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A Negacdo do Trabalho e da Exploracéo Infantil no Diurso Publicitério 207

RESUMO

Neste estudo, pretende-se analisar sentidos ligadosinutencdo da infancia no discurso
publicitario em sua relagdo com o silenciamentefidito da desigualdade e producdo do
efeito de responsabilidade social. Para tanto, isamalse pecas publicitarias sobre a
exploracdo do trabalho infantil produzidas pelodghie Ministério Publico do Trabalho e
CEEE, do Sul do Brasil, sobre ser crianca e s@gdiel com sentidos negativados de trabalho
adulto na infancia. Em A negacéo do trabalho exgéoeacédo infantil no discurso publicitério
analisa-se o sentido do brincar e do trabalho soudso das criancas e no publicitario.
Apanha-se a relacdo da FDMI com a formacéo dis@udd Mercado (FDM) por oposicéo
em que se nega a crianca mercadoria e o trabalhrdameia para refutar posicdes de sujeito
que oprimem a crianca em sociedade. Sdo esseslosergue remetem a modos de
discursivizar a infancia e o ser crianca em relagéoreal historico e juridico, com o
silenciamento e o interdito das desigualdadesisocia

Palavras-Chave Crianga. Trabalho E Exploracdo Infantil. Analide Discurso. Discurso
Publicitario.

ABSTRACT

This study aims to analyze meanings linked todchikintenance in advertising discourse in
their relationship as muting / interdict inequakilyd production of social responsibility effect.
Therefore, we analyze advertisements on the egpiwit of child labor produced by UNICEF
and the Ministry of Labor and CEEE, South of Braabout being a child and their
relationship to negative results way of working lado childhood. In Denial of labor and
child exploitation in advertising discourse anal/zihe sense of play and work in the
children's speech and advertising. Catch up thatioelship of FDMI with the discursive
formation Market (FDM) as opposed to that denies ¢hild merchandise and work in
childhood to refute subject positions that opptbsschild in society. These are ways that lead
to ways of discursivizar childhood and being a &hil relation to the real historical and
juridical, with the silencing and the interdict gdanequalities.

Keywords: Child Labor And Child Exploitation. Discourse Awpsis. Advertising Discourse.
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C. L. M. Silva 208

1 INTRODUCAO

Este artigo é um recorte de tese de doutorarhdefendida pela Universidade Federal
de Alagoas na area de linguistica, analise do discem 2012. O objetivo deste estudo € o
de explicitar os sentidos que permeiam e constitogrdiscursos sobre a infancia e sobre o
ser crianca na contemporaneidade. Para tanto, refisalas sequéncias discursivas que
representam o discurso publicitario nas midias.

Muitas tematicas sociais merecem um olhar discorpmr serem responsaveis pela
construcdo da cidadania na sociedade da atual@adeia constituicao histérica e ideoldgica.
Por ser uma tematica que abrange o inicio da vedandindividuo, fez-se necessario adentrar
0s sentidos que se apresentam e 0s que se negantob® aqueles que se silenciam no
discurso. Dai a importancia em se falar e negagriotada infancia, em se querer uma
formagao social mais humana, em preocupar o qé&zssom o ser crianca na formacao do
cidadao do futuro.

O analista do discurso, neste contexto, preparacata para 0S 0postos sociais,
portanto aqui que reflete sobre o que o mercadmagial determina, o que a publicidade faz
para acompanhar tais sentidos, o que o ser crigmegasa entender de sua infancia e dos
efeitos que cada um destes fatores podera acanmefaturo através da memoaria e da historia
dos discursos. Assim, o homem aparece negandot@idisnegando-se ou repete-se a Si
mesmo, negando sua constitui¢ao.

Diante das inumeras formas de apoiar socialmenpgotecdo das criancas e da
infancia, analisam-se, neste artigo, campanhasgiabis e dizeres de criancas sobre o que é
ser crianca e a homogeinizacao predominante deafod®a viver as infancias desiguais. O que
se espera do futuro, entdo, 0 que se apresentae se poderia determinar para uma
cidadania de fato. No interim, entre o brincar drabalhar na infancia configuram-se
diferentes e opostas infancias que determinam mddopensar o trabalho e a infancia,
apresentando ou negando a histéria e a memorial socdiscurso.

Nas primeiras secfes, portanto, trata-se do sedtdbrincar e estudar em relacéo
oposta ao de trabalhar como adulto na infanciaakirpdisso, torna-se importante entender o
sentido do trabalho no discurso dessas criancaasisplicacdes no discurso publicitario. A
nocdo de formacdo discursiva, entdo, pode delinearespaco de manutencdo de uma

! Intitulada “Crianca, infancia e trabalho em disturefeitos de igualdade e responsabilidade sected dizeres
e silenciamentos”, sob a orientacdo da professomoch Maria Virginia Amaram, UFAL, bolsista CNPq,
2012.
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A Negacéo do Trabalho e da Explorag&o Infantil no Disurso Publicitario 209

infancia ludica em relacdo a outra infancia trabdtita como modos diferentes de ser crianga

e viver as infancias na contemporaneidade.
2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 O sentido do brincar no discurso

Os discursos académicos nas Ciéncias Sociais, icald®ga, na Pedagogia e da
Educacao Fisica (entre outros) produzem e reprodume imaginario social ideal de infancia
ao mesmo tempo em que se tenta transforma-lo egéeho real, aquilo que néo se diz ou o
invisivel nos discursos da contemporaneidade (SIL2B03). As determinagfes culturais
lidicas do brincar, do lazer, da diversdo, do ateerdo fazer com prazer, no discurso sobre
a infancia, relacionam discursos, tentando fazeragagar ou esquecer outros sentidos.

Para entender como as determinacdes inconscieatdfedentes ordens constituem
sujeitos no discurso do/sobre ser crianca, negf@oseanalisam-se os dizeres das criancas
escolarizadas sobre a infancia, recortados devestas escritas aplicadas em escolas (uma
privada de orientacdo catdlica e uma publica),lipadas na cidade de Porto Alegre, no Rio
Grande do Sul, em 2009. As criancas de idades &8teel1 anos escreveram sobre o que é
ser criancga e se gostam de ser crianga. Essessireenetem, portanto, ao discurso da crianga
escolarizada sobre a infancia e ao silenciamentmddicdo econdmica entre tais condi¢cdes
diferentes de ser crianca e de viver a infancia.

Constitutiva do discurso juridico, a determinacadtucal-lidica do brincar esta
marcada como de direito/liberdade de brincar, sertii, ter lazer e prazer. O que se trata
como cultura ladica(SILVA, 2003) tem a ver com meaedo ser e do fazer préprio a crianga
na infancia, determinando o aprendizado e o magvesj@ com a crianga. Por ser uma pessoa
em desenvolvimento(ECA, 1990), o sujeito criancdetermina a aprender a viver atraves do
ladico (por prazer ou obrigacdo), pois fora dessarchinagdo pode ndo haver outra opgéo.
Portanto, o discurso ludico na infancia atravesp@aeeem conexao os discursos que aderem
aos principios ideoldgicos capitais em sociedadajyzindo efeitos de sentido como o de
responsabilidade social e protecédo dos direitogiascas.

Além disso, no discurso sobre a crianca, o eleméidaco esta relacionado a
producao de conhecimentos sobre a crianga queonteghbalho que oprime o sujeito crianca e
suprime os seus direitos juridicos, reduzindo gotete vida das criancas, sua produtividade
e seu bem-estar. O brincar, entdo, conserva aceriprodutiva para o futuro e a falta do
brincar poderia acarretar danos ao futuro adulbdytivo no mundo do trabalho. Portanto, a

determinacdo cultural ladica universal do brincarapa crianga, vista como atividade
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C. L. M. Silva 210

produtiva da crianca na escola e na familia, comalpara a reproducdo social da infancia
lddica de logica capitalista.

O estudo de Silva (2003) sobre trabalho e cultisiech na infancia auxilia a pensar no
silenciamento da desigualdade nos efeitos da sfwefo direito de brincar na infancia. Ha
uma preocupacao do autor com as infancias: “refieoas diversas alteridades, sobretudo do
ponto de vista de classe, muito embora possa h@mebém, simbiose entre classe, cultura,
género, raca/etnia e geracao” (Ibidem, p. 25). Orazoncorda que ao suprimir o direito ao
brincar a crianca é oprimida e explorada no traljalbmo acontece nas zonas canavieiras, no
nordeste do Brasil e em outras regides brasileifatio, existem infancias com dominante,
existem diferentes ‘qualidades’ de infancia, exidiferenca e desigualdade em viver a
infancia. Sobre isso o0 autor afirma também queitiicb ao ser subsumido da vida cotidiana
dessas criancas podera comprometer a subjetividaflen, a cidadania infantil, ao suprimir
Ou precarizar processos culturais vitais ao coévag em mercadoria, em coisa” (Ibidem, p.

27-28), como no caso da exploracao infantil nodaitadn

O brincar, como criagdo social que também é, sdbrenesmo modo que a infancia,
determinacdo cultural, perceptivel evolucdo dognoé termos utilizados para
designar esta atividade humana, em diferentes pevosmmentos dos processos
civilizatérios (FORTUNA, 2004).

Na contemporaneidade, alguns fendbmenos sociaisnfémenciado sobremaneira nos
modos de falar/pensar a crianca e a infancia. Nal,ge modo de funcionamento do
capitalismo, em um complexo sistema de globalizaghovalorizacdo do trabalho e a
reducao/retomada do ‘tempo livre’ sdo determinag@@sapenas para 0 mundo adulto, mas
determinam um universo infantil constitutivamente.

A teoria marxista procura explicar a evolugdo adacides econémicas em sociedade
baseada num processo histérico e na dialética dmsfoentre opressores e oprimidos,
poderosos e fracos, patroes e empregados. A histas relacdes econémicas, entdo, com a
revolucao industrial (1789-1799), fez emergir astaproletaria, mas ndo deixou de assentar-
se na permanente e constitutiva luta de classeRANGELS, 2001), estas vistas como
produtos das relacbes econdmicas de uma época.

Ser ou tornar-se homem, entdo, para Marx, sign#icancar sua singularidade na producéo
das suas condi¢Bes de existéncia materiais e id&#e € a consciéncia dos homens que
determina 0 seu ser, mas, ao contrario, € o sesos#l que determina sua consciéncia”
(MARX, 1978, p. 130). Entédo, os homens passamdermser responsabilizados pelos seus

atos ou escolhas, podendo fazer sua histéria andep&lo meio em que vive e relacdes
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sociais em que se encontra, e ndo como se quam,Bmésta perspectiva, os homens séao
‘determinados’ pelas condi¢cdes para livrementeoksr’.Em acordo com a perspectiva
marxista, o discurso em analise esta baseado nedagées produtivas, tendo em vista a
conservacao da forca de trabalho da crianca nemeegno brincar ou estudar) e a maior
produtividade no trabalho quando na vida adulta.

No Brasil e no mundo, o modo de exploracédo da fdegarabalho ou mé&o de obra
infantil remete a uma memadria histérica de trabgtmecoce. Desde a Idade Média, as
criancas participavam das atividades rurais cofiaraglias. Ao longo dos tempos, o trabalho
produtor da mais valia passou a ter um carater émdiso e rigido ou de exploracdo, visando
ao lucro.

Desde a colonizacdo brasileira, criancas indigemagscravos negros infantis
participavam dos trabalhos dos adultos. Esse tgatividade de exploracdo parece ter se
agravado com a Revolugao Industrial (1789) e serporou ainda mais o brago infantil no
processo de trabalho adulto. Com a producéo em ksgala e a necessidade de custeio da
maquinaria nas industrias a mao de obra infanskpa a ser mais explorada, sendo que
criancas e adolescentes ficavam expostos a cosdigbérabalho penosas e foram mantidos
longe do lazer/ludico. Com a generalizacdo do acasscola, na modernidade, a exploracao
do trabalho infantil diminuiu ou adquiriu novasrfas. O lugar de crianca/adolescente, entéo,
passou a ser o da escola, pois o trabalho ndcacadses seres ainda em desenvolvimento.

A negacao incide sobre o sentido de trabalho eajdioo e alienante contemporaneo,
trabalho este que ao mesmo tempo liberta e esaragisujeitos. Faz (sobre) viver e mata.
Desta forma, a negacdo no discurso apresenta astarésticas da negacdo polémica que,
segundo Indursky (1990, p. 118 a 120), marca aicdatie de enunciadores, marcando um
confronto direto entre pontos de vista ou posigliiesujeito entre formacdes discursivas, pois
“a polémica discursiva ndo € individual, ela deeato confronto entre praticas discursivas
sociais” (Ibidem, p. 119). Segundo a autora, issm gpolémica social e ndo causa efeito
polémico.

A negacao do trabalho no discurso das criancagoemarca a negacdo de uma
pratica social de trabalho infantil via efeito demoria discursiva. Ha repudio para com outra
posicdo de sujeitos que ainda utilizam dessa prééigal em sociedade por seu efeito danoso
e irreversivel sobre as criancas, instaurando &npoa e produzindo efeito de

responsabilidade social para com a erradicacémtalho no discurso.
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2.2 A negacao do trabalho infantil no discurso puldtitario

Diante dos inimeros discursos sobre e para a eripngpde-se analisar como no
discurso publicitario se pensa a crianca e a magéteda infancia nos dias atuais. Pensar a
producédo de sentidos do discurso publicitario sakirédancia implica pensar sua constituicao
social, historica e ideolégica que, de certa formmstitui e esta constituido de outros
discursos sobre a crianca ha modernidade liq@d&MAN, 2001).

Na analise do estudo, a Formacé&o Discursiva do ader¢FDM) caracteriza-se como
um sitio de significAncia (ORLANDI, 2003) relacialta ao mercado de trabalho em
contraposicdo a FDMI, a qual nega e refuta o thebphra a crianca para a manutengédo da
infancia de direito. A FDM abriga posicbes de sojeémpregadores da crianca como
aliciadores de criancas no mercado de trabalhdoexqmo sua forca de trabalho por lucro ou
por subsisténcia no discurso como foras da Lei.@&wcoes de sujeitos que agem contra a
norma social, na ilegalidade, explorandoiresignificando a desigualdade econdmica,
comprometendo o futuro da crianca e da propricesade.

A importancia do leitor na analise do discurso itdrio € primordial, pois opreé-
construidosque embasam o discurso levam em conta o leitameasg destinam. Hansen
(2009) afirma que o leitor no discurso publicitéisempre um leitorirtual que é estudado e
sobre o qual o discurso produzira efeitos. Entaonaterial das campanhas publicitarias
precisa levar este leitor a descobrir, recupenaiaecionar sentidos/discursos, contando com
os elementos presentes ou n&o na materialidadedtigp. Neste processo criatfyentdo, o
sujeito se relaciona com a lingua, a historiadgealogia na producao de sentidos.

Os discursos publicitarios instigam o leitor naupgracdo dos elementos de adesao ao
sentido no momento de leitura. A publicidade tem fpocéofazer-fazere ofazer-crere
fazer-vero siléncio, levando o leitor a aderir as suas agugleias, pontos de vista ou
produtos ou mobilizar-se socialmente pelo bem comiar seu modo de textualizacdo, a
publicidade articula, impde valores, mitos, elahdes simbdlicas por meio da linguagem e
seu modo de producéo de sentidos. Ela se utilizeaesos linguisticos (marcas fonéticas,
morfologicas, semanticas ou discursivas) e naasigos (imagens, representacdes
simbdlicas) para atingir o leitor, persuadi-lo aneencé-lo a aderir aos saberes da formacao
discursiva, permitindo a interpretacao e constidentidades.

2 O funcionamento do discurso publicitario passa por processo que aliprodutividade &criatividade
(ORLANDI, 2005) em AD. E um dos discursos que teadeiatividade e tem sido objeto analitico de osuit
estudiosos na area.
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A Negacdo do Trabalho e da Exploracéo Infantil no Diurso Publicitério 213

No funcionamento da publicidade, o objetivo é datear publico, de dar a conhecer
algo, alguém ou algum produto por meio de argunsem&wionais ou emocionais, de
conscientizar, de denunciar, de significar o si@neortanto, ele utiliza estratégias e promove
articulacbes discursivas nos andancios ou campapialécitarias que fazem parte de uma
memodria institucionalizada, articulada com a meendiscursiva na producéo dos sentidos.

Nesta secdo, foram selecionadas outras duas caagpgniblicitarias de ampla
circulacdo midiatica (impressa, televisiva ou edterenundial) com a tematica do trabalho e

exploracao infantil e sua negacéo no discurso sobreanca para a manutencéo da infancia:

« A campanha de combate ao trabalho/exploracdo semizdtii do Ministério
Publico do Trabalho do Rio Grande do Sul (MPT-R8jnco Grupo CEEE
(Companhia de Energia Elétrica), no Rio Grande ulp&partir de2003, em vigor
até 2012;

* A campanha de combate ao trabalho infantil do éfnecpartir de 2007.

Assim sendo, o0 objetivo em analisar o discursoligitdrio é entendé-lo em sua
interdiscursividade constitutiva, ou seja, partr identificacdo de sentidos que remetem a
saberes que o constituem e que marcam o processumdela de posicdo dos sujeitos na
producdo de sentidos em relacdo a FDMI, pois nendisourso funciona isolado ou
desvinculado de suas condicbes de producéo.Peseghmesse processo de analise, nao
somente sua interdiscursividade, mas a identifcap® sujeitos ideoldgicos no discurso com
uma posicao de sujeito de direito e suposta teatdé apagamento da memoria histérica nos
discursos numa politica de silenciamento (ORLANBOQS5) da desigualdade econdmica

entre sujeitos crianca‘’nas infancias’.

2.3 O sentido de morte no discurso publicitario

A idade cronoldgica, o tamanho e a (in)capacidaerdanca por si s6 remetem a
pensar na obviedade do que é ser uma crianca mengooraneidade. Por esses aspectos e
outros, cabem-lhe praticas que promovam o ser eengelvimento. Por isso, também parece
Obvio que a crianca cabe a infancia vivida em s$emitpde. Esses elementos, no entanto, ndo
explicariam o fato de ser crianca e néo ter inEnGi que ‘tira’ ou ‘mata’ a infancia de uma

crianga e como isso acontece em relacdo a matagab dos sentidos no discurso?
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Nos séculos Xll e XIII, a morte era publica e faaril representada sem culpa, aceita,
apreciada, domesticada: “durante séculos a moateurr espetaculo publico que ninguém
pensaria em esquivar-se” (ARIES, 2006, p. 22). Ees¢ido, no entanto, ndo permaneceu na
contemporaneidade. E dificil para os sujeitos copt#aneos aceitar que néo se pode impedi-
la, aceitar o “Morremos todosTbfdem p. 64) como era naquela época.A partir do século
XVIII, entdo, o sentido de morte passa a ser aaembotoutro, da violagéo da vida cotidiana,
de uma ruptura, da interdicdo. Ela é sinal de amaaqtegridade do corpo social, entdo ela

deve ser silenciada e entédo se produzo medo da.mort

Detentora de um discurso moral, a sociedade n&erge mais a vontade em tratar
da morte, pois ela despe o ser humano de uma @orsagra o fracass@ortanto €
melhor que seja sempre a morte do outro, sem exeeg®nto ético de querer
mostrar-se. A interdicdo da morte € um process |l€uase imperceptivel, que é
imposto, interiorizado e expresso no dominio dasage do olhar, das palavras e das
atitudes em relacao a morte e ao luto. E a momngada (SOUZA, 2009, p.18) (grifo
NOSSs0).

A morte da infancia, de outra forma, no discursblipiiario, remete a interdicdo do
trabalho adulto na infancia, trabalho este reptasenpela opresséo, alienacéo e coisificacao
do homem (MARX, 1982). A tese da morte da infarciadefendida na perspectiva historica
e social como falta de liberdade para viver o queogrio a condicao infantil. Nas dltimas
décadas, a expressdo da morte da infancia (SIL@B3)2ou morte do brincar (FORTUNA,
2004) foi amplamente decretada e discutida por esteulada as formas de opresséo e
exploragdo da criangca e de transformagéo sociamoCa morte “consagra o fracasso”
(SOUZA, 2009), portanto, ela tira ou mata a infancu a produtividade futura da criancga,
reduzindo sua mais valia. Ao contrario do trabathorianca, portanto, precisa da escola e da
familia para alcancar o sucesso, o futuro, o pesgreEssa leitura prioriza um imaginario
social baseado na produtividade no mercado delli@bariorizando o ser produtivo que a
crianca se tornara, valorizando o ter sucessodsadulta, legitimando por sua identificacéo,
a logica capitalista.

As formas de privagcado do brincar e do estudar poslEmtidas como escravizagao ou
morte da infancia ou morte do brincar (FORTUNA, 20 crianca que trabalha, portanto,
esta privada da infancia em suas praticas e sentidminantes no discurso. Sem infancia, o
sujeito crianga perece na improdutividade futura igupossibilita ascendéncia social. Privado
do direito/dever de pessoa em desenvolvimgBGA, 1990) ao respeito, dignidade e

liberdade, a crianca resta um lugar de invisibidelamarginalizacdo e subcidadania. A
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A Negacdo do Trabalho e da Exploracéo Infantil no Diurso Publicitério 215

ideologia produz essas evidéncias como tentativaralesformagcao social implicada na
manutencgdo da infancia no discurso que nega dhi@eaploracao infantil.

O orgao governamental (Ministério Publico do Trabal MPT) no Rio Grande do
Sul, portanto, com a incumbéncia de promover o tgebabre a extincdo do trabalho na
infancia, promove uma campanha de cunho educatipedagdgico voltada as familias,
mobilizando o discurso publicitario e todas as simesias de persuasdo na producdo de
sentidos na aderéncia a sua posicao politica ¢mmeabilidade social. Esta campanha de
utilidade publica, passada por seu processo ariatidmo em Hansen (2009), produz efeitos
no leitor, interpelando-o a aderir a sua posicaaelesa da crianca ou contra o trabalho
doméstico (como em “Disque Denuncia”). Portanto, foscionamentos de linguagem
funcionam mediados e institucionalizados, pois@ados a falar da infancia.

Esta campanha publicitaria tem circulacaocenoors no meio virtual e impressa em
anexo aos boletos de pagamento da taxa de enkfgieaeno estado do Rio Grande do Sul -
CEEP. Este modo de circulacdo foi determinante paraxamiar-se de diferentes leitores em
diferentes situacdes econémicas ou daqueles a ouerassa o discurso produzir efeitos ou
mobilizar a¢cdes de denuncia. Todas as casas ddéiagndstabelecimentos comerciais ou
outros, que utilizam servigcos pagos de energiaiedetiveram contato com esses dizeres de
alguma forma. Essa campanha regional, de cunhalsageimete a pensar no processo
historico de exploracéo do trabalho infantil naisdade capitalista, bem como aderéncia ao

projeto de erradicacao do trabalho infantil.

% O Grupo CEEE existe desde 1943, na regiso sulads, pisando “Contribuir para o desenvolvimento da
sociedade, atuando no setor de energia e neg&sosiados com seguranca, rentabilidade e sustidaalie”
(site: http://www.ceee.com.br/pportal/ceee/Compai@antroller.aspx?CC=1751, acesso em 10 de margo, d
2011).
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Sd1 A negacéo do trabalho infantil

CEEE

o
DISTRIBUICAO e

www.ceee.com.br

CPD ‘MATA A INFANCIA.

~

Fonte: Boleto bancario de pagamento CEEE do m@gaketo, posse da autora, de 2010.

Nas ultimas décadas tem-se discutido muito sobsituacdo de criancas em sua
privacdo de infancia. Essa privacdo remete, sobreirsga a exploracdo da crianga no
mercado de trabalho adulto.

Outra forma de trabalho infantil socialmente ace#too de criancas na midia,
principalmente em televisdo, com o aval dos respas. Como o trabalho de crianca na
midia e o trabalho-ajuda nas familias conseguacktabilidade se “crian¢a néo trabalha” (na
sd6) ou ndo deve trabalhar? Nesse sentido, o h@lmkdmeéstico, que escraviza meninas e
meninos em todo Brasil, passou a ser mais divulgedoultimas décadas (SILVA, 2003),
como aquele que priva a crianca do brincar e dalastsuas ‘verdadeiras’ responsabilidades
determinadas no discurso ideoldgico juridico domiea

A sequéncia discursiva adiante remete a ampla si&ousobre as formas de agir em
sociedade pela erradicacdo do trabalho domésticessqr e discriminatorio (pois aplicado
em maior nimero as meninas que aos meninos). Exseasb representa o posicionamento
publicitario institucionalizado contra o trabalhongéstico de criangas. Observe-se, portanto,
tanto aspectos nao verbais quanto os verbais wgho de efeitos de sentido para observar
como o discurso publicitario faz para persuadireibof a aderir a sua posi¢cdo contra o
trabalho infantil doméstico, em consonancia corsaigeres que sustentam a forma-sujeito da
FDMI.

Para levar o leitor a aderir a sua posi¢ao contralmlho infantil doméstico, como em
“Denuncie a exploracdo do trabalho infantil donmo&sti na sd1l, o discurso publicitario

remete ao cenario domeéstico da cozinha (pia eitarde lavar loucas), contrastando com
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brinquedos de crianca. Os brinquedos de crianctiastam com a representacao dos objetos
de cozinha comuns a manejo dos adultos; o urso a»mlhos vedados, no entanto, nao
deveria estar ali, naquele cenario, e muito menegao’. Nem o urso, nem os brinquedos
(representativos do universo adulto do trabalho éktito) deveriam estar ali, mas essa
relacdo de presenca contrastante implica a negkc&abalho doméstico na infancia.

O contraste das imagens e sua relacdo com o edangancipal, “QUEM
EMPREGA CRIANCAS MATA A INFANCIA”, na sd acima, mdiza uma interpretacéo
que contrasta o trabalho doméstico adulto e oltralloméstico que explora a crianga como
se fosse um adulto. A forma de trabalho-ajuda leem extremo no ambiente familiar, na
modernidade, encontra resisténcias na denuncigac@e da exploracdo do trabalho infantil
domeéstico neste discurso. As imagens e o verbadbarepresentam exatamente aquilo que
se quer manter. o brincar na infancia em detrimaidotrabalho doméstico. Ao ler o
enunciado central do anancio, o leitor pode sesideva interpretacdo daquilo que o discurso
publicitario pretende convencer: do brincar narinfa e da responsabilizagdo da/na familia e
sociedade na erradicacéo do trabalho exploraténeedtico pela denuncia e conscientizacao,
por isso o discurso publicitario tem carater pedagou educacional em sociedade.

Sobre a posicdo de sujeito empregador, observa-ségita do sistema capitalista,
segundo Lessa e Tonet (2008, p. 82-3), “a éticansulle sob uma hipocrisia moral que
coloca os interesses individuais sempre acima rtesesses coletivos”. Contraditoriamente,
“Para que a sociedade capitalista funcione € négessie todos sigam 0s costumes e as leis;
por isso o0 burgués defendera intransigentementeas|les devem ser respeitadas por todos,
mas, no seu comportamento pessoal, as violara sajaprlhe for lucrativo” (Ibidem).Nesse
jogo de relacdes entre posicbes de sujeito emdgge cqauie ndo se pode dizer, que esta
silenciado no discurso: as determinacfes histéaddsologicas em se viver numa sociedade
marcada pela luta de classes, marcada pela detageatcondmica. Portanto, na implicacéo
da negacao da exploracéo do trabalho infantil doocoésode-se entrever a posicéo de sujeito
social responséavel e publicitaria como dominantalisourso, refutando aposicao de sujeito
empregador.

O discurso publicitario que liga o trabalho explorem doméstico a morte da infancia,
no entanto, silencia a utilizacdo da mao de obi@niih no processo histérico a partir da
Revolucao Industrial. Do trabalho com a familia BNTER, 1985) na zona urbana ou rural,
as criangcas passam a ser requisitadas como empsegas industrias e nos comércios que
nao ofereciam bom ambiente ou boas condi¢cfes bl@li@ae vinculos empregaticios. A partir

do momento em que ndo se garantia mais bragcosoaduittes (producdo da mais valia
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(MARX, 1982)), pois as criangas nao tinham comearseconservadas e muitas morriam
antes da idade adulta, emerge o sujeito de dicgitno solugdo para a manutencédo do
empregado do futuro, pois a tendéncia positivisiarime essa tendéncia ao discurso.

A morte da infancia vai de encontro ao que defeaddiscurso publicitario do
Ministério publico do Trabalho no Rio Grande do.9vatar/tirara infancia, empregando ou
explorando criangas no trabalho doméstico, entgnifisa cortar a melhor fase de sua vida,
tirar sua felicidade infantil e suas chances daréue de desenvolvimento normal. Significa
deixar a crianca a margem, fora do jogo das retacépitalistas que determinam o trabalho
para a liberdade e responsabilidade. A morte damh no discurso, portanto, revela uma
preocupacgéo de Estado com a produtividade da eripai@ o futuro no mercado, destruindo
sonhos possiveis e seus corpos, que desgasteetessup trabalho exploratério no processo
historico. A negacao implicada remete a negacaontie memoria histérica que revela tanto
(re)producdo e transformacdo social nos discurgjs-$€, entdo, como no discurso
publicitario governamental funciona a negacdo numcda crianca ‘trabalhadora’ ou da

crianca mercadoria.

3 RESULTADO E DISCUSSOES

3.1 O sujeito criangca mercadoria no discurso publitario

O discurso publicitario sobre a infancia, represéot pelas sds recortadas da
campanha publicitaria do Ministério Publico do Tallo do Rio Grande do Sul - CEEE -
legitima um modo dominante de pensar a criancargaacia.Por seus funcionamentos de
linguagem, o discurso produz efeitos de respondadi social entre posicdes sujeito no
ambito da FDMI e outra FD nomeada do mercado daltna (FDM adiante).

No pensamento de Marx (1982, p. 90-95), o capip@ra@au uma grande revolucao,
principalmente no trabalho. Os ‘progressos’ caigitas, com a maquinaria nas industrias e
fabricas, requisitaram menos for¢ca muscular e psssom desenvolvimento ndo pleno, vistas
com grande flexibilidade, passaram a integrar o doudo trabalho operario: “Facamos
trabalhar mulheres e criangas! Eis a solugcéo gegapea o capital quando comecou a utilizar-
se das maquinas”. Essa insercao de um numero d®ictiancas e mulheres fez aumentar o
namero de assalariados e requisitou todos os memimofamilia, e, como diz Marx,
“submetendo-os ao capital. O trabalho forcado emveito do capital substituiu os
brinquedos de infancia e mesmo o trabalho livre quoperario fazia para sua familia no
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circulo doméstico e nos limites de uma moralidade(lbidem p. 90), fazendo com que os

gastos nas familias aumentassem e automaticamearirsamo de mercadorias compradas
prontas aumentasse.O emprego de maquinas, entdpretibu a forca de trabalho do

homem”, pois todos os membros da familia serianopaglendo por um sé membro em

separado.

Conforme Marx e Engels (2001), a base do capitalissta na racionalidade
econbmica que legitima a classe burguesa e a dramsfdo dos modos de trabalho na
modernidade. O trabalho abstrato, nesta perspgaiva como produtor da mais-valia, como
trabalho alienado capitalista. A diferenca da aaiegdo trabalho em geral, o trabalho
abstrato afirma a submissdo do homem ao mercadkalistp, forma pela qual os individuos
sao transformados em ‘coisas’ (reificacao/coisgérs.

Segundo Marx (1982), wabalho abstratoé uma “forma historicamente particular de
exploracdo do homem pelo homem” que somente poderiextinguir numa sociedade de
produtores associados. Por meio do trabalho, adhide conquistada na transformacgéo
natural da sociedade tem se reduzido a um produota,obrigacdo, uma responsabilidade que
modifica as relagbes sociais. Nao s6 a comerc@@zale mercadorias foi suficiente, mas a
comercializacdo de seres humanos, decorrente do a®groducdo econdmica no sistema
escravocrata, expandiu para outros modos de osrsoexplorarem os préprios homens. O
advento da maquinaria parece ter transformado oseh® em maquinas produtoras de
mercadorias ou sujeitos mercadoria. No caso dagajaela aparece como consumidora e
como propria mercadoria, quando submetida a exgoradexual ou ao trabalho. Por essa
forma de trabalho abstratlistancia-se cada vez mais o estado natural dormaene direcéo
ao lucro, a mercadoria, desvalorizando o processdugivo do trabalhador ou o préprio
modo de extracdo da mais-valia e do lucro pargiatista, ampliando para novas formas de
exploracdo do homem pelo homem.

Disso decorre a mercantilizacdo da crianga comdypooe produtor de mais-valia sob
0 jugo do capital. O processo historico passa @aga produtora ou mao de obra a crianca
produtiva na modernidade liquida (BAUMAN, 2001) gar futuro. A méo de obra infantil,
nos sistemas sociais, parece ter sido amenizadanmeicausa maior, que seria a manutencao
da sociedade capitalista, ou seja, a visdo pragtassapitalista faz com que a conservacgao
das criancas seja imperativa por uma promessatai® fonelhor para a humanidade. Isso nao
faz com que ainda existam formas de resisténcssa projeto por diferentes necessidades,
seja social, econdmica ou politica e que sdo siguids no discurso publicitario sobre a

infancia. Isso faz com que, no mundo, muitas ceaargnda tenham seus corpos e mentes
Rev. FSA, Teresina PI, v. 13, n. 4, art. A1206-234, jul./ago. 2016 www4.fsamamndr/revista



C. L. M. Silva 220

explorados por subsisténcia, por dinheiro, por ad#¢d Os homens, entdo, passam do estado
humano, para o humano-mercadoria, que tolhe sualilbeadade, oprime e escraviza 0s
sujeitos.

Nas sds seguintes, analisa-se a negacao do sugitadoria no mercado de trabalho
(ilegal) no discurso publicitario sobre a crianarceba-se que o recorte das sds publicitarias
inter-relacionamverbal e ndo-verbal na producasen¢idos.

Sd2 A negacéo da historia

~»_ (RIANCANAOE
“EI% % MERCADORIA.
E

Disase

S 1 41 + ok o e 55T

Sd3 A negacéo da historia 2

<=  CRIANCANAOE
¥.7’y MERCADORIA.
=

Fonte: Boletos bancarios de pagamento CEEE metasls® e outubro de 2010, respectivamente.
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Esta campanha de criminalizagcédo da exploracao kexaatil (“A exploracédo sexual
infantil € crime.”, nassds acima) tem gerado debates na sociedade e tambh®&idosde
inspiracdo a outras campanhas de prevencéo, climaig@o e conscientizacdo na midia.
Casos de aliciamento e pedofilia sdo expostos eadanais na midia em geral, causando
sentimentos de raiva, pena e comogao nos leitores.

Inicialmente, entre 3d2 e a3 percebe-se apenas a substituicdo de género entre a
criancas na imagem das pecas publicitarias. Nalagéo do material linguistico (adesivos
em Onibus publicogxyutdoorse outros),no entanto, ora a interpretacéo tem fi@cmenina ora
no menino e ndo entre as duas criancas ao mesrpo.tdlasta secdo de andlise, considera-se
importante reunir esse material para pensar osrgg&nembora se saiba que a historia
contempla a exploracdo de que meninas eram maisetidas da exploracdo sexual que
meninos. Nos dias atuais, como se observa, é acarigneninos e meninas até doze anos,
ECA(1990)) o sujeito que deve ser protegido e ediugera sua ndo submissdo a forma de
mercadorizacao do corpo.

A relacdo de venda do corpo da crianca aparecesempiada como mercadoria no
sistema de troca no mercado, opondo-se esse sujertcadoria a um sujeito crianca de
direito como em “Crian¢ca ndo é mercadoria”, nasasilsa. A negacdo da crianca mercadoria
no discurso aponta para a significacdo de uma mameal de mercantilizacdo ou exploragao
infantil no discurso publicitario que se quer agiEga em relacdo de oposi¢cado aos preceitos
sociais juridicos que se quer propagar, implicamaoeanutencdo da infancia como categoria
historica de direitos. O discurso publicitario, tanto, nega a crianca mercadoria, nega a
exploracdo da crianca no mercado e opde a posedujeito explorador a do sujeito protetor
das criancas entre formacdes discursivas. No disquublicitario, o sujeito publicitario adere
a posicao sujeito que representa a forma sujesiidrica juridica de protecdo da crianca e
refuta a exploracao (“sexual infantil’) e a ileglalde (“...é crime”), entre as sds.

A exploracdo do corpo da criangca (menino ou menlaga a consideracdo da
categoria do trabalho abstraadulto e de exploragéo infantil como cada vez rafastado
dos sentidos humanitarios e, portanto, em diregdaao, a mercadoria. Isso faz com que se
desvalorize o processo produtivo do trabalhador sgrea o préprio modo de extracdo da
mais-valia e do lucro para o capitalista, ampliapdoa outras formas de exploragdo do
homem pelo homem. O discurso publicitario sobre renca, entdo, adere a nao
mercantilizacdo da crianca, ou seja, a protecaoridaca contra o trabalho sexual infantil,
sustentando efeito de responsabilidade social recepso interlocutério. Portanto, a

referenciagdo discursiva inter-relaciona os swgednvolvidos como o sujeito explorador, a
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crianca explorada ou crianga mercadoria, para sact&mcia da responsabilidade social, além
de conferir as instituicbes governamentais um imép ligado a responsabilidade social.

Na interpelacdo do leitor, entre as sds do discyyablicitario acontece no
funcionamento do modo imperativo verbal como emriDeie” e “Disque dendncia...”, nas
sds la 3que mobilizam os sujeitos leitores a aderir a spgicdo de sujeito e agir (ligar,
denunciar). Esse discurso, portanto, é um discoubdicitario dirigido a sociedade por seu
modo de circulacao e formulacédo, produzindo efdéoesponsabilidade social entre todos.

Na passagem do sistema feudal ao capitalista, surgenércio e com ele a burguesia.
Com a industrializacdo e a ampliacdo do mercado patsa a ser mercadoria e torna-se
padréo de relacionamento de todos os homens enitesse modo de producao capitalista, a
forca de trabalho reduz-se a mercadoria e sobrepdes necessidades humanas. Segundo
Lessa e Tonet (2008,p. 67-68), a coletividade aead enriquecimento privado dos
individuos. O mundo sob a regéncia do capital tsmaniversal e, como o autor comenta,
“Tudo que ele toca ou destréi ou converte em meriatd Esse modo de reproducéo social
nao pode ser controlado, pois estrutura 0 mercadulial e a vida cotidiana dos individuos.
Dessa forma, produz desumanidades em escala: W“dtesc rigueza e miséria,
desenvolvimento cada vez maior das capacidades rnasma, ao mesmo tempo, de
desumanidade, sdo dois polos indissociaveis dendalsenento do modo de producgéo
capitalista” (bidenm). Esta citagdo, portanto, tem a ver com o sujeitanca explorado no
trabalho e com a negacédo do trabalho infantil ecrtenca como mercadoria no discurso
publicitario.

Disso decorre a mercantilizacdo da crianga comdypooe produtor de mais-valia sob
0 jugo do capital. Da crianca produtora a produtigamodernidade liquida (BAUMAN,
2001), ou pos-modernidade. A mao de obra infantk sistemas sociais, parece ter sido
amenizada por uma causa maior, que seria a maaotelacsociedade capitalista, ou seja, a
Visao progressista capitalista faz com que a ceag@o das criangas seja imperativa por uma
promessa de futuro melhor para a humanidade. Bsdaz com que ainda existam formas de
resisténcia a esse projeto por diferentes necefesidaeja social, econémica ou politica e que
sao significadas no discurso publicitario sobrefancia. Isso faz com que, no mundo, muitas
criangcas ainda tenham seus corpos e mentes expdopat subsisténcia, por dinheiro, por
maldade. Os homens, entdo, passam do estado hupaaaa@ humano-mercadoria, que tolhe
sua real liberdade, oprime e escraviza 0s sujeitos.

Ao relacionar crianca e mercado, contrapfem-se dmisursos. No discurso do

mercado a mercadoria pode ser vendida, compradeocada. Ao tratar da crianga como
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mercadoria, se estd remetendo a ‘coisificacao’reificacdo” do sujeito como em Marx ao

corpo e a mais valia da criangca sendo vendida geibds. “As proprias leis do mercado
capitalista reduzem a forca de trabalho a mercatd(itESSA; TONET, 2008, p. 68). Com a

exploracdo da crianca enquanto mercadoria, eleva-sgeito ao patamar de objeto e as
relacbes sociais vao servindo ao enriqueciment@opésaturalmente aceito. O que se
contempla nas rela¢des, segundo o autor, é a der¢geabalho como aquilo que se compra e
vende.

Segundo Lessa e Tonet (2008, p. 70), “A reificacsificacdo), que € a esséncia das
alienacOes capitalistas, é esta absurda reducgaedé uma das expressdes mais humanas do
individuo, sua capacidade produtiva, a mera mer@da uma coisa”. E continua: “O
trabalhador é gente e ndo mercadoria; mas comaitaico que importa sdo apenas as
mercadorias € 0S seus custos, a esséncia humafacdade trabalho € completamente
desprezada”. Em nome do lucro facil ou necessidkdsubsisténcia, entdo, exploram-se
criancas e negar essa exploracdo é remeter a ummdriaeque deve ficar apagada no

discurso.
A forca de trabalho de cada um de nds é, portanéxpressdo mais condensada do
gue temos de mais humano como individuos: a nadagéio com a histéria da
humanidade, como nos articulamos com ela, o qu®sompapel que jogamos no
complexo processo de desenvolvimento da humanigladsim por diante. (LESSA;
TONET, 2008, p. 69)

No discurso, ndo se nega a mercadoria, mas seanegadicdo de reducdo do sujeito
crianca a objeto ou a mercadoria na exploracaaadéosca de trabalhsdl e 2; ele implica
negacéao da exploracao do trabalho infantil domgstiefuta a posicédo de sujeito empregador
de criancas. Numa sociedade como a contemporaesganaa, muitas vezes, ocupa um lugar
de opressdo pela coisificacdo que reduz a sua @rfarca de trabalho explorada, a
mercadoria de troca (veja os olhos das criancdsafles com uma nota de dez reais e
algumas moedas) de retorno financeiro. A posi¢ca&unasia pelo discurso publicitario
governamental, entdo, conformesatsl a3, € pela defesa da crianca, da sua humanizacéo e
nao sua coisificacdo ou mercantilizagdo, contraosicho de mercado na exploracdo da

crianga em suas formas de trabalho.
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3.2 Escola versusrabalho no discurso publicitario

Nesta secdo, analisam-se anuncios da campanhantdeateo ao trabalho infantil
(Trabalho infantil é ilegal! Denuncie!) do Uniéef Fundo das Nacdes Unidas para a Infancia.
O Unicef € uma instituicdo internacional, presesite todo territorio nacional, desde 1950,
gue tenta mobilizar a sociedade pelas causasisaadainfancia e adolescéncia carente e
explorada, seu lema é “Todos juntos pelas crian¢Bs” modo geral, o Unicef trabalha sobre
as estatisticas que apontam para a exploracaoiateas pelo trabalho, apelando para a
sensibilizacdo da populacdo para a desigualdadebdiracdo para a denuncia e erradicacao
do trabalho infantil. A presenca da representag@hdinquedos ressalta a interpelacao pela
ideologia juridica na producéo dos sentidos. Oudsst publicitario sobre a infancia, entéo,
sob efeito desta ideologia, apresenta sua posg&uijdito publicitaria, defendendo o brincar
e a escolarizagéo na infancia.

Nas analises, tanto o verbal quanto ou o nao verbduzem os sentidos. Em comum,
as imagens em cada sd relacionam, por contrasteagode trabalho adulto, opondo-se as
formas de brincar infantil. Essas imagens, em awdrsta com o verbal transcrito das sds,
contrastam também modos de viver a infancia, piadozefeitos no leitor. O deslizamento
dos sentidos € marca que produz sentidos no discurs

O deslizamento dos sentidos tem relacdo com a poécede lingua que falha, que
esta sujeita desde sempre ao equivoco, de umaagieguno mundo e nao abstraido dele
diferente de uma concepcao linguistica de ambigeidgEANDRO; FERREIRA, 2000). Por
Isso, no discurso, o deslizamento tem a ver coransada de posicédo institucional, dos
sujeitos em relagdo aos saberes que sustentamme-$ojeito histérica da formacédo

discursiva.

# O Unicef - Fundo das Nagdes Unidas para a Infandi criado em 11 de outubro de 1946, tendo &ta\o
socorro e o atendimento de criangas vitimas pésirsieg Guerra Mundial. Em 1953, a Organizagdo das
Nag6es Unidas — ONU -, decide que o Unicef seriadugdo permanente das NagBes Unidas. Com sede em
Nova York, é dirigido por uma junta executiva derB®mbros de nacdes diferentes que se relinem dzes ve
ao ano para deliberacdes. No Brasil, 0 Unicef sialiou em 1950. Um dos trinta escritérios regioeaistodo
0 mundo esta localizado em Brasilia, celebrando 6&fos de atuacdo no pais (site:
http://www.unicef.org/brazil/pt/index.html, acessm 10 de janeiro de 2011).

®> Nesse lema por si s6 produz efeito de respondabiéi social no discurso publicitario.
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Figura 1 — Sd4

-" A s - o i

Fonte: http://www.unicef.org/brazil/pt/activities0194.htm, desde 2007.

Transcricao da escrita:

O TRABALHO NAO TIRA SO A ESCOLA DAS CRIANCAS TIRA A
INFANCIA TAMBEM .
VOCE VAI ACEITAR ISSO?

Muitas criancas brasileiras tém passado o diaamdiet sucata nos lixdes e

ruas das cidades, deixando de frequentar as &ldad3rasil, um milhdo de
meninos e meninas trocaram os estudos pelo trat@lNICEF ajuda a
levar essas criancas e adolescentes de voltaadsdeahula. Mas para isso

precisa do seu apoi&e vocé conhece algum caso de exploracao ddhoaba

infantil, denuncie
VEJA COMO AJUDARNO SITE WWW.UNICEF.ORG.BR

A sd4 estabelece relacdo consdl (“Quem emprega criancas mata a infancia”) por
materializarem o confronto entre estudo e bringad=mm o trabalho adulto, pois ele mata ou
“tira” a infancia. O tirar a infancia da criancamete ao processo historico de falta de limites
da exploracdo da produgédo da mais valia da criat&¢c@ século XVII, quando tem inicio o
aumento/diminuicdo da jornada de trabalho baseasders fabris de protecionismo da mao
de obra na Europa (MARX, 1982, p. 300-310).

Entre as sequéncias dessa se¢ao, o contraste genimantre o brinquedo (carrinho
(sd4, vassoura 4d5, pa €d6), martelo §d7) e chave de fendasd8) e o cenario ou
instrumento de trabalho adulto (deposito de Isa), vassoura na despensa de uma cozinha
(sdH, pad de um adultos(i6), martelo e chave de fenda de adulsd7(e 8)nas pecas
publicitarias/sds recortadas, remetem a um imaigirtiscursivo dominante que determina o

brincar e o estudar para a criangca em contraposigggloracdo do trabalho da criancga via
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interdicdo da memaria historica. O contraste imaggetcomo a materialidade linguistica,
produz efeito de responsabilidade social para @tsugitor ao se determinar historicamente
que o trabalho adulto n&o cabe as criancas.

A negacéao do trabalho adulto, na materialidadeulstgca, da mesma forma, remete
ao imaginario social e historico de conservacaootepao de criangas, longe do sistema de
exploracdo da mais valia da crianga no trabalhéoexgdrio adulto. O lugar da crianca, entéo,
por determinacao juridica no senso comum, é ndascbrincando, pois o trabalho “tira” a

escola e a infancia da crianca.

Fonte: http://www.unicef.org/brazil/pt/activities0194.htm , desde 2007.

Transcricao da escrita:

TEM MUITA CRIANCA OCUPADA COM TRABALHO QUE NAO E
DA ESCOLA

O trabalho doméstico infantil tira muitas criangisescolaCriancas que

neste momento podem estar cuidando de casas de gmmb vocéNo
Brasil, um milhdo de meninos e meninas trocaramstgos pelo trabalho.
O UNICEF ajuda a levar essas criangas e adolescdatgolta as salas de
aula. Mas para isso precisa do seu apoio. Se \@ué&ece algum caso de
exploragéo do trabalho infantil, denuncie

VEJA COMO AJUDARNO SITE WWW.UNICEF.ORG.BR

Na sd5 o sujeito publicitario mostra sua adesédo ao déscjuridico de protecdo do
direito de estudar da crianca ao relacionar a ¢aiao trabalho da escola em detrimento da
forma de trabalho adulto ou “trabalho que nédo éeslenla”, deslizando os sentidos por
contraste entre formas de ocupacéo da criancalf@lla escola versus trabalho doméstico

adulto). A negacédo do trabalho adulto para a caidegn a ver com a posicado do sujeito
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publicitario contra a forma de trabalho infantilnaéstico a que muitos, no passado historico,
estavam submetidos sob a forma de trabalho-ajudafamilias. A observagdo social do
discurso publicitario (“Tem muita crianca...”) daressao das criancas no trabalho domeéstico
produz efeito de responsabilidade no sujeito lepais implica a criminalizacdo de quem
submete uma crianca a tal situacdo. Tal leiturdoémmesta materializada na relacdo entre a
imagem da vassoura brinquedo e vassoura instrundentiabalho adulto. A imagem aponta
para aquilo que se pode ou deve aceitar na e pareondicdo de crianca na
contemporaneidade.

Para nado incorrer em repeticdo, na andlise obseeau efeito da interpelagdo do
sujeito leitor pelo discurso publicitario sobrenaincia em “Denuncie”, em todas essas sds da
campanha: efeito de responsabilidade social enfjgt@s no processo interlocutorio, do

leitor-responsavel e institucional.

Figura 3 — Sd6

Fonte: http://www.unicef.org/brazil/pt/activities_10794.htm , de2097.

Transcri¢cao da escrita:

O QUE E MELHOR: BRINCAR DE PEGA-PEGA, CABRA-CEGA OU
BOIA-FRIA?

O maior motivo para que criancas brasileiras emdddascolar nao

frequentem a escola é o trabalho infantil. No Brasn milhdo de meninos e
meninas trocou os estudos pelo trabalho. O UNICHHaaa levar essas
criancas e adolescentes de volta as salas deMadapara isso precisa do seu
apoio. Se vocé conhece algum caso de exploracatrathalho infantil,
denuncie.

VEJA COMO AJUDAR NO SITE WWW.UNICEF.ORG.BR
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No questionamento/interpelagédo do sujeito leitspomsével (pergunta transcrita), na
sd6, o sujeito publicitario relaciona diferentes pas entre as idades que apontam para o
contraste entre o brincar e o trabalhar na infaideadiscurso publicitario sobre a infancia,
entdo, coloca-se a criangca em seu lugar de cribriggante, aderindo aos saberes que
sustentam uma posicéo discursiva de defesa dagasi@ contra o trabalho infantil produzida
e determinada pela ideologia dominante ao mesmpderm que denuncia a situacdo de
opressao de criancas. A significacdo das brincaslalesliza entre o certo e o errado. A
contradicdo entre brincar (pega-pega e cabra-eaeg¢r@palhar como boia-fria para a crianga
produz efeito para o leitor que esta sendo condereiaderir a posi¢édo discursiva publicitéria
e de responsabilidade social do Unicef.

Figura 4 — Sd7

Fonte: http://www.unicef.org/brazil/pt/activities0194.htm , desde 2007.

Transcricao da escrita:

PARA MUITA GENTE, O TRABALHO NAO COMECA AS OITQCOMECA
AQS OITO
O maior motivo para que criangas brasileiras emddsscolar ndo frequentem a
escola é o trabalho infantil. No Brasil, um milld®meninos e meninas
trocaram os estudos pelo trabalho. O UNICEF ajueéaa essas criangas e
adolescentes de volta as salas de aula. Mas parpriscisa do seu apoio. Se
vocé conhece algum caso de exploracdo do trabafiduati, denuncie.
VEJA COMO AJUDAR NO SITE WWW.UNICEF.ORG.BR

O sujeito publicitario, nad7, produz um deslizamento de sentido em seu discurso
entre trabalhar “as oito” horas e o trabalho “a@s”canos de idade, contraditoriamente,
decorrente de seu processo criativo que nega allti@ainfantil. No discurso sobre a infancia

o critério da idade cronolégica permite a iderdgifi@o dos sujeitos da infancia ou das outras
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fases etarias do desenvolvimento humano que homipgeds sujeitos como critério da
igualdade social e universal.

A imagem do martelo de brinquedo e adulto reveleoatradicdo. Criancas que
deveriam estar brincando estdo trabalhando e &Bsgaode ser aceito. O leitor é interpelado

pelo discurso publicitario a aderir a protecao deit de brincar da criangca contemporanea.

Figura 5 — Sd8

Fonte: http://www.unicef.org/brazil/pt/activities0194.htm , desde 2007.

Transcricao da escrita:

AS PESSOAS ESTAO CHEGANDO MAIS CEDO AO TRABALHO
ALGUMAS ATE ANTES DE CRESCER

O maior motivo para que criancas brasileiras emdddascolar nao

frequentem a escola é o trabalho infantil. No Brasn milhdo de meninos e
meninas trocaram os estudos pelo trabalho. O UNIgEfa a levar essas
criancgas e adolescentes de volta as salas deMadapara isso precisa do seu
apoio. Se vocé conhece algum caso de exploragcatrathalho infantil,
denuncie.

VEJA COMO AJUDAR NO SITE WWW.UNICEF.ORG.BR

O suijeito publicitario, nad8 relaciona, contraditoriamente, os sentidos dedahdo
mais cedo ao trabalho” e “até antes de crescer’ocdaterminages para diferentes idades
para o trabalho e negacéo implicita do trabalhanitiif Chegar cedo e chegar antes de crescer
revela o carater de negacdo do trabalho infantilimfagem colabora para a relacdo
contraditéria do brincar e trabalhar o discursai§zurso publicitario, neste sentido, adere a
posicdo discursiva contra precocidade do trababdnféncia condizente com a méaxima
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social de defesa dos direitos de brincar e estpaia a crianga, pois ela ndo deve trabalhar
antes de crescer.

No entanto, osefeitos de liberdade-responsabilidadearecem produzidos na
linguagem pelo embricamento palavra-imagem, tewtaxahvencer e convocar a adesao do
leitor sobre sua posi¢ao no discurso. Ainda quegiata todose mobilizar a sociedade na
extingdo do trabalho infantil condicionado a regadnilidade social.

Analisou-se, também, nas sds, a repeticdo da fildeeBrasil, um milhdo de meninos
e meninas trocaram os estudos pelo trabalho” e NDCBF ajuda a levar essas criangas e
adolescentes de volta as salas de aula”. O Untoefip se sabe, age sobre as evidéncias
produzidas nas estatisticas e dados que apontarapgpressao de criangcas no Brasil e em
todo mundo. A migracédo de crianca para o trabathdiscurso aponta para uma ilegalidade,
pois a ideologia juridica afirma que o “lugar deacca € na escola”. O verbo “trocar”, na
frase, remete tanto a opcao/vontade/necessidadsujddo quanto a responsabilidade do
adulto implicita na exploracdo desta crianca mantidla dos bancos escolares. Entende-se,
entdo, uma liberdade determinada ao sujeito cridaggualidade, uma liberdade submetida a
responsabilidade social.

No entanto, osefeitos de liberdade-responsabilidadearecem produzidos na
linguagem pelo embricamento palavra-imagem, tewtaxahvencer e convocar a adesao do
leitor sobre sua posi¢do no discurso. Ainda quegiata todose mobilizar a sociedade na
extingdo do trabalho infantil condicionado a regatnilidade social.

Na segunda frase, apreende-se a construcao dadatEntnstitucional no discurso
publicitario (“O Unicef ajuda a...”) em consonanciam a interpelacdo do sujeito leitor no
processo de interlocucéo: “Denuncie.” e “Veja coapadar no site...”. AO mesmo tempo,
entdo, produz uma identidade para instituicdo dalg@ engajamento e adesdo do sujeito
interpretante ao seu discurso: “Mas para isso g@edio seu apoio” e para 0 sujeito
publicitario.Na interpelagdo do leitor-responsavptoduz-se efeito responsabilidade
empresarial e social no discurso publicitario s@bigfancia, na contemporaneidade.

O deslizamento de sentidos na imagem e na eswgasequéncias analisadas, produz
efeito de responsabilidade social (da instituicg@m o leitor) no discurso publicitario sobre
o trabalho infantil. Revela, portanto, a quase spbsicao das posi¢coes sujeito com a forma-
sujeito histérica da FDMI, posi¢des de defesa dmstds das criangas como os de brincar e
estudar na contemporaneidade. Revela, portantosiedo de defesa dos direitos das criancas
como o de brincar e estudar na contemporaneidadejdio publicitario e a interpelacédo do

leitor & sua causa ou a aderir a sua posi¢cao nords
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Nas implicagbes do discursojresignificadoremete a pensar o real em relacdo com a
realidade de uma infancia, quando ha “criancas” asode dizer e viver a “infancias”
explicitos, interditados ou silenciados no discursma infancia feliz, portanto, € uma
infancia em consonéncia com o projeto civilizatdrioderno de protecdo e de bem-estar de
crianca, mas em relagdo as condi¢cbes de producd@iisdarso, hd infancias desiguais e ha

criancas em situagfes desiguais no nivel econdmico.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Os discursos da/sobre a crianca e a infancia séelesq que reproduzem um
imaginario social contemporaneo de ser sujeitocaaseus direitos e suas obrigacdes.Dentre
os dizeres que determinam as préticas das e sshmgaacas observou-se que 0s discursos
juridico, publicitario, das criangas escolarizadatas mées aderem a uma posicao sujeito de
direito como dominante e (re)produzem os fundansestiais constitutivos da formacéo
social capitalista como a responsabilidade sagilitherdade e a igualdade juridica.

A AD, como uma disciplina de entremeio, permititerpretar esses dizeres e 0 que
engendram na trama dos sentidos, bem como, refatbsnobservando como sdo produzidos
efeitos de sentido em cada um e da mesma formarajge as contradicdes historico-
ideoldgicas que os constituem. O analista de discde seu observatoério, portanto, e partindo
de seu arquivo, faz inferéncias na tentativa depceemder os discursos entre o que se dize o
que se silencia no discurso. Assim, o discursasadd é o discurso que toma a crianga como
sujeito do/no discurso e que determina ideologicden@ima forma positiva de viver a
infancia, em ser feliz como sujeito amado e praieguridicamente, em desigualdade social.
Nesse discurso, determinam-se lugares e modos, octanEentos e representacdes
imaginarias para poder ser crian¢ca em sua plengug&o esses sentidos que atuam como
dominantes.

No discurso publicitarioo efeito de responsabilidade aparece na interfeldg leitor.

No deslizamento dos sentidos, no contraste entesnpaimagem e na negacao do trabalho
explicita ou ndo na materialidade linguistica, pmdfeito de responsabilidade social entre os
leitores-responsaveis e para a imagem da institufd trabalhar com a linguagem imagética

e a verbal interdependentes, este discurso quendiar as responsabilidades adultas das
infantis no trabalho adulto e o infantil e acabaglenciar a real desigualdade econémica que

oprime 0s sujeitos em sociedade.
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A infancia, como uma categoria sdcio-histérica, dentaparece determinada e
constituida no sistema capitalista que determiaa §herdades e responsabilidades sociais e
particulares, materializada nas determinacfes suentes nos sujeitos. Nesse contexto de
linguagens, nega-se, apoia-se, protege-se e sifargg muitos sentidos e sujeitos.

O discurso publicitario, portanto, demonstra a pagado ser crianca e das infancias
opostas no mercado que coisifica o ser, in-sigaifilo o proprio ser, refletindo e explicitando
modos de ser no discurso. Assim, o discurso caraiga confrontos e inquietudes do ser na
contemporaneidade e de um futuro que se quer owmega para a crianga e a infancia

moderna.
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