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RESUMO

Até que ponto, de fato, existe um esforco a maiaticidade e a um desapego a zona de
conforto metodologico por parte dos autores da deeddministracdo de Empresas? Esse foi
0 objetivo da presente pesquisa quantitativa, n@otido principio de que a producao
académica se encontra permeada por dois tipos sipiipadores: aqueles ainda dominados
pelo produtivismo e aqueles praticantessitav science. A partir de amostra de artigos
oriundos de revista especializada em Marketingra etevado Qualis, os dados extraidos
foram analisados por meio da estatistica descri@garesultados indicaram que ndo ha uma
tendéncia linear dos autores quanto a buscar Eesgoiais originais, além de eles parecerem
ter seu proprio julgamento sobre os aspectos miéigidos que devem ser, ou nao,
informados ao leitor.

Palavras-Chave:Métodos de Pesquisa. Marketing. Produtivismo.
ABSTRACT

Do Business Administration authors struggle foeager creativity and a detachment of
methodological comfort zone? This was the objectifzéhis quantitative research, assuming
that academic production is formed by two typesesfearchers: those still dominated by
productivism and the slow science practitionersniys sample of articles from a Marketing

journal with high Qualis, data were analyzed ugilegcriptive statistics. Results show that
authors don’t follow a linear trend towards morgioal research, and they seem to have
their own judgment on the methodological aspectd #hould be, or not, informed to the

reader.

Keywords: Research Methods. Marketing. Productivism.
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1 INTRODUCAO

Quadrianualmente, a Comissédo de Aperfeicoament®edsoal do Nivel Superior
(CAPES) pontua uma cesta de indicadores, com \astgslificar os cursos de pds-graduacao
strito sensu e seu corpo docente. E nessa realidade que seetipa@ pressdo pela producio
cientifica, resumida na maxima, muito presente caracdes e mentes dos pesquisadores
académicos brasileiros: publique ou pereca.

Como essa situacdo nao raro leva esses profissi@enaima busca frenética por
publicacdes, a consequéncia inevitavel € um pradoid (GODOI; XAVIER, 2012), que
implica uma série de distor¢cdes de diversas orl®InSADIPANI, 2011; CASTIEL; SANZ-
VALERO; MEI-CYTED, 2007). Sendo uma delas sendoegeassidade de velocidade na
criacao de artigos cientificos € natural que se@sp que isso implique um menor espaco a
criatividade: reproduzir caminhos ja conhecidos lengmente dominados, por mais
monotdnico que seja, garantiria o cumprimento pedsem surpresas daquelas tarefas
necessarias ao alcance das almejadas pontuaco&HIR®, 2009; FREITAS, 2011).

Em outras palavras, troca-se a novidade e a oliggoke — que podem necessitar de
maiores dedicacéo e esforgo e, portanto, de maisae- por oferecer mais do mesmo. E com
o beneficio de um (provavel) bénus, uma maior ab#ilade do artigo, quando de sua
avaliacdo, ja que essa Ultima estaria contaminagla paixa qualidade trazida pelo
produtivismo, favorecendo aquilo que ja é conhecitlbna grande parte dos peridédicos
nacionais funciona com o simples objetivo de esgmaducdo académica sem qualidade.
Pouquissimos de nossos periddicos tém qualidadegyufesimos deles tém um processo
editorial rigoroso, pouquissimos deles possuenasalt decisao editorial” (BERTER®al.,
2013, p. 191)

Por outro lado, ndo é impossivel que existam psaduares que, por algum motivo,
tenham a ventura de ndo estarem sob o jugo desssApr Professores seniores, por exemplo,
cujos curriculos ja consolidados os isentam desgaosicdo, podem estar usando sua
experiéncia para oferecer contribui¢cdes criativdcademia, ao praticarem a chamattav
science, adeptos da ideia de que “Nao podemos continuanieatdizer o que nossa ciéncia
significa; para o que servirg; porque simplesmairida ndo sabemos. A ciéncia necessita de
tempo” (SLOW SCIENCE, 2016).

Imaginando, portanto, que a producdo académicancente permeada pelos dois
tipos de pesquisadores — aqueles ainda dominattogreelutivismo e aqueles praticantes da

slow science — pode-se supor que um levantamento sobre asterdsticas desses trabalhos
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Originais ou Mais do Mesmo? Uma Avaliagcdo dos Métams Utilizados na Pesquisa de Marketing 21

em determinada area de conhecimento serviria paliaar se ela se encontra mais — ou

menos — dominada por uma dessas forcas. ISso, parqlbom senso sugere que a

originalidade e o ineditismo teriam maiores chardese fazerem presentes pelo segundo
tipo de autores, e vice versa.

E, a partir dessa linha de raciocinio, que se ®stu 0 objetivo central do presente
artigo: por meio da analise das caracteristicagatitente ligadas aos métodos adotados em
uma amostra relevante de artigos cientificos, icarém, até que ponto, de fato, existe um
esforco a maior criatividade e a um desapego a der@nforto metodologico por parte dos
autores da area de Administracdo de Empresas.

Além dessa introducdo, o presente artigo se cordpdeais trés secdes: aspectos do

método, resultado do levantamento primario de dasldscussao.
2 METODO

O presente artigo se enquadra como quantitativotquaabordagem, e levantamento
bibliografico quanto aos meios, sendo descritivpheativo quanto a finalidade. Os dados
levantados em uma amostra de conveniéncia fordadts por meio da estatistica descritiva
(MARTINS; TEOPHILO, 2009).

A investigacdo foi realizada junto a subarea de kdtarg, dentro da area de
Administracdo de Empresas. Essa escolha se dewelevada quantidade de trabalhos
académicos produzidos pelos autores dessa subamprovada por dois levantamentos:

1) Nos nove anos entre 2007 e 2015, as edi¢cOessathmsm Encontros da Associacao
Nacional de Pos-Graduacao e Pesquisa em Admirdsti@nANPADS) — 0 mais importante
evento académico da area— registraram um total .#185 8artigos. Considerando que,
tipicamente, cada ENANPADs conta com 11 divisdesl@micas, em termos meédios, cada
uma delas teria 740 artigos; por seu turno, isofehte a divisdo de Marketing apresentou
864 artigos, patamar 17% acima dessa média;

2) Desde o ano de 2004, a Associacdo Nacional deGPaduacdo e Pesquisa em
Administracdo (ANPAD) dedica evento bianual espesimhente a area de Marketing — o0s
Encontros de Marketing (EMAS) — numa clara evidénda importancia da producao
académica nesse ambito. Nas sete edigbes dos [EVAalizadas foi apresentado um total
de 737 artigos, indicando média anual de mais deaentena de resultados de pesquisas.

Quanto aos trabalhos a serem analisados, optoofrsbugca-los em um periodico

dedicado especificamente ao Marketing: a Revistsigira de Marketing (REMark).
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Editada desde o ano de 2002, a REMark informa syge missdo é divulgar a
producéo intelectual nas areas de Marketing, orgaiinal e de mercado, estimulando as
contribuicdes criativas e inéditas do trabalho éoddo e de pesquisa. Seus objetivos séo
contribuir para o aumento da producdo de conhet¢ondas comunidades académica e
profissional, servir como canal adequado para difusvancos conceituais, metodolégicos e
de experiéncias de Marketing na sociedade moderastimular a difusdo de conhecimentos
que promovem novos estudos e novas formulacbegdede empiricas para a area de
Marketing. Embora se declare ndo vinculada a nenfpumo de pesquisa de pos-graduacao
stricto sensu nacional, a revista informa que seu apoio logiste de sistemas de
acompanhamento é feito por intermédio do Prograaadd-Graduagdo em Administracédo da
Universidade Nove de Julho (UNINOVE) (REMARK, 2016)

E importante ressalvar que, embora o conceito Quaddi CAPES da REMark
atualmente seja B3, esse nivel lhe foi atribuidandcio de 2016, apos ter permanecido
anteriormente no estrato B2. Considerando quetost@s Qualis sdo, em ordem descendente
de qualificacdo, Al, A2, B1, B2, B3, B4 e B5, teengue, se ambas as qualificacbes da
REMark n&o pertencem aos niveis mais altos, ao metgmpo elas se mantém
razoavelmente distantes dos estratos mais babsissligere que esse periddico pode ter feito
parte — principalmente enquanto se situou no rBZl das escolhas para submissfes de
trabalhos com um maior alcance qualitativo.

Por uma questdo de conveniéncia da equipe de pasque participou do presente
levantamento, optou-se por limitar os dados priosaraqueles obtidos nas edicbes da
REMark, referentes ao periodo de janeiro de 20idas;o de 2016 — ou seja, do n° 1 do
volume 10 até o n° 1do volume 15. Todas essas exlif@ram acessadas por meio da
homepage da revista, disponivel no endereco eletrénico
http://www.revistabrasileiramarketing.org/ojs-2 /hdex.php/remark, e todos os artigos
foram baixados, compondo amostra de 193 artigos.

Prosseguiu-se, entdo, a primeira tarefa necessa@r@cance do objetivo da pesquisa:
selecionar os artigos de natureza empirica, deschrttodas as publicacOes teodricas. Isso
levou a eliminacao de 30 artigos, reduzindo a ama@sser analisada para 163 artigos. Esses
foram aleatéria e equanimente divididos dentre wpeqde pesquisadores, com cada artigo
tendo sido analisado por apenas um sujeito.

A partir dai, passou-se a coleta das informacOeassideradas necessarias ao
atingimento do objetivo da presente pesquisa. Nesm®ento, foi buscada inspiracdo no

trabalho de Mazzon e Hernandez (2013), dada aasidade de seu propdsito e o fato de sua
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publicacdo em periédico com Qualis A2 o qualifipasitivamente. Com isso, foi considerada
relevante a presenca de dois tipos de informagi@ganigos da amostra estudada:

1) A abordagem: citada por Mazzon e Hernandez (20d3)omatureza da coleta de
dados, a abordagem alude a conjuntos de metodslagia podem envolver
diversas referéncias epistemoldgicas. Pode serréde drdens: a) qualitativa:
baseada na concepcédo construtivista, em modelgréfitm e de observagédo do
comportamento; b) quantitativa: baseada na conogpstpositivista, € concebida
a partir de investigacao experimental, com avaéiaqiié e pos-teste das atitudes; e
c) quali-quanti, o que significa o0 uso simultdnee a@mbas as abordagens
anteriores (CRESWELL, 2010).

2) As técnicas de obtencéo e de anélise de dadosgoode pesquisa qualitativa) ou
de evidéncias (no caso de pesquisa quantitativagteen as formas como séo
obtidas e processadas as informagfes primariascoumdarias.

Para cumprir essa etapa, cada membro da equipedetoa leitura de sua subamostra,
buscando ali localizar esses trés tipos de infoimasem nada inferir — ou seja, sO foram
consideradas aquelas que estivessem explicitassdgmda, todas as informacdes assim
obtidas foram inseridas em planilha Excel, seguselo tratamento dos resultados por meio
do uso da estatistica descritiva.

Os dados finais foram, entdo, agrupados em taleeldsscritos de forma sucinta,

fornecendo uma base para o julgamento referentebgaiivo originalmente proposto na
pesquisa.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Dentre os 163 artigos da amostra, 44 — ou sejécanm@ente um terco do total - ndo
mencionaram explicitamente qual abordagem adotarddentre os demais 119, houve
equilibrio na distribuicdo entre as abordagensitgtiza e quantitativa, com perto de 40%

cada, enquanto a abordagem quali-quanti ficou contg@ mais de 21% da preferéncia (ver
Tabela 1).
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Tabela 1 — Artigos da revista ReMARK — Edi¢des ij|gm2011 a maio 2016 — Abordagens

adotadas
Abordagem Quantidade de artigos| Participagéo percental sobre o total
Quantitativa 48 40,34%
Qualitativa 46 38,66%
Quali-quanti 25 21,01%
Total 119 100%

Fonte: Elaboracao prépria

Passando-se as técnicas de obtencdo ou de andfisdados ou das evidéncias
primérias ou secundarias, para melhor entendeesepca de cada uma dessas técnicas, foi
feita separacéo entre aquelas classicas das abosdggalitativa e quantitativa, assim como
foram depuradas aquelas que servem a ambas asgéasd

No que tange as técnicas que servem a ambas afagbos, tém-se aguelas que
visam a obtencdo de informacdes secundarias quamalmente compdem a secdo de
referencial teérico de um artigo (ver Tabela 2). ¢d@o, 0 presente levantamento indicou
termos que frequentemente sdo usados como sinéem@ssi, embora formalmente possam
n&o sé-lo. E o caso, por exemplo, de reviséo ealiira, de pesquisa bibliografica edgsk
research’; considerando-se que os trés teriam sido usadosacorasma significacdo, essa
teria sido encontrada seis vezes dentro da amesiyaanto a analise documental foi referida

duas vezes.

Tabela 2 — Artigos da revista ReMARK — Edi¢des jgm2011 a maio 2016 — Técnicas de
levantamento de informacdes secundérias — Quaetdiadnencdes

Técnicas de levantamento de| Quantidade de
infformacdes secundarias mengdes
Pesquisa bibliografica 3
Analise documental 2
Desk research 2
Revisao de literatura 1
Total de mencdes 8

Fonte: Elaboracéo propria

! Vale lembrar que os termos pesquisa bibliografeantamento (ou busca) bibliografico e revisaditdeatura
sdo frequentemente confundidos. A consulta a lha@stigos, a documentos ndo se configura conmguEEsno
sentido puro da palavra, porque pesquisar signifidagar, investigar, analisar interpretativamebt@a busca
bibliogréafica (ou documental) seria, portanto, ggenma técnica de levantamento de informac¢desde dados
necessarios a realizacéo da pesquisa, a qual -siessahabilita o autor a sustentar e a dialogaritemente
com autores que ja escreveram sobre o tema (SKt\AR, 2015). O termalesk research é originalmente usado
por autores de lingua inglesa para denominar lewzetto bibliografico (KERLINGER, 1973), ndo rarode
sido apropriado por autores de lingua portugueS®HE; ANDRE, 1986).

OSH0)
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Passando-se as técnicas ligadas a abordagem qualitativa, ifdeatificados 15

termos referentes a ela, com duas caracteristicas: 1) ishaarde elementos destinados a

obtencéo de evidéncias com elementos dedicados ao tratamento delEsasasyie 2) 0 uso

de termos diferentes mas com a mesma significacéo (ver Tabela 3).

Fazendo-se essa separacdo, verifica-se que, no caso dastparaca obtencdo das

evidéncias, houve mencéo a 10 delas, ressaltando-se que grupo de foooiadierdgrupo

sao sinénimos (ver Tabela 4). O total de mencfes chegou a 60,siggifiea que, tendo

havido 46 artigos da amostra se autodenominando de abordagem qualit@b/ases

autodenominando de abordagem quali-quanti, nem todos o0s artigos trouxeranagafor

sobre a técnica utilizada para a obtencéo das evidéncias.

Tabela 3 — Artigos da revista ReMARK — Edi¢des janeiro 2011 a maio 2016 — Bécnica
gualitativas para obtencdo ou para tratamento de evidéncias utilizadasguss-arti
Quantidade de mencgdes

Técnicas de obtencio ou de | Quantidade| Técnicas para obtencio | Quantidade |Técnicas de tratamento das| Quantidade

tratamento das evidéncias |de mencides de evidéncias de mencides evidéncias de mencdes
Anglise de contendo 20 Andlise de contetido 20
Estudo de caso 17 Estudo de caso 17
Entrevista em profundidade 16 Entrevista em profundidade 16
Entrevista 8 Entrevista §
Etnografia 4 Etnografia 4
Grupo de foco 5 Grupo de foco 5
Laddering 4 Laddering 4
Anglise do discurso 3 Analise do discurso 3
Observagio 3 Observagio 3
Anglise fenomelogica 1 Analise fenomenologica 1
Andlise textual interpretativa 1 Angdlise textual interpretativa 1
Categorizagio a posteriori 1 Categorizacio a posteriori 1
Dinamica de grupo 1 Dinamica de grupo 1
Etnometodologia 1 Etnometodologia 1

1 1

Fenomenologico

Fenomenologia

Total de mencides

Fonte: Elaboracéo propria

(=]
[

Total de mencides

Total de mencoes

Ja no caso das técnicas para tratamento das evidéncias, codsigeraue o termo

categorizacaa posteriori significa o mesmo que analise de contetudo, houve mencéo a cinco

tipos, com forte destaque para a analise de contetdo (ver Tabetao3pt8l de mencgdes foi

de 26 nos 71 artigos na amostra autodenominados qualitativos ou quali-quans, dee

metade deles informou qual técnica para tratamento de evidéncias fadatiliz

Passando-se as técnicas ligadas a abordagem quantitativaandepse aquelas

bY

voltadas a obtencdo de dados daquelas voltadas ao tratamento dos dadapjeyénse

primeiro caso, 0 USO recaiu unicamente sobre o questiondario, considezanae-e termo

ingléssurvey Ihe é usado como sindnimo (ver Tabela 4). Contudo, vale notar que o total de
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menc¢des ndo ultrapassou 13, nimero baixo, considerando-se que a subdenastigos
guantitativos e quali-quanti chegou a 73 — em outras palavras, 60 arfigoseriam
mencionado a forma como levantaram seus dados primarios.

Ja& no que diz respeito as técnicas para tratamento de dados ti@stiteouve
menc¢ao a 15 tipos, com forte preferéncia por quatro delas: arats@es, de discriminante e
de cluster, testes estatisticos, estatistica descritiva e modelageeyugdes estruturais.
Dividindo-se o total de 133 mencdes pelo total de 73 artigos que seocatldo@ram de

abordagem quantitativa ou quali-quanti, chega-se a média de 1,8 t@mittatamento de
dados por artigo (ver Tabela 5).

Tabela 4 — Artigos da revista ReMARK — Edi¢des janeiro 2011 a maio 2016 — Bécnica
guantitativas para levantamento de dados — Quantidade de mencdes

Técnicas de levantament{ Quantidade de
de dados mengdes
Questionario 11
Survey 2
Total de mencdes 13

Fonte: Elaboracao prépria

Tabela 5 — Artigos da revista ReMARK — Edi¢des janeiro 2011 a maio 2016 — Bécnica
guantitativas para tratamento de dados — Quantidade de mengdes

Técnicas de tratamento de dados Qual:md:ide de
mencoes
Analise fatorial, analise de disciminante e analise de cluster 38
Testes estatisticos (ANOVA, correlagio, teste T de médias de 27
uso e previsdo de uso, testes qui-quadrado)
Estatistica descritiva (estatistica univariada, distribuicio de 24

frequéncia, analise de frequéncias, correlagdo de Pearson)
Modelagem de equagdes estruturais

[
[ =]

Regressio

Estatistica multivariada

Andlise conjunta

Tabulagdes cruzadas

Andlise de validade convergente e dominante

Andlise por regressio logistica

Cruzamento de varidveis

Estimativa de equagdes generalizadas

Meétodo de Bayes

Analvtic hierarchy process (AHP)

Chi square interaction detector (CHAID)
Total de mencdes 133

Fonte: Elaboracéo propria.

i R R Rl = R VS R R ]
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4 CONSIDERACOES FINAIS

O entendimento do caminho metodolégico adotado em um artigo cientifico se
davida alguma é fundamental para que seu proposito de investigacBersegampreendido,

e seus resultados possam ser criticamente avaliados. Ademuargjo o pesquisador se
preocupa em desapegar da zona de conforto e enveredar por caminhos,osgmasem
duavida, agrega qualidade a sua investigacao.

Por sua vez, a presente analise permitiu concluir que, numa arodsitda de
periédico com elevado nivel Qualis, especializado na divulgacdo déhtslae Marketing,

1) os autores parecem ter seu proprio julgamento sobre o que deue r3&o, informado ao
leitor; e 2) ndo ha uma tendéncia linear desses mesmos autores @umargcar pesquisas
mais originais, desapegando-se de uma zona de conforto quanto as op¢des metodoldgicas.

No primeiro caso, ficou evidenciado que, praticamente, um terco dos If$ até
amostra nao explicitou a abordagem adotada, que ndo mais do que 5,36% deles inf@maram a
técnicas de levantamento de informacdes secundarias utilizagas,s6 houve 13 mencdes
as técnicas de levantamento de dados quantitativos. Ou seja, e paateddos trabalhos,
restou ao leitor deduzir essas informacdes por meio da leitura do material.

Essa transferéncia de responsabilidade ndo é condizente com osoprdeeium
trabalho cientifico, o qual requer que essas informagdes — como datrias referentes ao
meétodo adotado — sejam formal e claramente fornecidas ao Esta. explicitacdo visa a
garantir o pleno entendimento da pesquisa, elemento fundamental pareentoalecritica a
seu respeito, que podera servir ndo s para a construgdo do peaosaierdifico, como
também para subsidiar outros pesquisadores que tenham interessseenolder trabalhos
paralelos.

Igualmente preocupante € a deducdo de que essa auséncia nao dai pebbs
avaliadores de artigos submetidos ao periddico de onde provém a amastsifulaelo no
ranking Qualis.

Os motivos para 0s autores — assim como 0s avaliadores - nem SEStgyesm
interessados em dar este tipo de subsidio a seus leitores podéricse Eles podem achar
irrelevante dar esse tipo de informacdo aos leitores por julgzmedesnecessaria. Nesse
caso, isso significa que existe uma lacuna na capacidade dos amomesmpreender a

importancia da explicitacdo metodoldgica na construcéo do saber académico.
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Ou, talvez, eles julguem que a construcao desse saber deve se grapemas com
0s resultados de uma pesquisa aplicada, com as consequéncias poftiGasontribuicdo ao
estado da arte, ficando os aspectos do rigor metodologico em segundo plano.

Ou, entdo, essa atitude se deve ao proprio desconhecimento tanto de autores, quanto de
avaliadores a respeito dessas classificacbes. Em sendo vessads|@0sicdo suscitaria uma
nova e forte preocupacao, especificamente quanto aos autores diss atégjue ponto eles
estdo aptos a julgarem de forma adequada o enquadramento gedguas pesquisas as
tipologias?

Passando-se a uma avaliagdo quanto ao eventual desapego ao corsotidogaelo
uso de métodos e de técnicas, ja sobejamente praticados pelaiacamamum todo, ela é
prejudicada, em parte, pelo ja apontado comportamento discricial@@iautores, no que
tange ao fornecimento de informacdes.

Mesmo assim, dentre os artigos aqui analisados, onde esse tigorde¢ao estava
disponivel, esse descolamento chegou a ser verificado, mas aper@a® o tratamento de
dados na abordagem quantitativa, e de forma parcial. Isso, porquesrao teenpo em que
0s autores dessa subamostra ndo se furtaram a buscar formdasvde trabalhar seus dados
priméarios — foram encontradas 15 técnicas diferentes —eles, tandoéoonseguiram evitar a
concentracdo de 83,5% das mengBes em quatro desses recursos: tatalises de
discriminante e deluster, testes estatisticos, estatistica descritiva e modelagemudedes
estruturais.

Muito menos inventivos mostraram-se 0s autores qualitativos. Se houvenidagé
utilizadas para a obtencédo de evidéncias, mais da metade conoesgaras estudos de caso
e na entrevista em profundidade. Para o tratamento das evidénciasivpsl@atoncentracao
foi ainda mais aguda: apenas cinco técnicas foram mencionaglessee80% dessas mencoes
dirigiram-se a analise de conteudo.

Por mais que essas técnicas qualitativas preferidas peldardoserpesquisadores da
amostra estudada tenham seu valor, sua elevada frequéncia aporitdtaettéacoragem para
oferecerem contribuicdes originais a academia. Onde estédo asiviag; por exemplo, as
analises semiodtica, de conversacdo e de géneros comunicativos@dSeontribuiria para
trazer ndo s6 um novo frescor a pesquisa brasileira em Marketimo também dar lhe —
pela via da originalidade - maiores condicbes de competir tantonafciquanto
internacionalmente.

Em outras palavras, estaria havendo certa acomodacdo dos estudiogos, ser

original pode ser uma opc¢do mais trabalhosa, por demandar cautelmlgspe parte do
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pesquisador, o qual deveria ter certeza de que ter4 condigcbesepaaguilo que esti
procurando, tendo competéncia para observar e obter informacdes semirgoida com
suas préprias opinides e interpretacdes (MARTINS; TEOPHILO, 2009).

A luz dessas evidéncias pode-se dizer que o objetivo dessa pdeguaisancado,
tendo-se verificado que, pelo menos em amostra relevante —qamdalativamente pequena
- de artigos da area de Marketing, ndo existe um esforcaupeanaior criatividade e para
um desapego a zona de conforto metodoldgico por parte dos autores brasileiros.

Como todo estudo académico, esse tem limitacdes, a maior defeshaonado
tamanho da amostra, e o fato de ser oriunda de apenas um periédmatr®tado, como ja
dito, a qualificagcdo da ReMARK contribui para amenizar essa caracgeristi

Como sugestdo para futuros estudos, pode-se propor a realizacd@ geesguisa
profunda sobre os porqués dessa imobilidade. Partindo-se do principio qice pama dos
artigos veiculados em periddicos Qualis advém de pesquisas destinamedgeccdo de
dissertagbes de mestrado e de teses de doutorado, seria interggsaexemplo, conhecer as
(des)motivacdes dos orientadores a encorajarem esses alunos a desbravarkorinontes
de pesquisa.

Também poderia ser proficuo investigar se o teor da disciplinaatedMogia da
Pesquisa aplicada nos cursos de pos-graduacgdo estimula essas novas incursodes.
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