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RESUMO

Neste artigo analisamos os discursos que promoveonsumo em brechos, fendbmeno em
ascenséo, mediante um contexto predominantemeigtietazto pela moda e o desejo pelo
novo. Para além de uma reflexdo que simplesmenfe @3 duas praticas, buscamos
problematizar o potencial investimento politicaledl6gico nos discursos de uma reportagem
do Portal Tudo BHe das descri¢cdes institucionais da loja virBBiecho Online Para tanto,
adotamos a vertente de analise de discurso cdéddorman Fairclough. Contréria a nogéo
de polarizacéo, a andlise apontou que o consumbnecl(os possui relacdo proxima com a
moda, e que o apelo sustentavel ndo se revelagproséa nos discursos. O processo de
reconstrucdo da imagem e percepcao sobre os brposési viés de classe e encerra em
privilégio para um segmento especifico, além deirinima problematizacdo mais abrangente
e inclusiva.

Palavras-chave:Brechds. Consumo. Moda. Sustentabilidade. Vestutrisegunda mao.
ABSTRACT

This article analyses the discourses that pronfwectescent phenomenon of consumption in
thrift stores, in a context with predominantly oigtion to fashion and the desire for the new.
More than simply oppose the two practices, we seelproblematize the political and
ideological potential investment in the discourséseport on thePortal Tudo BHand the
institutional descriptions of the virtual stoBrechd Online For this, we adopted Norman
Fairclough's critical discourse analysis. Contrarythe notion of polarization, the analysis
pointed that the consumption in the thrift storgsniimately related to fashion and that the
sustainable appeal is not a protagonist on theodise. The process of image reconstruction
and perception about the thrift stores has claas bnd holds the privilege for a specific
segment, in addition to inhibiting a more comprediem and inclusive problematization.

Keywords: Thrift stores. Consumption. Fashion. Sustainabiffecond-hand clothing.
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1 INTRODUCAO

O consumo na sociedade contemporanea, predominamiemrientado pelo sistema
de moda, é movido por um expressivo desejo pel®@ moyortanto, marcado por um alto
ritmo de aquisicdo e descarte, tornando os bere \vewl mais fluidos e transitérios na vida
das pessoas (ROCHE, 2007). Diante do crescente ntointe descartes, incentivado
principalmente pelo movimenttast fashioh, o consumo de vestuario de segunda méo,
embora ndo seja recente, somente nas Ultimas dédada ganhado expressividade
(HANSEN, 2000), posicionando sua proposta discara& contramédo da logica dominante, e
absorvendo adeptos de uma perspesliva fashior.

N&o € novidade o fato de que o consumo em mercddosegunda mao possui
beneficios funcionais relevantes para a conservdgéagecursos naturais e o cuidado com o
meio ambiente, pois O’Reillgt al. (1984) ja destacavam esses aspectos, assim cofaioo e
positivo no orcamento das familias. Estudos deaRgrOlsen e Wangel (2010) confirmam a
eficacia da reutilizacdo de roupas para a redugidangbacto ambiental provocado pela
producdo de novas pecas. Entretanto, questiorsmiseetudo, 0 mecanismo sociocultural em
torno desse consumo que exige maiores explicagdesse permeado de contradi¢des.

Mediante o aumento da expressividade desse merapoo, contraria a logica
dominante do sistema de moda, torna-se relevaméstigar esse universo que, embora seja
tdo proximo e abundante é ainda tdo pouco explosadolhar académico. E, apesar de ser
ainda rejeitado por muitos consumidores, devids@eetos historico-culturais que tornam
essa pratica um tabu, (RICARDO, 2008), ainda assim ganhado espaco consideravel no
mundo, especialmente a partir de 1990 (HAGGBLADE9Q HANSEN, 2000). Nesse
sentido, julgamos ser imperativo investigar comgegaocesso de mudanca vem ocorrendo
no Brasil. O que nos incita a analisar os discucsostruidos para promover 0 consumo nos
brechos.

Para tal empreendimento, assume-se a perspectifaiddough (2001), no qual a
linguagem é tida como uma modalidade de praticels@co discurso, portanto, uma pratica

que nao sO representa 0 mundo, mas o constréi gmfichdo. Assim, para Fairclough

! Designacéo para a tendéncia de alteracdo rapideda, implicando em ciclo rapido de produgéo, aomse
descarte.

2 A moda lenta, em traducéo livre, representa segbeicher (2010), uma perspectiva sustentaveketar sla
moda, com base em valores e metas diferentes daésdad no movimenttast fashion Seria, portanto, um
componente ou subsistema da cultura lenta, noagoida deve ser apreendida como constituinte ddrgukos
grandes sistemas econdmicos e sociais, examinadareaontexto novo e mais sustentavel e isso nabcanp
exatamente em atrasar a moda.
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(2001), o discurso como momento da pratica socsalcélmente constitutivo, pois estabelece
uma relagcdo dialética com a estrutura social, uemque, tanto reproduz as convencgoes,
guanto as transforma de maneira criativa, o quéigenperceber o discurso como uma forma
de representacdo e como agéncia das pessoas sobrelo.

Diante disso, buscamos analisar nesse artigo casnbrechdés e o consumo de
vestuario de segunda mao sao representados e traédos simbolicamente. Para tanto, foi
realizada analise de uma reportagemjataal Tudo BH em sua versao digital, e da loja
virtual de vestuario de segunda mBogcho Online Em termos metodoldgicos, partimos da
perspectiva transdisciplinar de Andlise de Discu®sitica (ADC) proposta por Fairclough
(2001), em que se articulam dialogos entre diswglicapazes de problematizar questdes
sociodiscursivas.

Em um primeiro momento, com o intuito de reunir gonjunto de apropriacdes
tedricas que contribuem para o entendimento dauctma do consumo de vestuério de
segunda méao e o contexto dos brechds, sdo apmaentds secdes. Na primeira, moda e
consumo sao apreendidos sob um olhar sociocuftarabntexto da sociedade de consumo.

Na segunda secéo, articula-se a concepcao de astigmentidade social de Goffman
ao consumo nos brechds e, na terceira, sdo amdssrdlguns aspectos sobre o consumo de
vestuario de segunda méo. Na sequéncia, sdo espeaff 0 uso metodologico da vertente
britAnica de analise de discurso critica, baseadaconcepc¢des de Norman Fairclough, os
procedimentos de analise, e a descricdo do coNmsecao posterior, sdo apresentadas as

analises e discussotes dos resultados e, por fimieditaieadas consideracdes finais.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Moda e consumo em uma perspectiva sociocultural

A moda é uma invencédo social e lécus privilegiadarglacbes entre classes, sendo
especialmente utilizada como meio de distincacasompmo afirma Simmel (2008). Segundo
a perspectiva do autor, a moda possui as fun¢c8es@ais de unir e diferenciar, que acionam
duplo movimento nos individuos em suas classeagoegacéo e repulsdo. Esses movimentos
sdo caracterizados quando o individuo de classerisupse apropria da moda mais recente
para se distinguir e afirmar uma posi¢cao socialmenvilegiada, ao mesmo tempo que tenta
se distanciar das camadas sociais inferiores aqu&nte gradativamente, se apropriar da moda
e das classes superiores. Nesse sentido, confarde {s/d), 0 motor que movimenta a moda

€ a imitacdo, que assegura a materializacdo dagdovna moda pois, antes disso, seria
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apenas uma invencdo. Ou seja, para Tarde (s/tlooda moda so6 € possivel por meio desse

jogo social que incita as classes inferiores aaimdts superiores e, consequentemente, as
tltimas a se afastarem das primeiras. Tais prem@sstentam a ideia de que a moda é um

fendbmeno social e, em sua esséncia, reside unejuge classes.

Embora tais pensamentos tenham sido elaboradoseeiodp em que a moda era
reservada as elites e a linha que separavam ase€lasam mais precisas do que na
atualidade, conforme Crane (2006), as roupas samalique a fronteira entre as classes ainda
é significativa na sociedade. A proposta de Sin(2@08) se popularizou como teotiackle-
downe com algumas adaptacdes, ainda se mostra (dilgoanpreender o fenbmeno, como
salienta McCracken (2003). De acordo com o autsrpases do constructo de Simmel
permanecem e sdo importantes para estudos atwaénpé necessario considerar que a
moda se transformou em um fendmeno ainda mais exmple que a teoria em sua
concepcgao inicial ndo abarca a infinidade de grigmasais existentes. McCracken (2003)
argumenta que o terntackle-downsugere um movimento dos elementos da moda de cima
para baixo, como se fossem puxados por gravidamentanto, o movimento é inverso, de
caca e perseguicao, em que as classes inferiaqgasaas marcadores de prestigio, enquanto
as superiores buscam novos. Entre as constatagéss dutor relevantes para este trabalho,
destacam-se a possibilidade de imitacdo seletivadetmimento de apropriacdo total, a
necessidade de considerar o contexto culturaligeegliado por Simmel e um olhar mais
abrangente sobre o fenbmeno da moda.

Rejeitando a ideia de que a relacdo das pessoasacmmda resulta em um ciclo
infindavel de destruicdo de roupas, que culminareshnizir a moda a um fim em si mesmo,
Bergamo (1998) chama atencéo para a funcdo demiedéacdo simbolica exercida pelas
roupas. Ao exprimir, reproduzir e alimentar asgéés existentes, essa funcéo coloca em jogo
as demandas dos grupos sociais. No que diz respestaconsumidores, Bergamo (1998)
considera dois movimentos ou demandas em um pmdes®minado indissociacéo social,
que seria o resultado de conexdes simbdlicas emtrgujeito e seu universo e posi¢ao social.

Na camada social superior, a demanda de legitimacimprida por meio do consumo
de simbolos que permitam aos sujeitos legitimar pogcao social privilegiada. No outro
extremo, a demanda de compensacéo caracterizasse€imenos abastadas que buscam, por
meio do consumo, mecanismos para ocultar indi@ogedtencimento a uma posicdo menos
prestigiada, a qual estdo colados. Nesse sentidotop argumenta que as roupas sao usadas

como instrumentos de indissociagao social.
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Tendo em vista a individualizagdo do consumo ngedade contemporanea, podemos
considerar que o processo de indissociagao sammahora possua vinculagdo na esfera
coletiva, como discutido até aqui, é articuladoapabéncia dos individuos durante a
experiéncia de consumo. Nesse sentido, ganha auhocdo de construcdo delf Esse
conceito, segundo Belk (1998), deriva da nogcdougeas pessoas reconhecem, independente
de consciéncia ou intengdo, que 0s bens constijp@ne de si mesmas ou de seu eu
estendido, que assimila, inclusive, pessoas conmqgcenvive e se identifica e até sua
reputacdo. Reforcando essa ideia, Roche (200Mafijue o adorno faz parte da extensao do
corpo, sendo dele inseparavel, até porque, sedBelfo(1988), as pessoas aprenderam a dar
sentido para si mesmas a partir de seus bensefiem suas identidades. Para Belk (1988),
o self se constitui por meio de habilidades e conheciosemerentes aos objetos, que
permitem controle, dominio e criacdo dos mesmogla pontaminacdo, que se da pela
proximidade e habitualidade com os objetos.

Juntando a essa perspectiva de constru¢&ella nogcdo contemporanea de que os
objetos possuem agéncia, e que ndo sado artefassivgs e indcuos, segundo Appadurai
(2010), convergimos para outra teoria relevanta pate estudo, o processo de objetificacéo.
Nesse processo, Miller (2013) sugere que pessadgetos, ambos detentores de agéncia
prépria nessa teoria, constituem-se mutuamentéarior sdo produtos do mesmo processo.
Com isso, Miller (2013) rejeita a visdo dos objetmsno meros servos inanimados, cuja
funcao € representar as pessoas.

Nesse contexto mais intimista, segundo Barbosa4§2@consumo € antecipado no
imaginario. Campbell (2001) explica que a prefei@mpelo novo, instilada pelo sistema de
moda, provoca a insaciabilidade dos consumidorestguotam transportar para a realidade
suas experiéncias do imaginario, denominatfsgireamsou devaneios auto-ilusivos. Mas,
apesar da fragmentacéo, énfase na individualidaeas formas de relagdes em que a roupa
realiza a intermediagéo simbdlica, ainda persisasndisputas inerentes ao campo da moda,
expressdo da desigualdade social, que encerramédiéggcsocial e marginalizagéo, ou seja,
em estigmatizacdo para as classes menos abadiadate disso, e da consciéncia que o
consumo nos brechds ainda constitui um tabu, bussam Goffman (1988), referencial para

analise da circunstancia da estigmatizacao.

2.2  Estigmatizacdo no consumo em brechos
Embora na acepcéo original dos gregos, estigmeefegisse a marcas ou sinais,

gravados em geral no corpo de escravos, criminmstidores, que serviam para comunicar
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o status moral dessas pessoas, atualmente é dssaqadpria desgraca (GOFFMAN, 1988).
Como as pessoas ss classificam a partir dos cergatlacoes, Goffman (1988), sugere que o
estigma esta diretamente relacionado com o univéasorelacdes sociais e 0 processo de
classificacdo de pessoas. Segundo Goffman (1988ntidade socidlvirtual de uma pessoa

€ construida pelas preconcepcdes e expectativastioas de outra, que se transformam em
exigéncias identitarias, enquanto a identidadeabaeal da pessoa seria 0 conjunto de
atributos e categorias realmente inerentes a ela.

O estigma emerge quando a discrepancia entre daeletisocial real e virtual resulta
em grande descrédito para a pessoa, condicionaadma classe inferior de pessoas, a um
contexto de exclusdo e repugnéancia pela sociedad#ora essa situacdo possa ser
manipulada por ocultamento de indicios, isso padeqear inquietacdes e tensdes em funcéo
do risco de ser descoberta e provocar um prejuizcuas relacdes, imagem e reputacao
(GOFFMAN, 1988). Da mesma forma, na perspectivlBdegamo (1998), no processo de
indissociacdo pessoal, os individuos de classesionés que estdo contingencialmente
colados em seu universo incompleto e de exclusatarh encobrir indicios de sua condicdo
socialmente desfavoravel.

O estigma aparece na interface de analise propost@duas situacdes distintas, porém
imbricadas: primeiramente, emerge como uma barasireonsumo de roupas de brechd, que
sdo historicamente estigmatizadas, como roupa ,velbadefunto, associada a morte e a
Sujeira, assim como o préprio brechd, lugar sujgja de tracas, com cheiro de naftalina e
opcao de consumo exclusiva para os pobres, tormaedosumo nos brechos, um tabu, algo

gue deve ser evitado por outras classes de pgsdi@asRDO, 2008).

2.3 O consumo de vestuario de segunda méao

Embora pesquisadores nunca tenham negligenciadonsumo de vestuario nos
mercados de segunda mao, esse fenbmeno ndo éerepeit Lambert (2004) aponta
evidéncias desse comércio na Europa que datamcdéo 9€VII. Mas, somente a partir da
década de 1980 surgiram as lojas especializadaengmises (HANSEN, 2000). E, sua
intensificagdo mais expressiva inicia na décadd 98 (HAGGBLADE, 1990; HANSEN,
2000; FRANKLIN, 2011).

3 Goffman (1988) utiliza o termo “identidade sociptr considera-lo mais apropriado que “status $ocia
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Considerado por longos anos formas marginais deémo) o mercado de segunda
mao contribuiu significativamente para a aceitag@oeciclagem e recuperagéo de pecas para
revenda nos Estados Unidos e Europa (GUIOT; ROUWX{0P Entretanto, esse mercado
ainda é permeado de tabus historico-culturais, @ume diminuido, mas ainda resiste
(RICARDO, 2008). O medo da contaminacao, princigeilte, faz parte do imaginario dos
consumidores que rejeitam o consumo em segundaBEEdK, 1988; ROUX; KORCHIA,
2006), especialmente de vestuario, cuja conexaatimagcom 0 antigo proprietario, remete a
morte, doencas, fluidos corporais e energias negR(ROUX; KORCHIA, 2006). Porém,
existe ainda a contaminagao positiva (PALMER; CLARXO05a; STALLYBRAS, 2008),
caracterizada por situacfes em que a roupa assalme simbdlico relacionado ao antigo
proprietario, que o mantém vivo na roupa imersasigmificados.

Como o consumo no mercado de segunda mao aindaespj@ntemente associado a
pobreza e caridade, ou seja, limitado as classasosnebastadas (FISCHER, 2015;
RICARDO, 2008), vale pensar os motivos de seu isgpakual e sua conexdo com a moda.
Palmer e Clark (2005b) declaram que a moda e assidegle genuina instalaram uma
tendénciavintage uma das principais responsaveis pela diminuigiotabus relativos a esse
mercado. As autoras ressaltam também que o condamaupas de segunda mao, inserido
em um projeto de estilo de vida alternativo sedoroma forma de manifestacdo politica e
ética, ganhando status de estilos subculturaisnhecidos mundialmente pelo sistema de
moda, como marcas da identidade contemporanea.

Nesse contexto, Franklin (2011) observa que a agfwi do mercado e consumo de
segunda mao nao pode ser associada exclusivamétita@lo ambientalismo ou as criticas
ao capitalismo. O autor argumenta que a énfasendividualismo, desejo e identidade,
recorrentes na sociedade de consumo, na qual ses@iloescolhas se manifestam
proeminentemente, 0 novo e o suplantado, o que restthoda e o0 que nado esta, que
tradicionalmente eram polarizados, ja ndo o samesma forma. Para Franklin (2011), nessa
sociedade, em que o consumismo e conhecimentoiag&meto sdo amplamente valorizados
e inscrevem nas pessoas qualificacdes, o julganestético supera em grau de importancia o
poder de compraer se Segundo o autor, iISSo ocorre porque, na medidguara estética
ganha importancia frente a idade dos objetos, aeabecendo mais influéncia do que o

simplesmente novo, movendo o consumo de segundaasidmargens paranainstrearf.

4 Em traducéo livre, o termo em inglés significareate principal

Rev. FSA, Teresina, v. 15, n. 3, art. 4, p. 79-108./jun. 2018 www4.fsanet.com.br/revisas



Estigma e Prestigio nos Discursos de Promog¢ao do Gamo em Brechos 87

No Brasil, Ricardo (2008) afirma que o discursongidia que vem popularizando o
vintage legitima o uso de roupas de segunda méo em dmsligspecificas. Conforme a
autora, esse consumo € aceitavel na medida emagueosnbinados elementos antigos ou
suas releituras, com elementos atuais, que enegrreonsequente incentivo ao consumo de

pecas novas.

3 METODO

3.1 Procedimentos de Andlise e Descri¢do doorpus

Para a analise dos dados, adotamos a analise siiscuextualmente orientada,
proposta por Fairclough (2001). Tal abordagem possmo referéncia a Linguistica
Sistémico Funcional (LSF) e conjuga teoria lingaése métodos de andlise na perspectiva de
Halliday, possui como foco principal as relagbesesiinguagem, elementos e aspectos da
vida social. Assim, segundo Fairclough (2003), ardédgem € orientada essencialmente para
0 carater social dos textos, que se instituem conpmrtantes mediadores da vida social,
principalmente em campos como politica, economiacuwdtura (CHOULIARAKI,
FAIRCLOUGH, 1999). Assim, Fairclough (2003, p. Jtessupde “consequéncias e efeitos
sociais, politicos, cognitivos, moral e materia&ientes aos textos, tornando indispensavel a
compreensao desses efeitos, principalmente pamaitpegproblematizar melhor as questées
morais e politicas na sociedade em que vivemos.

Como na perspectiva de Fairclough (2001), o discn&® emana de um livre jogo de
ideias proveniente da mente das pessoas, masoestéado e orientado para praticas sociais
que, por sua vez, se interligam as estruturas isocancretas, sua abordagem permite a
analise das esferas politicas e ideologicas dacardiscursiva, mostrando-se adequada a
investigacdo dos discursos de promocdo do conswmuestuario nos brechds, que séo
potencialmente investidos politico e ideologicareent

As categorias analiticas privilegiadas na analise & sstema de transitividadque,
segundo Fairclough (2001), possui como intencaciquer se alguns tipos de processo
(material, mental e relacional) e participantes &@worecidos no texto, o que sugere
questionar, dentre outras, as estratégias de agéneitribuicdo de responsabilidades nos
textos. Aintertextualidadeque permite a observacao das vozes e textosstfue iacluidas e
como sao, bem como as vozes e textos que foranrath@nente excluidos. A categoria

analiticatemag que permite compreender as estruturas subjacquneesrdenam as escolhas
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dos temas das oracdes (FAIRCLOUGH, 2001). E, por liuscamos compreendematriz
social do discurspno que tange as relac6es interdiscursivas estestauturas hegemonicas
inerentes ao consumo de vestuario e, particulaenariuta hegemonica entreslow fashion

e ofast fashion

Considerando que os materiais analisados foramhedoce de fontes diferentes, o
contexto de producdo e consumo desses textos sggeafados brevemente a seguir.

O portal Tudo BHé um dos produtos do grupiB Comunicacdoconsiderado um dos mais
importantes grupos de comunicacdo de Minas Gemisiaior produtor do estado de revistas
de alcance nacional, conforme portal da rewst@r Brasil também do mesmo grupo. Além
da revistaViver Brasil o grupo dirigido pelos jornalistas Paulo Cesawéda e seu filho
Gustavo Cesar Oliveira, conta com um portfélio rdifeeiado por segmentos, em que se
destacam as revist&sver Minas Robb ReportViver CasaViver Fashion o eventaConexao
Empresaria) o Blog do PCQalém dgornal Tudo BHe portal Tudo BH

O jornal Tudo BH que j& esta com cinco anos, € um jornal de eigdd semanal,
vem distribuindo 40 mil exemplares do tipo tabloe ano, publicado em paginas coloridas
e de distribuicdo estratégica entre os aeroportqgeorgos da zona centro-sul de Belo
Horizonte, destinando ao “leitor mais influente Bielo Horizonte”, as classes A e B. Seu
equivalente na verséo digitalportal Tudo BH veicula em tempo real na internet, noticias e
informacgdes sobre assuntos diversos, como cuftotdica, gastronomia, economia, esportes,
turismo, veiculos de Minas Gerais, do Brasil e dmdo.

O texto escolhido, dportal Tudo BH embora se aproxime do género reportagem,
com uma estrutura mais genérica, possuindo umae&marrativa e de carater informativo,
apresenta tracos de juizos de valor que podemedsstab articulagdes de controle e regulacéo
da prética social, ou seja, possui indicios de janganto politico. Cabe salientar que, quem
assina a matéria em questao nao € uma jornalialauma estilista da grife mineiPainting.

O texto com pouco mais de uma péagina, em que tarpon apresentacdes breves de
alguns brechos da capital mineira, sdo destacalasenores e maiores precos das pecas de
trés dos cinco brechos apontados.

A loja virtual Brecho Onlineesta em atividade desde 2012, mas, embora séuidost
seja recente, em sua descricdo na pagina virtlaja @e destina especificamente ao publico
feminino que busca estilos especificos (fashionistatage/retrd, folk/boho/hippie chic,
urbana basica, girly/romantica e rocker/alternjtieaassume ja ter passado por adaptacdes

para atendé-lo. Além das vendas, a loja virtualbtam adquire os produtos que seréo
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comercializados pelo mesmo canal, consistindo enestimulo ao desapego e uma via de

relacionamentos com um publico mais expressivo.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Aressignificagdo relativa do consumo em brechos iRortal Tudo BH

A reportagem jornalistica do portal Tudo BH, veamd em 19 de novembro de 2015,
ocupa pouco mais de uma pagina, dividida em dudespad primeira diz respeito ao corpo
da reportagem em si, e a segunda, intitulddea do garimpo: conheca alguns brechés da
capital, traz apresentacdes de cinco brechos da cidadeglmngo do texto, demonstram sua
razao de estar ali, e que argumentarei mais adiante

O texto tem como titulBrechds vencem preconceito e caem no gosto dasrasine
oragdo, que também faz parte do desfecho da argagdenno primeiro paragrafo do texto.
Por meio de orac6es materiais, has quais 0s vedm®re cair, respectivamente, remetem a
uma mudanca de perspectiva em relacdo aos breximiatéria sugere que os brechds vém
superando o tabu e a falta de prestigio, como apRitardo (2008), que acompanhou esse
negoécio no decorrer dos anos e fez com que esseiroonfosse evitado. Dessa forma, o
processo material de cunho transformativo indicalanga, especificamente na qualificacéo
do ator brech6sque segundo a oragdo, era produto de preconapi®,foi vencido no
contexto da cidade de Belo Horizonte.

Entretanto, com a escolha do Iéxico preconceitda-se certa amenizacdo da
desqualificacdo atribuida aos brechds pela sodgedBdis, conforme Ricardo (2008), o
consumo de roupas nos brechds, embora tenha @escgliperado estigmas historico-
culturais, possui ainda associacdes com sujeiraten® doenca e, em funcdo do contato
intimo com a pele, aciona estigmas por conta dacegs0o com contaminacdes relativas ao
antigo proprietario. A no¢do que se pretende coesa@lha do termo preconceito parece
sugerir que havia desconhecimento, posicionameotosfalta de fundamentacdes e ndo uma
real desqualificacdo quanto a comercializacdo nditamdos brechds. Porém, como
argumenta Ricardo (2008), o consumo nos brechdéspueas com cheiro de naftalina e
submetidas as tracas era uma opc¢ao exclusiva tlossp@or sua limitacdo econdmica.

Nesse sentido, condicionados a margem do consumsist&ma de moda, esses
consumidores sao vistos aos olhos das demais slagseessoas e, particularmente, de

consumidores, como pessoas inferiores, numa podigatescrédito na sociedade que, para
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Goffman (1988), configura um estigma. Portanta j@artir do titulo da matéria emerge uma
acao politica, com juizo de valor, que, ao amenézaondi¢cdo estigmatizante inerente aos
brechds, se revela na linguagem, demonstrandoeacionalidade discursiva a partir de
afirmacdes contundentes, que sugerem verdadestssol

A ideia de reconstrucdo conceitual dos breché$dé@iaa do texto, no qual a estilista
gue o escreve recorre a diversos recursos patiammaab prestigio dos mesmos, alguns dos

quais sédo apresentados no excerto 1:

(1) Quem disse que roupa de breché traz energjadeado, € um recurso s6 para
guando a grana é curta ou vende roupas em mauw®@s@s que pensam assim
podem rever conceitos. Comuns no exterior, ondect@antes como as estrelas de
Hollywood Angelina Jolie e Julia Roberts, os brechfbmecam a vencer o

preconceito e caem no gosto das mineiras.

O discurso do gosto apurado e elegancia assocesleites ganha espaco no texto
pela negacdo da indissociagdo dos brech6s comassesl mais pobres. A expressédo
interrogativa “Quem disse” indica, no excerto, umegacao do conceito de brechd associado
a energia do passado, energia esta que em um fwooesterial remete ao sentido de
materializacdo do antigo proprietario no objet@gipda contaminacdo, como advogam Belk
(1988) e Stallybrass (2008).

Quando se nega que o consumo nos brechés “é umsoesd para quando a grana é
curta”, a oracao relacional atributiva designa ipu tle sujeito de classe inferior, pobre, pois
a escolha do verbger, na expressao “a grana é curta”, indica uma caodie permanéncia,

e Ndo uma circunstancia passageira, caso a opgs® doverb@star Por meio de negacoes,
que inclui também a ideia de que nos brechds s@didas roupas em bom estado, a estilista
encobre os estigmas de uma pratica histérica erairftente destinada aos pobres.

Assim, o intuito € de promover a ideia de consum® brechds a uma condicdo mais
prestigiada, tendo em vista o nivel de aceitac@ ppssuem fora do pais. Nesse sentido,
Marcia Queiroz recorre a imagem de atrizes hollydiaas, referéncias de estilo e de
sucesso ha midia que, segundo ela, sdo consumiderpsodutos de brechds, e que estéo
sendo seguidas pelas mineiras.

Contudo, a analise do excerto 1, demonstra quéoasado texto busca provocar uma
mudanc¢a na imagem da préatica de consumo em bredbdsntanto, a sua reivindicagdo de
mudanca de conceitos ndo € relativa a qualqueh®yrenas aqueles que podem conferir

prestigio social, pois ha uma indissociacdo preteeste estabelecida entre as classes
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inferiores que, nos termos de Bergamo (1998), anc@m sua posi¢cédo. Assim, a construgcao
discursiva remete a necessidade de competénciaratufiara participar dessa camada de
consumo, o que implica na constituicdo dehahitussob a perspectiva de Bourdieu (1983),
que estaria atrelado a expressao de um gostdedsstrida moldados pela ordem social.

Para confirmar o fortalecimento do consumo nosHirgco texto ressalta a existéncia
das lojas em Belo Horizonte, “onde é possivel fadwlicioso garimpo e compor looks
inusitados”. Nesse ponto, a escolha dos léxicosodstra as estratégias usadas para
convencer o leitor/consumidor. Uma delas é aponpedia acdo material “fazer”, cuja meta
“delicioso garimpo” traz a nuance hedonica do comsyara transformar a dificuldade de
encontrar a peca desejada e adequada em uma eg@edé prazer pois, metaforicamente,
trata-se de uma busca de pedras preciosas entréaaftes materiais sem valor.

A énfase na expressdo da individualidade e potem@adiferenciacdo € outra
estratégia que pode ser percebida na oracdo quelemoenta a frase, “compor looks
inusitados”, cuja acao de criagcdo com o verbo “cmfgransmite a ideia de que a atividade
de garimpo pode favorecer a criacdo de visuaignoos, que fogem ao padréo. A énfase na
individualidade é uma marca da sociedade no sétile, como afirma Bauman (1998), as
identidades numa sociedade de consumo sao fluidd® dixas, permanecendo instaveis e
permitindo ser trocadas como se troca de roupasseNeontexto, assumindo a premissa que
as pessoas na constituicaosadf assumem os bens como partes de si mesmas (BEBK),19
e sdo ambos mutuamente constitutivos num processobgktificacdo (MILLER, 2013),
observa-se que o que esta principalmente em jogoo@ésumo de identidades.

Como numa esfera mais intimista 0 consumo € expetsxo no imaginario, numa
busca insacidvel de transporte dessa satisfacdondginario para o mundo real, pelo
mecanismo de detonacaoabydreamscomo explica Campbell (2001), em que a prefegénci
pelo novo promove uma insatisfacdo constante, gmecbmo consequéncia a aquisicao de
novos produtos. No entanto, a légica nesse contetoestimula simplesmente a busca por
um produto novo, como tradicionalmente acontecsisiema de moda, mas a um encontro
consigo mesmo a partir da manipulacaselbpossibilitada pelas roupas.

O texto ndo sugere apenas a compra de vestuatiwemmds, mas as possibilidades de
articulacéo dcself (BELK, 1988) e do status (BERGAMO, 1998), mediaoteonsumo de
produtos muito especificos. Como indica a estjli$i@ desde pecas de grifes luxuosas, como
Prada e Dolce Gabbana, até acessdaioiege como broches, colares e lengos, do bau de
nossas avos”. Nota-se que néo se trata exatamentea apologia ao consumo de produtos

antigos, pois em posicdo temética as “pecas desgdé luxo”, que ndo sdo exatamente
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antigas, podem estar apenas saindo de moda, deixado de atender ao antigo proprietario,
e ainda podem consistir em novidade em outro ctomtegmete a possibilidade de aquisi¢éo
de um produto de prestigio social de forma maissaeel, manipulando sua identidade social
e atendendo sua respectiva demanda de compensacéo.

Ja os acessorios, por natureza lexical, possueditecaiomplementar, sao “vintage”,
ou seja, conforme regra geral, segundo Fischerb|2@kve possuir ao menos vinte anos de
existéncia, e foram deixados pelas avos, mas suplementaridade para composi¢cdo de um
look ndo caracterizaria uma incompeténcia diante dedade. Ao contrario, como revela a
“professora universitaria de ética, Valéria Saikma dos brechos e do resgate de pecas da
familia”, a quem a estilista recorre ao discurgetdi para explicar a légica desse consumo:
“E uma forma de se vestir com mais afeto e prodaghoral. A gente comeca a entender o
nosso proprio estilo, sem padronizacdo”, o quercafa énfase na experiéncia emocional e na
busca de constitui¢cdo identitaria por meio do corsem brechos.

Além dos argumentos citados anteriormente, qudazesn pensar que 0 CONsumo Nos
brech6s ndo estd necessariamente descolado da ldgienoda, no terceiro paragrafo do
texto, a estilista faz mencao ao apelo sustenguekemerge com a promocao dos brechds no
contexto atual. No excerto 2, ao colocar “a obtengd um look charmoso” em posicao
tematica e utilizando o operador argumentativorfédjéo texto transmite a ideia de que o

beneficio a natureza com o consumo em brechds ipmssiier complementar.

(2) Além de obter look charmoso, consumir em breghbom para a natureza. A
reutilizacéo de roupas faz parte dos principioSlda Fashion, movimento em
defesa da ética e sustentabilidade no consumo da.Waléria e Amanda Mendes,
dona do Dorotéa Brechd, sdo ativistas e integr@h@ Fashion Revolution
Brasil/BH. Em setembro, elas organizaram o 1° FdRegional de Brecho.

Vale ressaltar, ainda, nesse excerto que, tant@ridaguanto Amanda nao sao
consumidoras tipicas, pois sdo também ativistasieimentoslow fashion sendo a ultima
proprietaria de um brecho6 na cidade, a quem aststiecorre para dar credibilidade ao apelo
sustentavel, O que pode sugerir que o investima@ologico nos discursos que tentam
promover os brechds é também proveniente dessanoddediscurso, e ndo constitui, ao
menos em principio, em sua esséncia. Pois, a oratdcional “é bom para a natureza”,
consiste numa consequéncia de sua pratica, cujardes da ordem da sustentabilidade, tdo

em voga no momento possibilita, ao ser usado egicaimente, fortalecer a imagem do
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mercado de bens usados e convidar os consumida@aissatentos as questdes ambientais ao
consumo em brechos.

Do mesmo modo, as vozes de consumidoras seleconadaxto ndo fazem parte do
universo de consumidoras tipicas de brechos. Carecéw de Valéria, que é professora de
ética e ativista do movimengtdow fashionas demais a quem se recorre, sao proprietarias de
brechds, o que refor¢ca o sentido promocional d@ciedorechd no texto. Vale ressaltar que
em setembro de 2015 aconteceu na cidade o 1° Féagional de Brechd, promovido por
Valéria e Amanda, reforcando o carater politicdedkado.

Observa-se no texto a necessidade de promoversumonnos brechds, e o recurso
textual mais usado é o discurso direto para dadiilielade ao mesmo. Apesar da
inexisténcia da voz do consumidor tipico, o disculgeto das proprietarias e ativistas de

forma recorrente aparecem em prol da reconstrug@dmagem dos brechds no Brasil.

(3) Dona do Brilhantina, Raquel Fernandes diz qresesténcia dos brasileiros aos
brechos diminuiu, mas existe. “Quanto mais desem®ium pais, maior o nimero
de brechés”, compara.

A identificacdo de Raquel como proprietaria, em igims tematica, “Dona do
Brilhantina”, no excerto 3, reforca a recorrentdeitextualidade discursiva marcada,
principalmente, pelos discursos diretos, como ®gjfia de construcdo discursiva
potencialmente ideoldgica, que estimulam mudancgeateepcdo social em relacdo aos
brechos.

Quando Raquel argumenta que o0 sucesso numéridoreldsos esta relacionado com
o desenvolvimento do pais e que no Brasil a regigtéainda esta presente, reforca a
associacdo do consumo em Brechds com o gosto apdeagessoas que vivem em paises
economicamente mais desenvolvidos, e que podemuipassior capital cultural que,
segundo Bourdieu (1983), caracteriza a distingadatese. No entanto, o alcance do prestigio
e da distingcdo parece nao ser tao dificil parareshds quanto a mudanca de percepcao em

relacdo ao imaginario de contaminacao que transf@sse consumo em tabu.

(4) Para os que acreditam que roupa usada trazeadana do breché Retrd,
Edilaine Cristina, da um recado: “O que a gentsgasra 0 outro sao nossas acgodes,
nédo o que vestimos”.

Em tom de amenizagdo, a escolha do Iéxico “azardragdo material, com o verbo

transformativo “trazer”, suaviza o problema que lwechds sofrem com a nocédo de
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contaminacgdo, transportando-a para a esfera dastigge, baseada na materialidade da ma
sorte do antigo proprietario na roupa que seriastritida a outrem. Com isso, a fala em

discurso direto de Edilaine reforca a ideia de mmganto, mesmo que de forma velada, ao
afirmar que sé@o “nossas acfes” que sdo transmiidasio o que vestimos”. Embora seja

uma colocacao forte e imersa em significados eugid elogiada no Unico comentario da

matéria, em 24 de abril de 2016, torna-se uma adigko no proprio discurso e a premissa
das relacdes constitutivas entre bens e pessodK(BP88; MILLER, 2013), que também

aparece recorrentemente no discurso no contexpoodacéo autoral.

(5) Aos 35 anos, Ana Cristina Machado Vieira nutes@ esse preconceito. Ela é
cliente dos brechés desde os 20. “Gosto de visd@htco, ndo de moda
formatada”, diz. De tdo engajada, trocou a nutrjgélo comércio de roupas
reutilizaveis. Comecou com vendas virtuais e htgade com hora marcada, no
brech6 UOH.

O “visual auténtico”, privilegiado por Ana Cristinem detrimento da “moda
formatada”, d4 eco a tendéncia ao consumo de ddetgs na sociedade contemporanea
(BAUMAN, 1998). Além disso, o léxico “auténticoue remete ao verdadeiro, agrega em
seu significado a necessidade de aprovacao datiaidade. E, na medida em que Ana
Cristina reprova a moda formatada, ndo quer dimerada reprove a moda. A sua forma de
expressao, de autenticidade pelas roupas, premisgpOvada socialmente, para que néao seja
estigmatizada. Portanto, ndo é uma rejeicdo da ymoda apenas o0 que é padronizado nela,
pois a moda, na época em que vivemos, nao possmaspa referéncia tradicional da
passarela e dos estilistas, é lancada em todosgases mas, nem por isso, esté isenta de
regulamentacdes e coercdes sociais. Nesse semwtidliscurso da sustentabilidade, que
também faz parte de uma acao ideologica e poldaizadlestacada apenas secundariamente.
Como aponta a autora do texto, foi o engajamentdndeCristina que, pelo advérbio “tdo”, o
caracteriza como intenso, a levou a esse negacio.

O atendimento personalizado, com hora marcada @aec uma tendéncia nesse
mercado. A pratica que aparece nos excertos 5@lé @star associada a aspectos como a
necessidade de atencdo a cliente na hora do garatipidade desafiadora para quem deseja
se encontrar com combinac¢des que representam tesripietdrias diferentes. Mas, também,

pode estar associada a necessidade de discric@&beaides de roupas usadas.

(6) A empresaria Ana Esther, dona do brech6 Samssjue marcou histéria na
Savassi, também optou pelo atendimento com horeadhar Ela recebe clientes, ha
3 anos, de forma personalizada em uma casa na Serra
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A opcédo pelo atendimento agendado parece ser utreiégsa interessante para 0s
brechds. Pois mesmo o tradicional brechd Santisstorssiderado um dos mais antigos de
BH, recorreu ao atendimento individualizado. Nessetido, a opcdo por esse atendimento
mais personalizado pode fortalecer a ideia de wpeFicho e atencdo parecem ser demandas
significativas nesse mercado.

Ao fim da matéria, sdo apresentados cinco brecladsidhde: O Dorotéa, Retro,
Brilhantina, Santissima e Uoh. Com excec¢édo do Ssintd, as proprietarias dos demais foram
entrevistadas e suas vozes aparecem no texto.sGuradar que na breve apresentacdo desses
brechds ha recorréncia em enfatizar que as Igg@sltram com pecas contemporaneas, com
excecdo da loja Dorotéa, cuja expressao escolbidetiltimarcas de colecbes passadas”.

O léxico “contemporaneo”, que designa, nesse ¢@s@s atuais, cria uma vinculagdo
de carater aproximativo dos brechés com a modadetelo aos consumidores que tém a
moda como referéncia, consistindo numa opcao aetgsEra aqueles que nao sao tdo avidos
por produtos novos. Além do mais, como afirmam [Ral@m Clark (2005b), os estilos
subculturais manifestos a partir desse consumalsgignados pelo sistema de moda como
sinais da identidade contemporanea. O vintage qde per considerado a razdo de ser dos
brechos ndo é abandonado, porém, aparece em sggandpde forma complementar, como
“pegada vintage” e, na maioria das apresentacesegpeito aos acessorios. No Santissima,
mais marcadamente, “o carro-chefe sdo roupas cpot@meas com pegada exoética e
estilosa”.

Os precos minimos e maximos apresentados, quenvardre R$ 10 e R$ 2.000,
assim como a sinalizacédo de oferta de pecas desgié luxo, marcam a posicao das lojas,
tentando distanciar-se da imagem de pechincha daespsuidas e velhas, que figuram no
imaginario popular sobre os brechos. Contudo, setajue na apresentacdo das lojas a
proposta de sustentabilidade n&o é evidenciadacomtrario, a aproximacdo com as
tendéncias da moda levam a acreditar que os bré&mose beneficiado com a intensificacao
do ciclo da moda e consequente descarte demastgutodutos.

A fim de refletir mais apropriadamente sobre a pstg de mudanca de imagem dos
brechds, mostrou-se oportuno e preponderante analisa loja virtual do segmento. Dentre
as visitadas, a loja virtu@rechd Onlinefoi selecionada por apresentar mais informacdes
acerca de suas atividades e idealizacOes. Assiparta desse ponto sdo apresentadas as

andlises do texto obtido rech6 Onlingque explicita sua pratica discursiva.
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4.2 O processo de indissociagao e ressignificagdo naposta da lojaBrech6 Online

A loja virtual Brech6 Onlinepossui aparéncialean e atualizada, proporcionando
navegacao facil e intuitiva, com categorias pentiee e bem segmentadas em seu menu.
Entretanto, diante do escopo de analise proposfrasente trabalho, foi selecionado o texto
da descri¢do da loja virtual, na qual figura sugppsta de negoécio. O excerto 7 refere-se a

apresentacao da loja:

(7) O Brechdé Online € uma loja virtual focada emdutos de brechd, voltada para o
publico feminino. Esta no mercado online desde 26@ando nasceu com 0 nome
de “Dress like a Nerd”. Algumas mudangas e evols@@rreram desde entdo para
se adaptar ao mercado e melhor atender suas sliente

Por meio de processo relacional na oragdo atributitensiva, “O Brechd Online é
uma loja virtual”, o portador, Brechd Online, reealima caracteristica comum a uma classe
de lojas, por meio do atributo “loja virtual’, queparece em posicdo tematica antes de
associa-la com o universo dos brechoés. Porém,m@&iste em uma identificacdo total, pois a
loja é “ focada em produtos de brechd”, que podar aum sentido de negacdo das
caracteristicas depreciativas que ainda estao gnadas na imagem dos brechds que podem,
sob a perspectiva de Goffman (1988), estigmatizaimsumidor e repelir outros potenciais.

A loja assume em sua descri¢cao que precisou s¢aa@dapmercado, fazendo algumas
mudancas, das quais assinala apenas a de seu esde @ seu lancamentoress like a
Nerd Esse sugere um publico alvo estigmatizado ponigéb, por meio do Iéxicblerd que
define pessoa com comportamentos menos sociaigetesnde tecnologia, o que talvez seja
o problema encontrado pela loja para atender uimoni@o especifico e que muitos nédo se
reconhecem nele.

No momento atual, Brechd Onlinepossui uma proposta coesa e clara, que se
sustenta em trés eixos: estilo, praticidade e conssustentavel, destacados nesta ordem. Na
pagina virtual, cada um desses termos aparece sigipdematica que sucede a descrigdo da
proposta especifica de cada uma dessas tematicasb@ando com as evidéncias na
matéria analisada do portal, Tudo BH, o estilo gmecomo elemento principal e,
aprioristicamente na pagina da loja. Nesse senéidwjentacdo da loja, quanto ao estilo, é

descrita no excerto 8:
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(8) Focada no publico femininteen e adulto, seguindo os estilos: Fashionista,
Vintage/Retrd, Folk/Boho/Hippie Chic, Urbana/BasicaGirly/Romantica e
Rocker/Alternativa. As pecas sdo selecionadas,apiémas entre 0 que esta bom
para uso ou nao, mas também dentro destes priacasiilos. Uma forma de
curadoriafashion ja que a maioria dos brechds costumam ser unopmuTusos.

O uso do adjetivo “focada” no feminino refor¢a etpecimento idealizado a classe de
lojas virtuais, apesar de o nome associa-la dité&nao universo dos brechds. Todavia,
ponto que merece destaque diz respeito a vinculam@oo munddashion ou seja, da moda.
Cabe salientar que, em posicéo tematica, o prinestito descrito € denominado fashionista e
0os demais caracterizam uma busca de estilo, e eggnmum estilo de vida, defendidos por
grupos muito especificos, como acontece especiénoam os estilosolk e Bohoque, por
algum motivo que se desconhec,e foram agrupadasreimico, junto ao que é denominado
Hippie Chic.

A proposta ddBrechd Online muito distintamente, centra-se nos estilos desce,
em seu discurso, fica novamente evidente o refdagoegacéo de sua associagado com outros
brechods, Pois ndo adquirem qualquer roupa, e dalisua oferta aos estilos descritos,
oferecendo aos seus clientes possibilidades de festagdo de estilo e identidades
particulares. A loja, como informa a ultima fra8ayma espécie de “curadoria fashion”, como
um depositério administrado de moda, elegante, comseus que guardam preciosidades,
que se distingue dos “confusos” “brech6s”, que mrtdido como as lojas baguncadas e sem
orientacdo quanto ao estilo e a moda.

O esforco para desvincular-se da imagem dos brethdgionais continua na segunda

tematica, praticidade:

(9) Nada mais pratico do que fazer compras onlfeVvocé ama brech6 mas acha
desgastante o processo de garimpo em lugares @dpgrtabrecho online é a melhor
opcdo. Aqui tudo esta a um clique de distancia.évmadera olhar todos os produtos
com calma e recebé-los no conforto de sua casa.

O processo mental emotivo “ama” do experienciadocé”, que expressa o grau de
afetividade com o fendmeno “brechd” e o processntahe&ognitivo “acha”, apds o operador
argumentativo “mas”, que traz a consciéncia do eepeiador, que o fenbmeno “processo de
garimpo”, na circunstancia de “lugares apertadostiésgastante”, possui a intencdo de
interpelar a consciéncia do leitor/consumidor, tanuio-o a uma mudanca de percepcéo da
realidade, neste caso, a experiéncia de consumBrechd Online Ganha vulto nesse

processo a nogdo de conforto. A distincdo aqui &niaéizada linguisticamente de forma a
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fazer o leitor/consumidor pensar que ndo ha camferpraticidade nos brechds tradicionais,
na tentativa de mudar a percepcdo da realidade ¢ quazacteristica das oragcdes mentais,
como indicam Fuzer e Cabral (2010). O recurso dg&mr mental € utilizado aqui para esse
fim. E, na sequéncia da frase, o processo reldcaiributivo posiciona o portador “brechd
online” como “a melhor opgao”.

Afinal de contas, “esta tudo a um cliqgue de dis@hmao ha pressa, pois “Vocé
podera olhar todos os produtos com calma e recsb@d conforto de sua casa”. Como
podemos notar, a praticidade antes de tudo estdalig negacdo da confusdo e desgaste dos
brechds tradicionais e, posteriormente, aos beasfitazidos pelos negdcios na internet,
como evitar deslocamento e perda de tempo. Por is&oha pressa, pois o consumidor ja
estaria ganhando tempo Bwechdé Online Significativamente, ha recorréncia da busca de
indissociacao d@recho Onlinecom uma loja virtual de prestigio, ligada a mqutaticidade
e bom gosto.

Por dltimo, o consumo sustentavel, apesar de estsente e consistir num apelo

recorrente para esse mercado, possui carater aowemuiar:

(10) Comprar em brechd, além de sinbnimo de estdo,sinbnimo de
sustentabilidade. Ndo somos obrigados a diminuicoosumo de roupas para
diminuir a producao de lixo — basta dar um novo pes@ as pecas que enjoamos ou
gue nao servem mais. Quando vocé compra em breeftd, que uma nova peca
seja produzida, poupando recursos naturais e mgtéma. Pratique essa ideia!

Um ponto de destaque em todo o texto é o valoiogsfiie ganha forca também no
excerto 10, em que a sustentabilidade inerenteoasumo de roupas usadas é enfatizada.
Nesse sentido, o uso do operador argumentativan“dE soma os argumentos “sinénimo de
estilo” e “sinbnimo de sustentabilidade” e revelee,gna medida em que antecede o primeiro,
o atribui forca, principalmente se pensarmos gpgroeiro argumento € pouco relevante para
uma oracado, cujo processo relacional “é” teriaradio de destacar o atributo “sinénimo de
sustentabilidade”. Logo, o estilo é proeminente retacdo a proposta de sustentabilidade,
gerando certa contradicdo ao discurso.

Apesar da proposta sustentavel e tentativa deiagsdocdessa pratica de consumo ao
movimento ow fashion rejeita-se a ideia de diminuir o consumo de reugra prol deste
valor, fazendo jus a manutencédo do rétulo sociedgdeonsumo e ao ciclo de consumo e
descarte introduzido pelo sistema de moda, umaquez afirma-se no texto, “ndo somos
obrigados a diminuir o consumo de roupas”. A cah¢@ se mostra mais presente ao

observarmos que o consumo nos brechds, por assumaracteristica de garimpo e de
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compras de pecas isoladas, que implica combinai®esupas novas e usadas, ndo faz uma
mera oposicao atast fashion mas estabelecem uma relagdo de mutualidade ptaspie
incita a compra de pecas novas para composicastitio gue se deseja ou de um look com o
estilo e identidade aceitavel pelos grupos de peirteento e pelo sistema de moda, ou seja,

integrando-se amainstream

5 CONSIDERACOES FINAIS

Apesar de fazerem parte de géneros diferentegxtsstanalisados convergem para
um engajamento de mudanca de percepcao acercaisionuo e da imagem dos brechés. E,
embora esse engajamento esteja associado a prog@stansumo em brechés como
manifestacdo politica e ideologica, afiliada ao mm@nto slow fashione da ordem da
sustentabilidade, uma analise a partir das categdema e Matriz social do discurso
permitiu evidenciar que no campo em estudo, as legemonicas resultam nesse momento
discursivo em que a nuance estilo predomina, emnu@ito de outros fatores. A énfase na
expressdo da individualidade, a proeminéncia ddtatagqltural como meio de afirmacéo e
aquisicdo de prestigio, fazem com que o estilo pejalegiado. Nesse contexto, Franklin
(2011) sugere que o julgamento estético ganha foepée ao poder de compra por si so.

Assim, resulta em uma aproximagao entre 0s unigeteoconsumo nos brechds e de
consumo de moda e ndo uma polarizacao entre elsgnples contradicao.

Embora haja um esforco para transicdo da imagetatasdos brechos nos textos
analisados, esse esforco ndo é orientado para roesgg brech6 como um todo, pois
privilegia lojas destinadas a atender um publicderdnciado, que possui relativo
discernimento em relacdo a estilo, estdo em contatm a manifestacdo do gosto
predominantemente aceito na sociedade e, que procuesse consumo uma forma de
encontro consigo mesmo, expressao da individuaidaelxercicio de influéncia por meio da
construcao dself

Além disso, a especificacdo das grifes de luxassociacdo com celebridades e a
énfase na oferta de produtos mais caros, evidengiam negacao dos brechods tradicionais
voltados para o publico popular, indicando um wJiks classe, que mantém os brechds
tradicionais e seus respectivos consumidores cela@ERGAMO, 1998), em suas
contingentes condi¢cdes e identidades sociais \&rtaatigmatizadas (GOFFMAN, 1988),

mantendo o tabu no consumo em brechds populares.
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Contudo, a negacdo de tracos historico-culturaidatte faz parte da proposta de
reconstrucdo da imagem dos brechos evidenciaddemtss analisados, porém o viés de
classe embutido em tal manifestacédo, faz da praileatdo do consumo nos brechds nestes
textos, um evento discursivo incompleto e ambiflais, até mesmo as vozes que aparecem
com o0 uso de aspas, indicando discurso direto, nfazearte da categoria de
consumidoras/proprietarias e ou ativistas, excluiod consumidores tipicos, que poderiam
trazer a tona formas de interacdo e construcad, dsssm como representacdes dos brechos
menos incompletas. Mas, € importante destacar guestaatégias discursivas evidenciadas
nos textos, demonstram que o que estava em jogwacao de prestigio para atores muito
especificos, 0 que reforca a tese de Chouliardkaieclough (1999), de que as questbes
sociais e questdes de discursos sao mutuamenteires.

Fato que parece significativo e merece mais inyagfio diz respeito ao crescimento
do atendimento personalizado com hora marcada neshds. Tal constatacdo sugere,
primeiramente, a investigacdo de variaveis reladas ao proprio negocio, como missao,
localizacdo e instalacdo. Sob a perspectiva douooder, torna-se imperativo analisar
questbes relacionadas a sua necessidade de ateacabvidade de garimpo que pode
mostrar-se demasiadamente complexa e cansativa) asso seu desejo de discricdo e
ocultamento relativo durante a pratica de consuwm brechds que, em funcdo de tracos
histérico-culturais negativos ainda existentesumbelado, e de sua capacidade de articular tal
pratica, de outro, podera refletir uma identidaoeiad que varia entre dois extremos em um

continuumque vai do estigma ao prestigio.
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