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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo identificar vaigwa Teoria Visionaria de Filion que
exercem maior influéncia na intencdo empreendeddea discentes dos cursos de
Administracdo e Engenharia Civil, de Instituicbes Ensino Superior (IES) publicas e
privadas da cidade de Teresina, estado do PiaakilBA abordagem metodolégica, de
natureza quantitativa, utiliza técnicas estatistam analise descritiva e multivariada de dados
a partir da aplicacdo da regresséao logistica, aoxilia do Software Satitical Package for
Social (SPSS) para o processamento dos dados coletadwgsatle questionariaaline
enviados para o universo de 1.664 alunos de iitétés do ensino superior publica e privada
da cidade de Teresina, estado do Piaui. Apés aligasgliagnosticou-se que as dimensdes da
teoria de Filion que exercem maiores influénciagtencdo empreendedora sdo a percepcao
individual e a energia.

Palavras-chave Empreendedorismo. Teoria Visionaria de FiliontoFes de Influéncia na
Intengdo Empreendedora. Perfil Empreendedor.

ABSTRACT

This research aims to identify variables of theidfiary Theory of Filion that further a greater
influence on the entrepreneurial intention of shideof the Administration and Civil
Engineering courses of Public and Private Higheudaton Institutions (IES) of the city of
Teresina, state of Piaui, Brazil. The methodoldgagproach used was quantitative, using
statistical techniques of descriptive and multiagianalysis of the data from the application
of logistic regression, with the aid of the Softeétatistical Package for Social (SPSS) for
the processing of data collected through onlinesgioenaires sent to the universe of 1,664
students from public and private higher educatistiiutions in the city of Teresina, state of
Piaui. After the research, It has been diagnosadtiie dimensions of the Filion theory that
exert major influences on entrepreneurial inteatiadividual perception and energy.

Key-words: Entrepreneurship. Visionary theory of Filion. Eas Influencing
Entrepreneurial Intent. Entrepreneurial Profile.
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1 INTRODUCAO

Desde a ultima década, uma grande diversidadetdéossvem sendo realizados para
mapear o perfil do empreendedor, bem como os faigue influenciam o desenvolvimento
da intencdo empreendedora (OLIVEIRA, 2016). Ness#ido, tomando como base o Brasil,
as instituicbes de ensino superior (IES), por exengstdo adotando em diversos cursos a
disciplina de Empreendedorismo na tentativa de dornprofissionais com maior
conhecimento técnico e com perfil empreendedor,ina de que contribuam para o
desenvolvimento econdmico e social do pais no gstlo inseridos (REIS; ARMOND,
2010).

Nesse sentido, 0 empreendedorismo é um tema queserdo bastante discutido no
meio académico e profissional. Tedricos que diatogabre esta tematica discutem quanto ao
entendimento das caracteristicas do empreendquEsamde algumas serem mais citadas ao
invés de outras, o que dificulta a criacdo de urfilp@mogéneo para identifica-las.

Para tornar essa discussdo mais clara, tem-se gugpr@endedorismo é uma area do
conhecimento fundamentada em duas escolas priacgajue contempla o viés econémico
(CANTILLON, 1755; SCHUMPETER, 1942; 1982; 1997) eqgae contempla o viés
comportamentalista (McCLELLAND, 1972; TIMMONS, 19F|LION, 1991). Na primeira
escola, Schumpeter (1982), por exemplo, observangoriancia do empreendedor na
sociedade ao afirmar que ele é o motor da econdenmatureza capitalista.

Na segunda escola, McClelland (1972), por sua &szevera que o empreendedor
apresenta um conjunto de caracteristicas e fatpreso condicionam a empreender, isto €,
por meio de um viés comportamentalista, em querdatdhiumanos sao aceitos como
pressupostos basicos do processo de empreendedlofizserida na perspectiva do viés
comportamental, a Teoria Visionaria foi desenvavmr Louis Jacques Filion em sua tese de
doutorado no ano de 1988, a qual apresenta a ndeadsurgimento de um novo
empreendimento. Tal teoria explica de que maneem @uais condigcdes uma ideia pode se
desenvolver e como vai se estruturando na medidajwenlhe sdo acrescentados novos
‘contornos’, que podem ser fruto de um processiongsio, isto €, uma caracteristica propria
dos empreendedores em seus momentos de criacao.

Assim, esta teoria apresenta uma abordagem companrtalista que contempla
elementos como percepcao individual, conceito dengrgia, lideranga, sistemas de relacdes
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e compreensao do setor, que influenciam diretameatiormacdo das visdes emergentes,
complementares e central, culminando na acao engedera (FILION, 1988).

Nesse sentido, para compreender o0 enquadramentote@icerca da intencao
empreendedora a partir da Teoria Visionaria deoifkiliconvém destacar a categoria
“comportamento”, como um pressuposto elementantam¢ao empreendedora (SHAPERO,
1982; AJZEN, 1985; SHANE; VENKATARAMAN, 2000).

Filion (1991) considera que o estado emocional mitividuo € um dos fatores
determinantes para a manifestacdo dos comportamentpreendedores. Segundo o autor, a
utilizagdo, com maior ou menor intensidade de ¢arsportamentos, ndo se deve apenas ao
conhecimento, mas também a capacidade de identificautilizar racionalmente o0s
comportamentos para tornar possivel o empreender.

Considerando a relevancia da Teoria Visionéria itlenk- foi levantado o seguinte
problema: quais influéncias estao relacionadas aantengdo empreendedora de discentes
dos cursos de IES publicas e privadas?

Para respondé-la, foi proposto como obijetivo idieati os fatores a luz da teoria
visionéria de Filion que exercem maior influéncaimencdo empreendedora em discentes de
IES publicas e privadas na cidade de Teresinaj@sia Piaui — Brasil.

Para alcancar o objetivo geral proposto na pesgigsam estabelecidos os seguintes
objetivos especificos que darédo suporte a estatigagao:

1. Verificar a relacdo entre a intencdo empreendedosadiscentes de IES publicas e
privadas com o perfil socioeconémico deles;

2. Identificar o perfil socioeducacional dos discerdgadentificar qual o grupo de alunos
com maior intengcdo empreendedora,;

3. Descrever as variaveis dentro das dimensdes déa tgmionaria de Filion que
exercem maior influéncia na intengdo empreendeadimsaliscentes.

Nesse sentido, entende-se que o interesse peleendadorismo se estende além das
acdes dos governos nacionais, atraindo, dessa fotamabém a atencdo de muitas
organizacdes e entidades. Ha uma conviccao de gader econémico dos paises depende de
seus empresarios e da competitividade de seus endimgentos. Em uma reunido de
integrantes do Forum Econdmico Mundial realizado 2009, foram propostas algumas
recomendacgfes para potencializar o empreendedonssgovens de maneira a atender as
demandas do século XXI. Entre as principais recalagies estdo: desenvolver habilidades

de lideranca e conhecimento do mundo e do ambmmie vivem, a fim de superar os
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desafios das proximas décadas, enfatizar a eduegaceendedora como parte chave da
educacdo formal em todos os niveis, desenvolvempreendedorismo como um tema
transversal e ndo apenas uma disciplina, utilizarteratividade como mote da pedagogia
educacional, com foco na experimentacdo e na &c&a, analise e solucdo de problemas,
ampliar o uso da tecnologia no ensino tanto panhaaescala e aumentar a abrangéncia do
tema como para possibilitar a criacdo de mateiifitido inovador e interativo.

Para este estudo, optou-se pelos cursos de Adragéiste Engenharia Civil, pois uma
pesquisa ja realizada com universitarios de 70d&®rasil (ENDEAVOR, 2014) sinalizou
que os cursos de Administracao e Engenharia Cogspem alunos com relevante interesse
pela disciplina de Empreendedorismo: 41,90% dosoalwo curso de Engenharia Civil ja
fizeram a disciplina e 91% estéo interessados asada; no curso de Administracdo, 65%
dos alunos ja fizeram a disciplina e 96% estaaestados em estudar a referida disciplina.
Soma-se a esses dados a conveniéncia de existigsnES na cidade de Teresina, estado do
Piaui, com o0s respectivos cursos e com signifiaagivantidade de alunos, o que permitiu o

desenvolvimento deste estudo.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 O Fenbmeno do Empreendedorismo

Com base na revisao de literatura sobre os coscgg@mpreendedorismo, denota-se o
posicionamento de alguns estudiosos a respeitematica em questdo. Os economistas
fisiocratas Richard Cantillon, Francois QuesnayeandBaptiste Say foram os primeiros a
utilizar a expressaentrepreneur, retirada do termo francéantreprendre, que pode ser
traduzido por ‘empreender’, de forma similar a ‘sequir fazer coisas’. Desde entdo, palavras
relacionadas aquela e que compartilham origem geradromum, como empreendedorismo,
empreendedor, empresa e empreendimento, entraracotidcano e passaram a ser usadas
para denotar larga variedade de conceitos, assuatastuacoes (MATLAY, 2005;
OLIVEIRA, 2016).

A respeito da natureza etimoldgica do termo empledorismo, Degen (2009, p. 6)

afirma que:
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[...] o significado da palavra empreendedor dedaagpalavra inglesantrepreneur,

gue por sua vez, deriva da palaerdareprende, do francés antigo, formada pelas
palavras entre, derivada do latim inter — que figmireciprocidade — @reneur,
derivada do latinprehendere — que significa comprador. A combinacdo das duas
palavras, entre e comprador, significa simplesmie¢emediario.

Hisrich (2004) classifica o empreendedorismo conpoozesso de criar algo diferente
e com valor, dedicando o tempo e o esforco nedess@assumindo os riscos financeiros,
psicolégicos e sociais correspondentes e recebersdaconsequentes recompensas da
satisfacdo econdmica e pessoal. Nesse sentidopreendedorismo é um método eficiente
para unir teoria e pratica, criando empresas entbtyaovos modelos de negdcios e produtos
ao mercado. As atividades empreendedoras afetamode significativo a economia de um
pais, um estado, uma cidade e um bairro ao coirtmlauconstrugcdo da base econdémica e
gerar empregos (HISRICH, 2004).

2.2 Caracteristicas e Perfil Empreendedor

De acordo com Filion (1994), na literatura existeaunotavel confusdo a respeito da
definicdo do termo empreendedorismo, visto queuas dorrentes de pensamento existentes
abordam o conceito de forma distinta, isto €, amemistas o associam a inovacéo, enquanto
0S comportamentalistas se concentram nos aspe@tsas e intuitivos. Para Filion (1999,

p. 19), empreendedor é:

Uma pessoa criativa, marcada pela capacidade deeéster e atingir objetivos e que
mantém um alto nivel de consciéncia do ambientee ovide, usando-a para detectar
oportunidades de negécios. Um empreendedor quanaard aprender a respeito de possiveis
oportunidades de negoécios e a tomar decisfes nuzeeante arriscadas que objetivam a

inovacao, continuara a desempenhar um papel engeeen

No Quadro 1 a seguir, Filion (1991) vai unir cotaeidiversos sobre o empreendedor

enfatizando ndo haver uma definicdo unanime emé&elao conceito em questéo.
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Quadro 1 — Diferentes visdes sobre o perfil do empendedor

Pesquisadores

Visao sobre o empreendedor

Economistas

S&o inovadores e podem ser vistos como f(

direcionadoras de desenvolvimento.

Comportamentalistas

Criativos, persistentes ed&der

Operacoes

Engenheiros e Especialis

em Gerenciamento

( Bons distribuidores e coordenadores de recursos

Especialistas em Financas

Capazes de calcular ie mseds.

Especialistas

Gerenciamen

to

el Sao organizadores conipetes de suas atividade

recursos, desembaracados e visionarios.

Especialistas
Marketing

da Area

se dos outros e possuem 0 pensamento voltado

consumidor.

Fonte: Filion (1991).

Diante disso, durante anos, pesquisadores tentgmeana perfil do empreendedor.
Sobre essa lacuna, Gartner (1989) fez uma commeiséo sobre o que se dizia a respeito
dos empreendedores. Outros estudiosos também f@mofanesmo, como € o caso da

pesquisa realizada por Carland em 1984. O Quadeos2guir, apresenta as caracteristicas

empreendedoras mencionadas por esses pesquisadores.

Quadro 2 — Principais caracteristicas empreendedogana perspectiva de diferentes

pesquisadores

Ano Autor Principais caracteristicas empreendedoras
1848 Mill Assumir riscos
1917 Weber Autoridade formal
1934 Schumpeter| Inovacdo, iniciativa
1954 Sutton Desejo de responsabilidade
1959 Hartman Autoridade formal
Assumir riscos, nessidade de realizacdo, otimisr
1961 McClelland . - o
relacionamento (afiliacdo), poder, autoconsciéncia
_ Desejo de independéncia, responsabilid
1963 Davids .
autoconfianca

Rev. FSA, Teresina, V.
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_ Foco, relacionamento, habilidade de comunice
1964 Pickle _ o
conhecimento técnico.
1969 Gould Percepcao de oportunidade, motivadorpalezacao
Wainer & o o
1969 . Realizacéo, poder e afiliacdo
Rubin
Collins & o
1970 Satisfacdo e poder pelo que faz
Moore
Necessidade de realizacdo, inteligéncia, criatdeg
1970 Hornaday & lideranca, desejo de gamhadinheiro, desejo ©
Bunker reconhecimento, orientado a realizacdo, pc
tolerancia as incertezas
1971 Palmer Mensuracéo do risco
Necessidade de realizacdo, autonomia/independ
Hornaday & = . N o
1971 historico familiar, agressividade, pod
Abound _ _ o .
reconhecimento, inovagao, independéncia.
1972 Draheim Experiéncia, credibilidade
1972 Howell Influéncias (modelos de referéncia)
1973 Winter Necessidade de poder
1974 Borland Autocontrole
1974 Liles Necessidade de realizacéo
1977 Gasse Orientado a valores pessoais
_ Foco/centrado, autoconfianga, orientado a metap
1978 Timmons o )
calculado, autocontrole, criatividade, inovacao
DeCarlo & . o _
1979 Realizac&o, independéncia e lideranca
Lyons
1980 Brockhaus Propenséao a assumir riscos
1980 Hull, Bosley Interesse em fama e dinheiro, autocontrole, propen
& Udell assumir riscos, criatividade, realizacéo
Energia/ambicdo, reacdo positiva ao frac
1980 Sexton .
(superacao)
1081 Hisrich &| Autodisciplina, perseveranca, desejo de suc
O Brien orientado pela acéo, orientado a metas
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Mescon & Realizagdo, autonomia, dominancia, conti
1981 Montanari organizacgao

Welsch & Necessidade de controlar, busca por responsals|
1981 White autoconfianga, assume desafios, risco calculado

Dunkelberg | Orientalo ao crescimento, senso de independé
1982 & Cooper especializacéo

Welsch ¢ Autocontrole, maquiavelismo, autoestima, ass
1982 Young riscos, aberto a inovagao, otimismo

Fonte: Dornelas (2007. p. 2-3).

Esses aspectos sobre o perfil empreendedor ressaltguanto o empreendedorismo
pode contribuir para o desenvolvimento econémipessoal, como saber desenvolver metas
e visdo de futuro, planejar, tomar decisbes, eaplooportunidades, desenvolver

determinacdao, relacionamentos e conhecimento.

2.3 A Teoria Visionéaria de Filion

A base teodrica de orientacdo deste artigo basermdeoria desenvolvida por Louis
Jacques Filion em sua tese de doutorado em 198&,igue consiste em apresentar como um
novo empreendimento € iniciado a partir do surghmela ideia de um produto ou servico.
Esta teoria também explica de que forma e em qumidicbes uma ideia desenvolve-se e
como vai se potencializando na medida em que lbeaséescentados novos “contornos”,
frutos de um processo visionario, proprio dos eenuedores em suas fases de criagdo
(FILION, 1988).

Nesse sentido, tornando a discussdo acerca desst@ua teoria visionaria de Filion
parte do principio de que as relagcdes sado catsgdtiadamentais para O processo
empreendedor, isto €, “0 empreendedor precisarterallo nivel de articulagdo pessoal,
coeréncia e tenacidade, todos eles sdo importéattees para o sucesso ou fracasso de sua
estratégia” (FILION, 1993, p. 56). Considerando gaeaelacdes sdo atributos essenciais para
o alcance dos objetivos da consolidacdo da esimatdg empreendedorismo, a teoria
visionaria esta constituida de determinados atifgtie dao apoio a esse processo, sendo tais
atributos as visdes emergentes, a visao centrals@ss complementares, o desenvolvimento
da visao, o conceito de si, a energia, a liderancapmpreensao do setor e as relacoes
(FILION, 1993).
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A teoria visionéria de Filion contribui, sobretugmra viabilizar a constru¢do de uma
ideia de negdcio e quais elementos podem sustenfaimportancia dos estudos de Filion
decorre do fato de que, além de conceituar comlisicigde e profundidade o empreendedor,
ele se preocupa com seu sistema de atividadegjaeshn como esse agente de negocios
realiza seu trabalho e quais aspectos influencigno@esso empreendedor.

Assim, no desenvolvimento desta subsecéo, saocddst 0s aspectos do processo de
criacao da visao, de tal modo que sdo considergddos elementos de sustentacédo da viséo,
isto €, visdo de mundowé@tanschauung), energia, sistemas de relacdes, lideranca e
compreensao do setor.

Torna-se importante ressaltar que a visédo forneerpreendedor um referencial que o
ajuda a chegar aonde deseja ir. Esse referenctd ptrair e estimular as pessoas que
trabalham com o empreendedor. As pessoas que comgxie sistema de relacbes dentro da
empresa parecem ficar altamente motivadas e asspma trabalhar arduamente e assim
ajudar a realizar a visao (FILION, 1993). O prooeds criacdo da visdo proposto por Filion
(1991) é chamado de metamodelo. Um metamodeloerséea um conjunto que integra as
propriedades de modelos sistémicos de atividadewmihas, consistindo na superposicédo de
modelos revelados pelo estudo de empreendedoresumadidos realizados por Filion em
sua tese de doutorado em 1988.

2.4 Aspectos da Intencdo Empreendedora

A intencdo empreendedora é a cogni¢do que oriegizaea acdo do empreendedor para
a criacado e desenvolvimento de uma nova empreseR(MIO et al., 2007). A intencao
surge como o antecedente do comportamento e, goeaigaforte € a intencéo de desenvolver
um determinado comportamento, maior sera a prodatié da sua realizacdo efetiva
(AJZEN, 1987).

Considera-se entdo que a concretizacdo da ideidateuma nova empresa € precedida
pela intencéo, a qual por sua vez pode ser plaméjacnte algum tempo até a concretizacao,
porém a intencdo empreendedora ndo garante que agdcia se tornara realidade
(CARVALHO; GONZALEZ, 2006). Dentro do estudo do cpontamento empreendedor, a
intencdo empreendedora situa-se na fase de prént@m¢o e é o antecedente mais estudado
na criacdo de empresas (LINAN; NABI; KRUEGER, 2008RIANO et al., 2012).

Sobre a intencdo empreendedora dos individuos, n&lgautores contribuiram
significativamente com modelos tedricos que poliisitaAm sua consolidacdo nas pesquisas
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sobre empreendedorismo, dentre 0s quais se destewaraspecial as contribuicbes de
tedricos como Ajzen (1991), Shapero (1982) e Chové2004).

Os modelos de intencdo empreendedora surgem a gastilimitacdes e criticas aos
modelos de tracos de personalidade (ROBINSO#l al., 1991; SHANE;
VENKATARAMAN, 2000), uma vez que o desenvolvimerde intencdo empreendedora
depende da combinacao de fatores pessoais e desfatciais. Kruegest al. (2000) refere
que os modelos de intencdo empreendedora funcionama modelos solidos, generalizaveis
e constituem um marco teorico robusto para anatigaedizer a intencdo empreendedora a

partir de uma perspectiva integradora e ecossistéda pessoa e do seu contexto.

Ajzen (1991) apresentou a Teoria do Comportametdoefado(Theory of Planned
Behavior) no propdsito de explicar o comportamento humaaotdido ato de empreender.
Esta teoria prevé que o comportamento e a intenig@gir resultam de trés atitudes
elementares: atitude individual, norma subjetivapercepcdo sobre o controle do
comportamento.

Ajzen (1991) argumenta que as atitudes individsaigeferem a atitudes perante um
comportamento, correspondendo a avaliacdo favo@velesfavoravel que o individuo faz
desse comportamento. De outro lado, o caso da neubgetiva trata da influéncia do
ambiente social no comportamento do individuo, &taepresenta a ‘pressédo social’ para
adotar um determinado comportamento. E o contrmleothportamento percebido refere-se a
percepcdo do individuo sobre sua facilidade owculdiade em realizar determinada tarefa,
condicionando, dessa forma, sua intengéo.

O modelo de Shapero (1982) é constituido por wéstoutos teodricos fundamentais, o0s
quais determinam a intencdo empreendedora: pewepeadesejabilidade, percepcao de
viabilidade e propensdo em agir. O construto pedepde desejabilidade refere-se ao
interesse do individuo em comecar um determinadoaie, ja a percepcao de viabilidade é o
nivel de percepcao que o agente acredita ser gagpazniciar um negocio e a propensao em
agir seria o impulso que geraria o ato de empreende

No caso do modelo apresentado por Carvalho (2@349, propde analisar a intencao
empreendedora levando em consideragdo uma esadlina fle estudantes do ensino superior
e aos aspectos ligados a criacdo da empresa esesplenhos da fungdo empresarial. O
modelo foi desenvolvido com base em estudos sobrecampeténcias empresariais,
antecedentes pessoais dos empresarios e motivaedgseendedoras, levando em

consideragao principalmente os modelos de Ajze®1(19Autio et al. (1997), Davidsson
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(1995), Shapero (1982) e Spencer e Spencer (1€98valho (2004) apresenta em seu
modelo de forma breve e consistente cada um daseates que compdem a formacgao da
intencdo empreendedora, dentre eles estdo antéeedgmessoais, conhecimentos
empresariais, motivacdes empreendedoras, autdaficampreendedora e envolvente

institucional.

3 METODOLOGIA

3.1 Delineamento da pesquisa

Nesta pesquisa, buscou-se compreender a relag&oaeteioria visionaria de Filion, a
intencdo empreendedora e 0s aspectos socioecorsdngics alunos dos cursos de
Administracdo e Engenharia Civil de uma IES privadale uma publica da cidade de
Teresina, no estado do Piaui, caracterizando-sbalelagem quantitativa, pois se utilizou de

técnicas estatisticas sofisticadas para mensisarelscao.

3.2 Caracteristicas da amostra

A escolha da amostra caracteriza-se como interlceopar acessibilidade, bem como
devido ao grande numero de cursos de Administrac&ngenharia Civil na cidade de
Teresina, que demonstra sua relevancia para aregia

O universo deste estudo é composto de 1.664 allemsluas graduacdes em analise,
com uma amostra de 300 respondentes, entre disceotecurso de Administracdo e
Engenharia Civil, e das duas instituicbes contedgdanesta pesquisa. Na IES publica, o
namero total nos dois cursos é de 843 alunosjliigtios entre os cursos de Administracao,
representado por 425 pessoas, e de Engenharia i€piesentado por 418 docentes. Na IES
privada, o numero de alunos é representado poakid®s de Administracao e 398 alunos de
Engenharia Civil, totalizando 821 discentes na piEi8ada — dados fornecidos pelos setores
competentes das IES pesquisadas.
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Quadro 3 — Variaveis de pesquisa

1”4

O

D

Dimensé&o Variavel
Considero-me capaz de enxergar os melhores camparasminha vida
! pessoal e profissional?
Considero-me autoconfiante para fazer escolhasesotinha vida
Conceito dg 2
_ pessoal e profissional?
> Considero-me determinado para enfrentar os desgi®ssoais ¢
3 profissionais?
4 Considero-me uma pessoa otimista?
Costumo iniciar e terminar meus trabalhos de focoraeta e dentro dg
> prazos estabelecidos?
Acredito que estabelecer prazos é essencial pateesso de qualqu
Energia ° atividade/empreendimento?
O mundo é dinamico e preciso acompanha-lo buscaadgpre novos
! conhecimentos?
8 Estou sempre buscando participar de novos psejjeto
9 Percebo que as pessoas confiam em mim quandoaBtnte de algo?
Sou capaz de estimular pessoas a realizar tareaagprentemente sa
10 desafiadoras?
Lideranca
Tenho facilidade em convencer as pessoas a mer saguideias oy
1 projetos?
12 | Sinto-me confortavel liderando pessoas?
13 | Procuro conhecer a fundo um negocio antes @stinno mesmo?
Para mim o conhecimento de uma area é fundameamtalrpe levar a
Compreensao 1 sucesso?
do Setor 15 | Busco informacgfes na area ou setor que tentroafiaidade e interesse
Estou sempre observando e analisando as informagfiagvas a
1o economia e ao mercado?
17 | Percebo que meus pais e/ou familiares possudiinegpepreendedor?
A instituicdo que estudo estimula o desenvolvimemnto perfil
Sistemas de 18
empreendedor?
Relacoes
19 Entendo que rede de relacionamento pessoal e gooied sdo fatore

preponderantes para obter éxito?

OSH0)
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20 Considero as relagbes de parceria um aspecto dertémpia para
proporcionar prosperidade?

21 | Sou observador em relacdo as coisas e as pessoas

Percepcéo

1%}

- Consigo enxergar oportunidades de negdécios noseatesi em qu
Individual ou| 22
_ frequento?
Viséo do

Mundo

23 | Busco solucdes diante de problemas e desafioslpeos?

24 | A condicdo econbmica tem relacéo direta coméia agpreendedora?
Fonte: Filion (1991).

3.3 Procedimentos de coleta de dados

A coleta de dados foi realizada por meio da apfioade um questionario disposto de
forma online. Para a pesquisa em questdo, foram aplicados IjGédtionarios online,
elaborados e estruturados por via da ferrament®rdwulario do Google. Tais formularios
foram enviados para o e-mail dos discentes regelatenmatriculados entre os periodos de
2015.2 e 2016.1.

Foi utilizado como instrumento de pesquisa um duedtio, de elaboracéo prépria de
31 perguntas, dividido em aspectos socioecondémisosjoeducacionais, entre outras
perguntas, inspiradas na teoria visionaria de iri{i®91), composta em sua maioria por uma
escala Likert de 5 pontos, e, por fim, uma pergdidatémica sobre intencdo empreendedora.

A escala de avaliacdo Likddi construida com campos de respostas em cin@isnie
avaliacao, entendendo da seguinte forma: 1. Mwatroh 2. Baixo; 3. Regular; 4. Alto e 5.
Altissimo. Michael (2009, p. 39) relata que “aop@sder ao questionario, a pessoa estara
denotando uma determinada atitude em relacdo aegjaesendo proposto. E isso permitira
ao pesquisador associar a resposta a um compott@Emen

Apos a elaboragdo do questionario, foi realizadopuéateste com 30 participantes da
amostra, sendo quinze representantes de cada aunsdyito foi identificar as possiveis
falhas apresentadas no questionario e realizaewsas ajustes. Foi esclarecido para os 30
participantes que a intencdo era que eles infoenmassobre a clareza, o conteudo e as
dificuldades que encontrassem na compreensdo dasicdes, enunciados e opc¢des. Em
seguida, eles deveriam fazer as devidas sugestoewMhoria. Apds analise dos envolvidos
no pré-teste, houve ajustes na apresentacao dgiceda algumas perguntas. Afinal, Vergara
(2012) explica que o pesquisador deve fazer untgsté-com uma pequena amostra similar a

grande amostra do universo a ser pesquisado, @efidirimir problemas durante a pesquisa.
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Inicialmente, houve um contato presencial com asrdemacbes dos cursos de
Administracdo e Engenharia Civil das duas IES, ieapto a pesquisa e solicitando o envio
do questionario por e-mail para os alunos matritngdanas respectivas graduacdes. Todas as
coordenacdes atenderam a solicitacdo sem maimsalvas. Os dados foram coletados nos
semestres 2015.2 e 2016.1. Com base no acompartoardeémio dos numeros de
respondentes, percebeu-se a necessidade de ctimaci®es presenciais com os discentes,

para sO entdo conquistar a meta de 300 respondentes

3.4 Procedimentos para analise de dados

A andlise dos dados foi feita a partir dos questios respondidos. Segundo Vergara
(2012), o cuidado prévio do pesquisador é defaum bastante clareza, que tratamento sera
aplicado aos dados. Respostas a perguntas fedemias sofrer tratamento estatistico.

Vale lembrar que esta pesquisa teve como objetwduzir um estudo junto aos alunos
de uma IES publica e uma privada de Teresina —i,Piens cursos de Administracdo e
Engenharia Civil, embasado na teoria visionariaFden (1991), de modo a verificar a
influéncia das variaveis: conceito de si, enerdideranca, rede de relacionamentos e
compreensao do setor no disparo da intencdo engm@era, bem como relacionar esses
pontos com o perfil socioecondmico dos respondentes

A proposta desta pesquisa esta pautada tambémeetifichr os construtos da teoria
visionaria de Filion, predominantes em cada grup@ldnos dos cursos de Administracdo e
Engenharia Civil, verificar a relacdo entre a igim empreendedora dos discentes dos
respectivos cursos e o perfil socioecondémico etifigar entre 0s cursos em questao o grupo
de alunos com maior intencdo empreendedora.

Tendo em vista a complexidade do objeto de estielpse necessario utilizar
metodologicamente a abordagem quantitativa paréhanetompreender as relagbes e
influéncias das varidveis pesquisadas, uma vezpgue identificar o nivel de intencéo
empreendedora é necessario utilizar na pesquisal soetodos estatisticos que favorecam a
analise de resultados de maneira consolidada coeal@ade, isto é, “escolher o método
apropriado ao tipo de dados, usa-lo corretameabsrsnterpretar os resultados e retirar deles
as conclusoes corretas” (REIS, 2001, p. 11).

Nesta pesquisa, foram aplicadas técnicas estatidiicscando a exatiddo dos resultados

e permitindo uma margem de seguranca quanto aémafas. Para tanto, utilizaram-se:
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a) Testes de amostra para avaliar a significanciandastia pesquisada. Nesse caso, pode-se
constatar que todas as amostras das variaveis fetavantes;

b) Uma analise descritiva das variaveis buscando ifaemtos perfis por meio da analise das
médias, desvios-padrdes maximos, minimos e peiw@sntu

c) Um cruzamento (relacéo) de resultados por interondds tabelas a serem apresentadas na
secao 4 desta pesquisa, para compreender mellme@goes entre as variaveis, em especial
com a variavel (dicotdmica) de intencdo empreendedo

d) Por fim, a técnica de regressao logistica, a finiddatificar quais variaveis exercem maior
influéncia na pesquisa em questéao.

Ressalta-se que neste estudo foi utilizada a rsf@peegistica, técnica estatistica que
busca explicar ou predizer valores de uma varidepkendentetdrget), por meio de outras
variaveis independentes. A diferenca € que a \@ridependente é qualitativa, e nao
numeérica, como na regressao linear (CORRAR; DIASHE; PAULO, 2007).

Regressao logistica € um tipo de regressdo utdizaara explicar uma variavel
dependente quando ela tem um formato categéricoaeid (HAIR et al., 2006). A regressao
logistica baseia-se na constru¢cdo de um modelaejaeiona uma variavel y, chamada de
dependente ou variavel resposta, as variaveis eamdigmtes (x1, x2, x3... xn), consideradas
fatores que influenciam a ocorréncia de um evehtearidvel y é dicotdmica, assumindo 0s
valores 1 quando o evento ocorre e 0 quando n&oeoco

Assim, para a regressao logistica, esta procurarrdetar a probabilidade de um
determinado evento ocorrer, isto €, levando-se ensideracdo a varidvel dependente do
modelo em funcdo das variaveis independentes piaste Assim, se a previsdo da
probabilidade de ocorréncia de um evento for sapearD,5, entdo a previsédo sera confirmada
pela equacao da regressao (HAtRI., 2009).

Esse tipo de analise permite a interpretacdo, disana a avaliagcdo critica das
informacgbes pesquisadas, a fim de esclarecer ostigo@mentos propostos, bem como
possibilitar uma analise de correlacdo das vamsayaiis visa estabelecer as similaridades, as
diferencas e ainda o grau de influéncia entre tos fiavestigados.

Destaca-se ainda que nesse caso utilizou-se o ongifmivise, ou passo a passo, em
que o préprio SPSS analisa as variaveis e suasvpisssombinacdes a fim de encontrar o
melhor modelo, isto é, o0 modelo que tenha a ‘marepresentatividade ou poder de
explicacdo (CORRAR; DIAS FILHO; PAULO, 2007).
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Trata-se, entdo, de um estudo sistematico e aaalito qual os procedimentos e
técnicas metodoldgicas aplicados foram desenvavaio fases distintas. Na proxima secao,
seguem dados ofertados psetftware SPSS 20.0 para auxiliar na organizacao, tratamento

interpretacdo dos dados coletados.

4 ANALISE E DISCUSSAO

Nesta secéo serdao analisados os dados levantadusitmde fundamentar a pesquisa em
questdo e auxiliar as respostas dos objetivos ispscdeste estudo. Na Tabela 1, séo
apresentados os dados cruzados entre a intenc&eesrdpdora e o sexo dos respondentes da
pesquisa.

Tabela 1 — Relacéo entre o sexo e a intencdo empréedora

Sexo Total
Feminino | % Masculino %
Sim 119 89,47 153 91,61 272
N&o 14 10,53 14 8,39 28
Total |133 100 167 100 300

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).

No estudo da relagéo da intencdo com o sexo dpsrrdentes, assegura-se que 91,61%
dos homens possuem intencdo empreendedora, endg@dic’ das mulheres sinalizam
possuir intencdo empreendedora. Demonstra, portajie os homens desta pesquisa
apresentam maior predisposicao a empreender dasgueilheres.

N&o somente neste estudo como em outras pesqeisdsatice mundial, geralmente os
homens tendem a apresentar comportamentos ligeitanmeais confiantes do que as
mulheres em relacéo a intencdo empreendedora (ENDRA2014).

Percebe-se também que os estudantes do sexo mag@lj61%) e feminino (89,74%)
dos cursos de Administracdo e Engenharia CivillH&spesquisadas apresentam uma maior
intencdo empreendedora em comparacao com a pesuisadeavor (2014), segundo a qual
63,60% dos universitarios do sexo masculino possuigencdo em abrir uma empresa e

apenas 52,70% das mulheres apresentavam intencémpraender.
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Tabela 2 — Relagao entre idade e intencao empreenidea

Idade
17ad% 26 a321% 33a39% 40 a 41 % 48 a 54 % Total

Var. 25 — Tenho interesse em abrir o proprio negoéof

Sim 201 |73,89 44 16,17 |18 6,61 |5 1,83 |4 1,47 272

Néo |18 0,64 |8 14,28 |1 3,57 |1 3,57 |0 0 28

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).

No estudo da faixa etaria com a intencdo empreendedonforme Tabela 2, percebe-
se que 73,89% dos respondentes que possuem intemcabrir o proprio negocio sao jovens
na faixa de 17 a 25 anos. Nota-se, pelo exposiiahala 8, que a propor¢cédo que a idade vai
avancando, a intencdo em empreender vai reduzigdificativamente.

Fazendo um comparativo com o estudo da Endeavdd)2@ota-se que houve um
aumento de 17,09% no numero de alunos com inteegg§weendedora na faixa de idade
entre 17 e 25 anos nos cursos contemplados popesgaisa. Em 2014, segundo a pesquisa
da Endeavor nas universidades brasileiras, apen&6 8% dos discentes nessa mesma faixa
etaria havia a intencdo em empreender. Ja na @Exaade de 26 a 32 anos, houve uma
reducao de 8,72% na intencdo empreendedora quanteacado este estudo em analise e a
pesquisa da Endeavor, que aponta 24,89% na faikiade em questéao.

O estudo em analise demonstrou que apenas 16,18%lwmws na faixa de idade em
questdo (26 a 31) possuem a pretensdo em empreandentanto 0 estudo realizado em
universidades brasileiras aponta que 24,9% doslasies com a mesma faixa etaria tém

intencdo em abrir o préprio negdcio.
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Tabela 3 — Relagéo entre renda e intencdo empreerniga

42

Renda Total
A sequirddDe1a2 |[De3a5 |De5a7 |[De7al0 [Mais de 10
1 Salarios |Salarios |[Salarios [Salarios |[Saléarios
Salario minimos |minimos |minimos |minimos |minimos
minimo
Var. 25 - Tenho interesse em abrir o préprio negoor?
, 80 100 33 30 272
Sim 10 (3,67%) 18 (6,61%)
(29,41%) ((36,74%) (12,13%) (11,02%) (90,66%)
12
Nao 2 (7,145) 6 (21,42%) 3 (10,71%) 3 (10,71%)3 (10,71%)28 (9,34%)
(42,85%)
Total 300 (100%)

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).

Apés andlise da Tabela 3, que trata da relacde eeida e intengcdo empreendedora,

verifica-se que 100 alunos pesquisados (36,74%)pqgasuem intencdo empreendedora estao

inseridos em familias que possuem renda de 3 &Bosaminimos e 80 discentes (29,41%)

pertencem a familias com renda de 1 a 2 salariainmo$, totalizando 66,17% de

respondentes com intencdo empreendedora que sadeaguem familias com ganhos de 1 a

5 salarios minimos.

Pesquisa da Endeavor (2014) afirma que, quantorraaienda dos alunos, menos eles

se sentem apoiados pela familia e pela IES panaapréprio negécio. Segundo a pesquisa,

41,6% do grupo de alunos de menor renda das IE&das indicam que sao muito ajudados,

enquanto apenas 32,6% dos alunos de maior rendanskitsicoes privadas indicam o

mesmo.
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Tabela4 — Relacao entre tipo de Instituicbes de Bmo Superior (IES) e a intencéo
empreendedora
IES Total
Privada [% Publica [%

Var. 25 - Tenho interesse em abrir o préprio negoor?

. 67,27 32,73 272
Sim[183 89
(100%)
Na 67,85 32,14
19 9 28 (100%)
o]
Tot
300
al

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SPSSv. 20 (2016).

Na andlise da Tabela 4, a respeito da relacdo difgee de IES e intengéo
empreendedora, nota-se que 67,27% dos alunos @segm pretensdao em empreender sao
da instituicdo privada e 32,73% pertencem a IESigalb Em face desse resultado, acredita-
se que o modelo de Carvalho e Gonzalez (1996) temlafnentacdo quando afirma que as
motivacdes empreendedoras serdo maiores ou mermrgme varios fatores, inclusive o
envolvente institucional que contempla um ambigotepicio ao estimulo da atividade

empresarial.

Tabela 5 — Relacao entre o periodo cursado e a intgilo empreendedora

Periodo Tota

11% |2|%|3|% [4]|% [5|% |6]|% |7]% [8|% |9]%]|1d%
Var 25 — Tenho interesse em abrir o proprio negécid
) 12,1 7,7 10,6 13,9 13,9 2,2
5im |33 68 2526 9,55/ 13 4,77/ 21 29 38 38 0|0 |6 272

3 3 7 7 7 0
14,21 |10,7 14,2

Néo |2 |7,14|7 2548 31 0|0 13,5748 7125 |0j0|0 |0 |28
Total 300

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).
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No estudo da Tabela 5, sobre a relacdo entre @dwercursado e a intengdo
empreendedora, diagnostica-se que 25% dos alurmsesiéo cursando o 2° periodo dos
cursos de Administracdo ou Engenharia Civil afirmassuir intencdo em criar seu préprio
negocio. Verifica-se também que 27,94% dos alunesppssuem intencdo em ingressar no
mundo dos negdcios estao cursando o 7° ou 8° palfxicursos objeto desta pesquisa.

Segundo pesquisas da Endeavor (2014), cursar um@ploia que contemple
conhecimentos empresariais aumenta a confiancdudo am 23,3%, comparando a média
de autoconfianca de alunos que ja fizeram a disaigle empreendedorismo e 0s que nunca
fizeram. A mesma pesquisa aponta que entre os falmsao nivel de confianca é ainda
maior, pois 63% dos alunos que estao nos ultimdegms ja fizeram a disciplina do tema em

guestao.

Tabela 6 — Relagéo entre os cursos e a intengéo esgndedora

Curso Total

Administracéo %% Eng. Civil %%

Var 25 — Tenho interesse em abrir o proprio negécid
Sim 165 60,66 107 39,34 272 (100%)
Nac 19 67,85 9 32,15 28 (100%)

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).

Observando a Tabela 6, verifica-se que os alunesdgsejam abrir o préprio negocio
sao representados 60,66% pelos alunos de Admugéstr& 39,34% pelos alunos de
Engenharia Civil. Percebe-se, portanto, que osoalde Administragdo apresentam maior
intencdo empreendedora do que os estudantes dattamgeCivil.

Com os dados obtidos, desenvolveu-se a constrigsgimddelos de regressao logistica,
utilizando-se o software estatistico SPSS. Foratadas varias simula¢cdes de modelos. Em
cada simulacéo, foi realizado o teste de ajusteHdsmer e Lemeshow, que indicou a
possibilidade de regresséao logistica em cada uihag.d&presenta-se na sequéncia o modelo
que se mostrou com resultados mais adequados e fogja de predicdo. Outro fator que
justificou a escolha desse modelo é por ele telobado todos os construtos investigados na
pesquisa.

No contexto desta pesquisa, nota-se que existelgcés em que € improcedente usar

uma regressao simples ou mdltipla, linear ou nam paracterizar a relacdo funcional entre
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certa variavel de resposta e um conjunto de vasamdependentes (AYCAGUER; UTRA,
2004, p. 43). Uma forma de resolver essa dificlddadpor meio da regressao logistica
(VIZCAINO, 2000).

A simulacdo escolhida utilizou-se variaveis indefsies que representam o0s
construtos da teoria visionaria de Filion e comoriavel dicotdmica a intencao
empreendedora.

A Tabela 7 a seguir representa o significado daaweis dicotdbmicas.

Tabela 7 — Codificacdo da variavel dependente

Valor original Valor interno
Sim 1
N&c 0

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).

A Tabela 7 acima, apresenta de forma simplificadaodificacdo ‘escolhida’ para a
variavel dependente, ou dicotdbmica, para permitia @nalise das interagcdes com as variaveis

independentes.

Tabela 9 — Tabela de contingéncia para teste de Hosr e Lemeshow

\VVar. 25 = sim \Var. 25 = ndo Total
Observado |[Esperado |Observado |Esperado
1 84 83,177 3 3,823 87
2 116 114,086 8 9,914 124
Etapa 1
3 58 63,558 |16 10,442 74
4 14 11,179 1 3,821 15
1 27 27,493 1 ,507 28
2 37 35,547 0 1,453 37
3 66 65,542 3 3,458 69
Etapa 2
4 21 22,097 3 1,903 24
5 74 73,797 3 8,203 82
6 47 47,523 13 12,477 60

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).
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Observando a Tabela 9, é possivel constatar glmeaete o0 modelo (etapa) 2 apresenta
uma melhor relacdo entre os valores observadosperag®s em funcdo da variavel
dependente, portanto vé-se que o modelo responti®ma® teste em questdo, tornando o

modelo proposto com maior poder de explicacéo.

Tabela 10 — Variaveis na equacao

95% C.I. para
B S.E. |wald [df |Sig. [Exp(B) [EXP(B)

Inferior |[Superior

Var. -,637 1,219 8,485 |1 004 /529 ,345 ,812
Etapa 12

Constante ,104 |,799 | 017 1 ,896 1,110

Var. 1,001 471 4,508 1 034 2,720 (1,080 6,850
Etapa 2 Var. -, 745 229 10,546 1 |001 ,475 , 303 , 744

Constante -4,219 2,293 3,387 (1 066 |,015

a. Variaveis inseridas na etapa 1

b. Variaveis inseridas na etapa 2

Fonte: Elaborada pelo autor com suporte do SP38 (2016).

Por fim, considerando o modelo proposto, chegaespiacdo da regressao:
=—4,219 + 1,001(06) — 0,745 (21) - (1)
Tal resultado contrapde-se ao posicionamento denF{L991), que assegura que 0
sistema basico de relacdes de um empreendedamikafacom certeza moldara os tipos de
visao inicial que ele possa ter, ou seja, as reRg¢amiliares sdo as primeiras a motivar a

intencdo de empreender.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Para o cumprimento de tal questionamento de pesduidracado o objetivo geral, que
visa identificar os fatores baseados na teoriaowé@ia de Filion que exercem maior
influéncia na intencdo empreendedora dos discedtes cursos de Administracdo e
Engenharia Civil de IES da Cidade de Teresina,déstdo Piaui, Brasil. Para atingir o
objetivo geral proposto na pesquisa, foram estalokele os objetivos especificos, cada qual

com seus elementos de analise, os quais sao aiendideguir, com base nos resultados
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coletados por intermédio de questionarios e comvidd tratamento pelo SPSS e analises em
didlogo com a literatura revisada neste estudo.

Constatou-se que os estudantes dos diferentes pessaigsem perfil similar em relagéo a
intencdo empreendedora e que praticamente 90%stiodaates, sejam do perfil masculino
(91,61%) ou feminino (89,47%), possuem a predig@dosiem criar seu proprio negocio.
Afere-se que 73,89% dos respondentes que posstemgdo em abrir o proprio negocio sdo
jovens na faixa de 17 a 25 anos, faixa de idadepqde ser estimulada nas IES. Além disso,
conclui-se que a medida que a idade vai avancamakerscdo em empreender vai reduzindo
significativamente.

Na analise da faixa de renda com relacdo ao intigitabrir o préprio negocio, percebe-
se que 66,17% de respondentes com intencdo empoEradse enquadram em familias com
ganhos de 1 a 5 salarios minimos, demonstrandcadugExa condicao financeira familiar
favorece a intencdo em abrir o préprio negocio,ivadbs pela necessidade em melhorar a
estrutura financeira familiar. Acredita-se, coméagsse estudo, que a limitacdo de renda
seja um forte impulsionador para disparar a intersgapreendedora.

ApOGs a pesquisa, infere-se que os alunos da IB&dai(67,27%) apresentam maior
predisposi¢ao para criar o proprio negocio do geiesiudantes da IES publica (32,73%)
Com base nesse resultado, acredita-se que a lZ&igrofereca mais incentivos, projetos e
programa para o estudo de atividades ligadas aoeemgedorismo do que as IES publicas,
portanto o fator institucional € relevante para pedesr a intencdo empreendedora.
Identificou-se também que o maior percentual (Zb)Pde alunos com intencdo em abrir seu
préprio negoécio esta cursando o 7° ou o 8° perdlodocursos objeto desta pesquisa. Atribui-
se ao fato da seguranca adquirida ao longo do @osoo amadurecimento do nivel de
conhecimento técnico, de mercado e do acumulofdenacdes empresariais.

Confirmando a hipotese levantada, verifica-se qge atlunos da Administracao
apresentam maior predisposicdo para empreendeualogjde Engenharia Civil. Conforme
estudo em questdo, 60,66% dos universitarios deisinacdo afirmam ter interesse em
criar sua propria empresa, em contrapartida 39,84% discentes de Engenharia Civil

desejam abrir um negdcio préprio.
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