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L. B. Oliveira, V. H. N. Oliveira 280

RESUMO

O presente trabalho compreende a construcdo ddd=d@a Conhecimento acerca do tema
‘juventudes e consumo’, realizada a partir de fraisaselecionados na Biblioteca Digital
Brasileira de Teses e Dissertacbes (BDTD). A mdbmi® consistiu no levantamento
bibliogréafico, realizado sobre a base de dados@&aLB configurado sob o recorte temporal
entre os anos de 2015-2019 e utilizando-se, paraussas, das palavras-chave: jovens,
juventudes, consumo e consumismo. Para seleciand@rabalhos que surgiram da busca,
realizou-se uma leitura flutuante, resultando eim toabalhos. Destaca-se nos resultados uma
maioria de dissertacdes em relacdo as teses, aitarégodade das Ciéncias Sociais nos
trabalhos, a predominancia das instituicbes publmelas quais as pesquisas partiram, bem
como para o financiamento delas, e os temas igelgid midia, que foram os mais abordados
pelas pesquisas. Dessa forma, pode-se concluilasgjuastituicdes publicas tém um papel
importante para as pesquisas no campo das juventgde as Ciéncias Sociais possuem um
interesse maior sobre o tema quando comparadorasoditeas, e que isso se reflete nos
referenciais teéricos e métodos utilizados; e guemas relacionados a juventude e consumo
estdo voltados, principalmente, para as questf@saradas a identidade e as midias.

Palavras-chave:Juventudes. Jovens. Consumo. Consumismo. Estadordecimento.

ABSTRACT

The present work comprises the construction ofSta¢e of Knowledge on the theme ‘youths
and consumption’, carried out from works selectetha Brazilian Digital Library of Theses
and Dissertations (BDTD). The methodology consisted bibliographic survey, carried out
on the BDTD database, configured under the timmdrdoetween the years 2015-2019 and
using, for the searches, the keywords: young pegplgth, consumption and consumerism.
To select the jobs that emerged from the searchluciuating reading was performed,
resulting in eight jobs. The results stand outhi@ tmajority of dissertations in relation to the
theses, the majority of Social Sciences in the wiothe predominance of public institutions
through which the researches started, as wellrathéar funding, and the themes identity and
media, which were most covered by research. Thugam be concluded that public
institutions have an important role for researcthia field of youth; that the Social Sciences
have a greater interest on the subject when comparether areas, and that this is reflected
in the theoretical references and methods used; thad themes related to youth and
consumption are mainly focused on issues relatédetttity and the media.

Keywords: Youths. Young. Consumption. Consumerism. Stat€rmfwledge.
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Estado do Conhecimento Sobre Juventudes e Consumo 281

1 INTRODUCAO

A juventude é uma categoria social ha muito temgad pelas midias tradicionais e
pelo senso comum, como homogénea, passiva e teassga, ainda que em termos estéticos
e de consumo, é tida como um modelo a se perségtiir visdo estigmatizadora e, a0 mesmo
tempo, contraditoria - na medida em que outrosqsosfio exaltados - é superficial diante de
todas as problematicas historicas e sociais queteema questbes geracionais, de classe
social, de contexto econémico e politico, etc (CEIRA et al, 2018; OLIVEIRA, 2021).
Apesar de muitos problemas, fenbmenos e expergrsgeem compartilhados por muitos
jovens, tais constatacées ndo podem se tornar amarh para entender a diversidade dessa
categoria social, ainda mais quando essa homogedeiza apassivacdo institucional e
ideoldgica € imposta e forcada sobre os jovensnaeeira a condiciona-los dentro de uma
estrutura social. Sobre isso, ja dizia Pais (199251): “[...] a juventude deve ser olhada ndo
apenas na sua aparente unidade, mas também navetsddde.”. A partir dai, torna-se
necessario um olhar sobre as juventudes que a#figuexh sob diversos aspectos da
realidade que as atingem, ou seja, 0S aspectosOoragms, cultural, social, politico,
contextual, entre uma infinidade de outros aspectos

O fato é que a juventude deve ser encarada, aetdadd, como uma complexa

construcdo social, e como tal, sua concepc¢édo varmigito durante os diferentes periodos das
sociedades, sendo que em tempos passados ela istina éRAISet al, 2017). Dayrell (2003,
p. 41) ja assinalava parte dessa ideia: “Constmia definicdo de juventude nado é facil,
principalmente porque os critérios que a constits@mhistoricos e culturais. ” Sendo assim,
ndo hd como pensa-la como uma categoria estétitatugal das sociedades, mas como
produto destas.

As discussdes mais avancadas dessa definicdo detyae estabelecem o plural da
palavra (SANTOSet al, 2019), ou seja, a juventude passou a ser vigtardr de sua
pluralidade, provocando, assim, o reconhecimentqu#endo existe apenas uma juventude,
mas varias juventudes em um mesmo espaco de teagptorgo da historia.

Ja o debate sobre consumo, tem se mostrado pobasteciéncias humanas,
principalmente quando o capitalismo comecou a pwar fortemente a propaganda como
tatica de fomentar esta pratica, intensificanderdfmeno pelo qual se chama de consumismo
— ou cultura do consumo (FONTANELLE, 2017). O cansy como a antropologia tem
historicamente demonstrado, € algo comum a todasoagkdades humanas, enquanto

entendido como o0 uso das coisas (seja para neadssidioldgicas ou culturais), mas toma
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uma forma diferente quando se o realiza no cagitalj onde tudo € passivel de virar
mercadoria. Em muitas sociedades o consumo apsoéce diversas praticas, as vezes sendo
fundamental para a manutencdo social, mas o dapitalird elevar o consumo a niveis
extremos. No século XIX, Marx (1867) ja dizia qu& figueza das sociedades em que
domina o modo-de-producdo capitalista apresenteeseo uma "imensa acumulacdo de
mercadorias”. O resultado desse modo de producéstimulo ao consumo do sistema
capitalista é a cultura do consumo, mais conhamdao consumismo. O consumismo, entao,
€ um fendbmeno mais profundo na vida dos individposs este se torna central nas relagdes
sociais em razdo de seu significado simbolico. favés do consumo que se formam as
identidades, que se adentra em grupos, que sesgeposicées sociais, que se possibilita o
acesso a determinados espacos e que, em Ultimseap@rmite que se possa exercer o papel
de cidadéo.

As sociedades contemporaneas estdo mergulhadaseséculo em que o consumo é
uma pratica central na vida dos individuos, den@heira que ha uma relacéo de sobreposicao
do papel do consumo sobre a cidadania, na medidpera segunda subjaz da primeira.

A logica do consumo nos moldes da sociedade cpitategue as leis de seus
mercados, sendo estes, por razdes organicas, expatas. Os jovens, dentro de sua
dependéncia sistémica baseada no consumo, sacsusado ferramenta dessa expansao, a
ponto de eles mesmos se tornaem mercadoria (BACRER). Na forma de mercadoria, 0
jovem é bem visto, na medida em que ele é o padea de imagem e de selecionadas
caracteristicas. Fora desse mundo, 0s jovens sEualmente tratados sob uma oOtica
reducionista, negativa, apassivadora, que o edtizgr® o homogeneiza.

A etapa em que se produz o estado de conhecimmmaua vez, proposta por este
trabalho, busca estruturar em um determinado esgpa¢empo uma conexao de dialogo dos
autores da area de estudo (juventudes e consumvokgas ideias de pesquisa, a0 mesmo
tempo em que estabelece uma relacdo de reflexwidatte autor e leitor-pesquisador, na
medida em que surgem mais questionamentos, lacuagdayeis, etc., a se compreender.
Entdo, as analises produzidas por esta pesqussan\produzir uma sintese de uma amostra
das discussdes mais recentes sobre o tema, a finpralmover esclarecimentos e
guestionamentos.

O tema de pesquisa proposto por este trabalhonfjudes e consumo) nos expde a
uma determinada conjuntura historico-social, corfereintes posicbes e forcas, que se
compreendem em um espaco. Os interesses dos thfeatnres da trama social, desse modo,

muitas vezes se encontram nas entrelinhas e rafl@embém nas producdes do campo
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Estado do Conhecimento Sobre Juventudes e Consumo 283

académico. Entéo, cabe ressaltar que a construcéstaddo de conhecimento busca também
analisar e refletir sobre conjuntura sistémica u gs partes que a atravessam devem ser de
interesse dos pesquisadores; Morosini e Fernar@lést( p.156) assinalam isso quando
falam: “[...] faz-se necessario considerar que @sttacdo de uma producédo cientifica esta
relacionada ndo s6 a pessoa/pesquisador que aprods a influéncias da instituicdo na qual
esta inserida, do pais em que vive e de suas eslagdn a perspectiva global.

O estado de conhecimento, entéo, tem papel fundahpmara o pesquisador e para a
pesquisa, principalmente na fase exploratoria ddrabalho académico, na medida em que
produz um panorama do assunto a ser pesquisadaeéné&o por Morosini e Fernandes
(2014, p.155) nos seguintes termos: “ldentificag@myistro, categorizacdo que levem a
reflexdo e a sintese sobre a producao cientificaredeterminada area, em um determinado
espaco de tempo, congregando periddicos, tesesertdigdes e livros sobre uma tematica
especifica”.

Tendo em vista que o estado de conhecimento vishéia essa promocao de novos
conhecimentos, a partir dos apontamentos que s$® faeste estudo acerca do tema
juventudes e consumo, tentard se lancar novas epnaticas e lacunas a se explorar,
promovendo, assim, o desenvolvimento cientificogdaimais no tema juventudes e consumo,

um tema, sem duvidas, muito complexo.

2 METODOLOGIA

Para a realizacdo deste trabalho utilizou-se dankewnento bibliografico (GIL, 2002),
que consiste na busca de livros, revistas, arttgsss e dissertacdes, os quais sao delimitados
sob uma série de fatores, tais como recorte tepdiana, tipo de trabalho, palavras-chave,
etc., a fim de se atingir com a melhor qualidadéjeto que se pesquisa.

Escolheu-se a Biblioteca Digital Brasileira de TBese Dissertagcbes (BDTD),
organizada pelo Instituto Brasileiro de Informagfio Ciéncia e Tecnologia (IBICT), que é
uma instituicdo governamental que, segundo o sy ®m a missdo de “promover a
competéncia, o desenvolvimento de recursos e aestfiutura de informacédo em ciéncia e
tecnologia para a producdo, socializagdo e intégrago conhecimento cientifico e
tecnolégico”.

A busca na BDTD foi do tipo avancada, e consistiupesquisar com as palavras-
chave: jovens, juventudes, consumo e consumisn®campos de busca, variando as suas

ordens, de maneira a maximizar o alcance aos ladalos temas de interesse. Qutro filtro
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aplicado refere-se ao recorte temporal da pesoyusafoi delimitado entre os anos de 2015 a
20109.

Para selecionar os trabalhos, realizou-se umardeifiutuante em todos aqueles
trabalhos em que os resumos apresentavam conteladmnado com o tema em questdo. Ao
final, de 81 resultados, somente oito trabalhoanfoselecionados por se alinharem ao tema
da pesquisa. O processo de andlise nos traballesosados dividiu-se em trés partes
principais, que abrigavam gréficos, textos e quadacfim de se organizar melhor os dados
obtidos.

A primeira parte trata-se de um quadro que cona#ost os trabalhos selecionados e
informa o nome do (a) autor (a), o titulo do trAbalo ano que foi publicado, o nivel
académico e a universidade. A segunda parte aboang@dos quantitativos, que exploram os
tipos de trabalho (dissertacdo ou tese), as iigi#a de ensino e financiamento envolvidas, o
ano de publicacéo dos trabalhos, o conceito CARESPIPGs de origem dos trabalhos e a
regido de origem (Norte, Sul, Sudeste, etc) dedmsbém. J& a terceira parte explora
qualitativamente os resultados, de maneira a exteaimeétodos e técnicas utilizados pelos
trabalhos, seus objetivos principais, os temas hasentes, as palavras-chave que mais se
destacam etc.

Cabe ressaltar que, apesar das trés seccdes ttadesupode-se separa-los também
em duas partes: o quadro de trabalhos selecioredoanalise quantitativa (primeira parte)
tracariam um panorama dos campos cientificos, dereido, assim, 0s aspectos externos ao
conteudo em si dos trabalhos selecionados; enggasta analise qualitativa (segunda parte)
reflete justamente sobre aquilo que néo foi apaddo na primeira: o contedado produzido
pelas pesquisas.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES
No quadro que segue podemos observar os traba#lesiomados na Biblioteca
Digital de Teses e Dissertacdes (BDTD), informasdbre o (a) autor (a), titulo, ano, nivel

(mestrado ou doutorado) e universidade. Cabe @fogge foram selecionados somente
trabalhos publicados entre 2015 a 2019.
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Quadro 1 — trabalhos selecionados

285

Nome Titulo Ano Nivel Universidade
BARREIRO, | Entre Redes: Juventudes, Ambientes Doutorado em | Universidade
Rafael Garcig Virtuais e Vidas Entretidas 2019 Terapia Federal de Saq

Ocupacional Carlos
BRANDAO, | Consumo como experiéncia social: Mestrado em Universidade
Deyse de | experimentacfes, vivéncias e prati L3515 Antropologia Federal da
Fatima do | da cultura pop em um coletivo juvenil Paraiba
Amarante
BRASIL, O coletivo fora do eixo: juventude Mestrado em Universidade
Wener da | organizada, producédo, circulacdo | 2015 Sociologia Federal de
Silva consumo cultural Sergipe
COSTA, As mdasicas veiculadas pelas midias Doutorado em | Universidade
Gisele Maria | entre jovens: consumo, tendéncias 2015 Educacéo Federal de
Marino comportamentos Minas Gerais
MORAES, | As It-girls e 0 “qué” a mais de luxo: Mestrado em Pontificia
Maria cultura, juventude e mediacao Comunicacdo | Universidade
L 2017 . L i
Cristina Social Catodlica do Rio
Bravo de de Janeiro
PETENUSSI,| O mosaico das identificacdes juvenis Mestrado em Universidade
Felipe via consumo: um estudo de Ciéncias Sociais Estadual
Roberto antropologia urbana em um shopping017 Paulista “Julio
de Ribeiréo Preto/SP de Mesquita
Filho”
SOUZA, Andarilhos Contemporéaneos gm Doutorado em Pontificia
Izabela JaneteBelém, a Metrépole da Amazénig. 017 Ciéncias Sociai§ Universidade
de Consumo, Juventudes e Sociabilidade Catolica do Rio
na era dos Shoppings Centers de Janeiro
TOMAZ, Sociedade de consumo e juventude: Mestrado em Universidade
Cicero José | uma andlise as partir das préticas|de Consumo, Federal Rural
consumo e identidade dos joven2016 Cotidiano e de Pernambucg
vinculados ao Fundo de Financiamepnto Desenvolvimentg
Estudantil Social

Pode-se observar neste quadro que ha uma igualéagiénero na medida em que ha
uma distribuicdo de 4 trabalhos para o género f@mia o masculino, 0 que mostra, nesse
caso, que nao ha, aparentemente, um problema éeogénculada ao interesse de pesquisa

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

com o tema juventudes e consumo; enquanto quegtaedo de referencial bibliografico dos

trabalhos selecionados, veremos uma maioria deesutito género masculino, o que reflete,
por sua vez, uma desigualdade histérica em detadogcampos cientificos. Observa-se
também que as areas das ciéncias sociais sao tdrdgastino entanto, tendo em vista as outras

areas gue surgiram, percebe-se o interesse mcipidigr ao tema.

Os graficos a seguir buscam explorar, para aléncaldeudo em si, das obras

selecionadas, um panorama da producdo académicassdelimitacdes de interesse desta

pesquisa.
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L. B. Oliveira, V. H. N. Oliveira 286

Este grafico refere-se aos tipos de trabalhos isel@tos, que basicamente se

delimitam em dois tipos: tese ou dissertacéo.

Grafico 1 — tipo de trabalho

w Tese = Dissetacdo

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Nesse grafico é possivel observar que as dissegagfue estdo relacionadas ao
mestrado, somaram 5 trabalhos; enquanto que &s tpeeremetem ao doutorado, somaram 3
trabalhos. Sendo assim, ha mais mestres sobrepecte® tema desta pesquisa do que
doutores.

O gréfico seguinte informa o ano de publicacdoattambra selecionada, lembrando
que a pesquisa foi realizada na BDTD, onde, atrde@sma busca avancada, realizou-se um

recorte temporal de 5 anos: 2015 a 2019.

Gréfico 2 — ano de publicacdo

2010
2018

2017
2016

2015

0 0,5 1 15 2 25 3 35

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Podemos observar nestes resultados que a maisrisatd@lhos foi publicada nos anos
de 2015 e 2017; enquanto que em 2016 e 2019 taantenge uma tese em cada ano. Em um
cenario de vacuo de producdo académica tem-se odan@018, que, dado que o
financiamento de pesquisas vem cada vez mais dimiouno Brasil, possivelmente
corrobora com o cenario de tendéncia de quedaesapiisas em geral, portanto, sendo uma

vitima dessa queda de producao e financiamenttfaen
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Neste grafico reuniram-se as instituicbes onde pfobduzido cada trabalho
selecionado, a fim de produzir um panorama aceasairtstituicdes académicas de origem

dos trabalhos.

Gréfico 3 — instituicdo de publicacdo

Universidades

UFRPE

UFSCAR
UNESP/ARACUARA
PUC-RJ

UFS

UFPB

UFMG

0 05 1 15 7 2,5

HDUFMG ®UFPE BUFS BPUCR] @ UNESP/ARAQUARA 1UFSCAR  ®UFRPE

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Pode-se observar nesse grafico que duas regidepaido se destacam: sudeste
(amarelo) e nordeste (vermelho); enquanto que ®uti@ tiveram trabalhos para se
selecionar. A universidade que mais teve produgia PUC-RJ, que se encontra na regiao
sudeste. Com isso, pode-se verificar que, indepg@dda regido, a maior parte das
universidades séo publicas, valendo destaque apeRBKC-RJ, no Sudeste, que é privada e
que teve o maior numero de produgdes.

O grafico a seguir obteve, através da Ultima agatiaquadrienal da CAPES realizada
em 2017, os conceitos de cada PPG de origem dzghos selecionados.

Grafico 4 — conceito CAPES

Conceito dos PPGs de orgiem- Avaliacdo CAPES 2017

5

w

[}

1 11
o W o i B -
o}

2 3 4 5 6

ml m2 m3 w4 m5 m6 m7

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)
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Pode-se observar, entdo, que notoriamente temasoaiandos PPGs com nota quatro.
Tendo em vista a seguinte classificacdo de corzcedte 1 a 2, desempenho ruim (ndo
aprovado pela CAPES); de 3 a 5, desempenho sétisfatle 6 a 7, desempenho excelente,
consegue-se aferir que a maioria dos PPGs tem wwenmgpenho entre o satisfatorio e o
excelente, enquanto que s6 um tem desempenho auawatiacdo da CAPES.

Esse grafico mostra a frequéncia dos trabalhoscdela com as regides de origem,

pelas quais foram identificadas através das laghes das instituicdes académicas.

Grafico 5 — regido do pais

= Norte = Nodeste = Centro-ceste = Sudeste = Sul

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Os resultados deste grafico mostram que a mai@$atbalhos se concentra na
regido Sudeste, totalizando 5. Ja o restante, 3egido Nordeste. Nas outras regibes nao
houve trabalhos selecionados dentro das delimi$at@mporais e tematicas da pesquisa.
Portanto, a regido Sudeste demonstra maior interessema juventudes e consumo quando
comparado numericamente ao Nordeste.

O presente gréfico explora nos trabalhos o finanerdo ou a auséncia deste, sendo
este suporte normalmente possibilitado atravéeotia lbe pesquisa.

Grafico 6 — financiamento

= Sim = Nio

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)
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Observamos nesse gréfico que 5 trabalhos (duas tedeés dissertacfes) foram
financiados por bolsas de pesquisa, enquanto qoetoss trés trabalhos (dissertacdes), néo.
Sendo assim, vemos que a maioria dos trabalhdsdmiciada por bolsas de pesquisa.

Neste ultimo gréafico, exploram-se as agéncias @i@oras das bolsas de pesquisa,
captadas nos trabalhos selecionados. Nota-se tptalale 5 trabalhos financiados ja exclui

aqueles outros trés do grafico anterior que naesaptaram financiamento.

Grafico 7 — agéncia da bolsa

o

8 PMCD = CAPES

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Observa-se que, dos cinco trabalhos vinculados cdsady todas foram CAPES
(Coordenacéao de Aperfeicoamento de Pessoal de Niyedrior), com excecdo de uma tese,
em 2015, que era PMCD (Programa Mineiro de Capgimtddocente). Ambas, CAPES e
PMCD, recebem financiamento governamental, porfgmiblico, reforcando, assim, o que
temos visto em alguns dos graficos anteriores:@oiténcia das instituicdes publicas para a
pesquisa cientifica.

A andlise qualitativa consistiu em selecionar umjwato de dados através de distintas
técnicas e métodos, onde os dados captados advéprodacdo textual dos trabalhos
selecionados, com excec¢do do gréfico que objetivanétodos de pesquisa utilizados nas
obras selecionadas. Seguem abaixo os dados obtidos.

Como primeira parte da andlise qualitativa, reunisz todas as palavras-chave de
cada trabalho selecionado e formulou-se uma nuepalivras pelas quais, de acordo com a
variacdo de seu tamanho, expressam a frequénciguenaparecem nos trabalhos. Quanto
maior o tamanho das palavras, mais vezes elascapang quanto menor o tamanho delas,
menos frequéncia elas tiveram. Para tanto, fezseeda ferramenta disponibilizada no site:

wordart.com. O resultado da reunido das palavrasechsta na imagem de palavras abaixo.
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Figura 1 — palavras-chave dos trabalhos
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Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Como podemos observar nesta técnica de representestél, jovens, juventudes e
consumo sao as palavras que mais se destacamdasegid identidade, juventude, pobre,
rico, coletivos, etc. O destaque das palavras mvenentudes e consumo, em funcéo de seu
tamanho, mostra de certa forma que os trabalhesisebdos estdo alinhados com o tema de
estudo propostos por esta pesquisa, a0 mesmo &mjgoie agrega com outras palavras que
abrem caminhos para a investigacdo de determinagtpnss aspectos sobre os dois temas
principais, tais como identidade, sociabilidadediagio e coletivos.

O quadro de objetivos propde-se em reunir todasb@Etivos principais das pesquisas
selecionadas para fins de andlise, dado que ogivoljerefletem tendéncias politicas e

ideoldgicas do pesquisador (Soriano, 2004).

Quadro 2 — objetivos

Autor, data Objetivo Geral da Investigacéo
BARREIRO, Analisar e discutir 0 uso das “redes sociais dgjitwomo ferramenta para
2019 expressao dos modos de vida juvenis, das juventbdesando entender, através

dos influenciadores digitais, aspectos da socgduk nestes espacos, focalizando
seus resultados no gque tange aos jovens de gropakapes urbanos.

BRANDRAO, Analisar, a partir do consumo, as relacdes juveeaigro da cultura pop no Studio
2015 Made in PB.

BRASIL, 2015 Analisar a forma de organizacdo compranea desse coletivo (Fora do Eixo),| no
que diz respeito a producgao, circulagédo e consuibaral.

COSTA, 2015 Investigar o papel das cancbes dasamith cotidiano de alunos que frequentam
escolas de ensino bésico.

MORAES, 2017| Compreender o consumo sob a perspeamiitural, considerando possiveis
contextos sociais.

PETENUSSI, Identificar as praticas, habitos e bens de congymeatuam como mediadores de
2017 identificacdes por parte dos jovens que frequemt&hopping de Ribeirdo
Preto/SP.
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SOUZA, 2017 Analisar a sociabilidade juvenil nogag®s dos Shopping Centers.

TOMAZ, 2016 Analisar as relagBes entre consumoverjtude, identificando e estabelecendo,
com foco na formacédo de identidade, uma reflex@weseste campo, a partir da
percepcédo de jovens das classes de baixa renda.

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Verifica-se, num primeiro momento, que a maiorias dwabalhos tem uma
preocupacao maior em analisar os objetos de sggsipas, ja que investigar, compreender e
identificar sdo acdes que aparecem uma so vezrandstque ha, principalmente, um esforco
em desdobrar e dar sentido aos fenbmenos ligadosrsoimo juvenil. De todos os objetivos
gerais, cinco (BRANDAO, BRASIL, TOMAZ, MORAES e PENUSSI) se comprometem
em analisar diretamente o consumo, enquanto ossotrégs sobrantes (COSTA, SOUZA e
BARREIRO) possuem objetivos mais abrangentes, andensumo aparece ou de forma
indireta e/ou inevitdvel. Também cabe ressaltarapaena a atencéo o interesse de pesquisar
em shoppings e midias sociais, que possivelmenti ggor esses espacos serem pensados
significativamente para o consumo.

Nesta parte podemos observar uma tabela que camtéfevantamento dos autores
selecionado nas referéncias bibliograficas de eada das oito obras captadas para este
trabalho, bem como suas areas de pesquisa. Camgautla lista ocupa um lugar especifico
por ter quatro vezes ou mais referenciadas, indkgpge se a obra se repetia ou ndo. Abaixo
também se pode ver que ha duas categorias pelés gmautores foram enquadrados:

juventudes e consumo.

Quadro 3 — lista dos principais autores

ALMEIDA, Maria Isabel Educacéo
BARBOSA, Livia Antropologia
BOURDIEU, Pierre Sociologia
Juventudes | PAYRELL, Juarez Educacéo (vinculada a area da Sociologia)
FEIXA, Carles Antropologia
NOVAES, Regina Antropologia
PAIS, José Machado Sociologia
APPADURAI, Arjun Antropologia
BAUDRILLAR, Jean Sociologia
Consumo "= MPBELL, Colin Antropologia
CANCLINI, Nestor Garcia Antropologia
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DOUGLAS, Mary Antropologia
FEATHERSTONE, Mike Sociologia
ROCHA, Everardo Antropologia

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Analisando essa tabela observamos que, em relag&aeao, temos 4 mulheres em
relacdo a 10 homens, o que retorna a uma desigiealiatérica em muitos campos da
ciéncia. Os dois campos, 0 das juventudes e o dsuowo, tiveram o0 mesmo namero de
autores; por outro lado, vemos a predominéncia &ass das ciéncias sociais, 0 que
demonstra que o tema juventudes e consumo esificsiimamente presente nessas areas do
conhecimento.

O presente quadro organiza as diferentes estrat@égiacoleta de dados utilizados

pelos trabalhos de acordo com sua frequéncia, deiraaa objetivar essas informacdes.

Quadro 4 — estratégia de coleta de coleta de dados

Principais estratégias de coleta de dados

Oficina de atividades

Registros Imagéticos

Conversas Informacionais

Revisdo Bibliogréafia

Entrevista

(S I NS, I T TS P T

Observacdo de Campo

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Como podemos ver, entdo, a observacdo de cammoéatodlo mais utilizado, seguida
por entrevista. Tais métodos sdo comuns as ciéham@snas, com destaque para as ciéncias
sociais, 0 que mostra a forte presenca destassobeso tema juventudes e consumo.

O quadro de conclusdes abaixo foi criado a pagtselecdo, por parte do pesquisador,
de frases que chamaram a atencéo nas conclus@déragdes finais e também pelos temas
em comum que surgiram na leitura desta parte @mltros. Cabe ressaltar que a tabela
possui suas limitagdes, na medida em que deterpsniathas foram discutidos ao longo do
trabalho, porém, ndo foram discutidos nas conchyséendo assim, pode ser errbneo dizer

que tal tema nao tenha sido discutido no trabalho.
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Quadro 5 — quadro de conclusdes

Principais temas Autores selecionados
das conclusfeg Brandao, | Brasil, | Costa, | Tomaz, | Moraes, | Petenussi,| Souza,| Barreiro,
2015 2015 | 2015 | 2016 2017 2017 2017 | 2019

Juventudes,
identidade e X X X X X - X X
consumo.

Juventudes,
cidadania e - - - X - - - -
consumo.

A relacdo entre
as midias e X X X X X - X X
juventudes.

A relacdo entre
tecnologia e - X - - - X X X
juventudes.

Contribuicdo ao
campo da - - X X - - - -
Educacdo.

Pontos em
aberto para se
desenvolver em X X X X X - X X
futuras
pesquisas.

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

E dificil esse tipo de categorizagdo dos trabalabsando somente sobre suas
conclusdes dado a riqueza de seus conteudos, ant@né possivel através dessa tabela
perceber a abrangéncia dos trabalhos na sintetedde as suas discussbes, bem como a
auséncia destas, suas preocupacdes principaisue majis for possivel se abstrair a partir
desses dados. Seguindo a analise, podemos obsegeade inicio que todos de alguma
forma contribuiram para o debate sobre juventudesnsumo, o que mostra o alinhamento
correto e a contribuicdo desses trabalhados sebis para o tema desta pesquisa. Os dois
primeiros assuntos mais abordados nas conclusdesfesem a questdo da identidade e
consumo e a relacéo entre as midias e juventudeseCutivamente temos a discussao sobre
tecnologias e juventudes e cidadania e consumontQuacontribuicdo a Educacao, temos
somente dois trabalhos com essa preocupacao. Qe os trabalhos deixaram sugestdes

de pesquisa em aberto, o que permite investigdglieas sobre os temas.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Uma pesquisa que se propde construir o estado rdeecinento tem como objetivo

levantar as discussdes mais recentes sobre ummdisdo assunto, limitado a um
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determinado espaco de tempo e que revelam as tBaslé@e tal area de estudos. Para a
construcdo do estado de conhecimento também ésa@ecesracar um panorama de tal
ambiente de producdo de conhecimento, que podavasgtr para escalas internacionais de
analise.

No caso desta pesquisa, preocupou-se incialmentieagar este panorama ainda no
inicio dos resultados, através da parte com otsildtgraficos’, com excecao da questdo do
género dos autores, que foi buscado na tabelai@néeesta parte. Pode-se observar uma
divisdo igualitaria em termos de género nos traislipois, dos oito trabalhos capturados,
guatro foram produzidos por pessoas do género flemie os outros quatro do género
masculino. Por outro lado, em relacéo as referéruialiograficas, observa-se uma maioria
do género masculino, 0 que remonta uma desiguakiiatizia nas ciéncias, onde o género
masculino historicamente teve, e ainda tem maioona) excecdo de algumas outras areas,
como: pedagogia, enfermagem, nutricdo, que esta@lglama forma relacionadas aos
cuidados, e onde as mulheres sdo maioria, justen@¥a nogcdo preconceituosa que as
condiciona nestes espacos — 0 que nao quer dieezlgsi nunca escolham estar genuinamente
neles. Em seguida, pode se observar que destes apitnaioria (cinco) dos trabalhos
selecionados, estavam em nivel de mestrado; erugm@ o restante (trés), em nivel de
doutorado. Isso mostra que ha a possiblidade deaqueles que produziram em nivel de
mestrado possam ainda expandir o tema no doutei@akn almejem tal formagé&o.

Em relacdo ao recorte temporal desta pesquisdjcoerse que 0s anos de maior
producao foram os de 2015 a 2017, concentrand@a€ia um dos anos, a publicacéo de trés
trabalhos; ou seja, dos cinco anos recortados, rdemdois tiveram maior que um de
trabalhos. No caso de 2018, onde houve um vacywatkicdo, possivelmente aponta-se a
falta de fomento e financiamento as ciéncias naiBrnesultando numa tendéncia de baixa
nas producdes académicas, ainda mais nas areatudacko e Ciéncias Humanas, as quais
vém recebendo muitos ataques e cortes orgamentais.

Em termos geogréficos, somente em duas regidescidas no Brasil surgiram
trabalhos: nordeste e sudeste, o que aponta unt maacesse dessas regioes por tal tema. O
ambiente de producdo mostrou-se predominante deéasoinstituicbes publicas, as quais
detém 6 trabalhos, enquanto que a PUC-RJ, a Umstiduicdo de ensino privada na lista, se
destacou como a Unica com dois trabalhos sobrma. tAs bolsas de pesquisa, por sua vez,
estiveram presentes na maioria dos trabalhos (gisemdo quase todas financiadas por
instituicdes publicas, com destaque a CAPES, coreg® do PMCD, que se trata de um

programa, porém, também recebe financiamento miblidal panorama revela,
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principalmente, a importancia do financiamento mabha pesquisa, a comecar pelo fato de
gue a maioria dos trabalhados selecionados forandiados.

Tracado, entdo, o panorama do ambiente de proddeaconhecimento no Brasil
acerca do tema proposto, a proxima parte buscésanal que se tem discutido acerca do
tema juventudes e consumo. Juventudes e consunsd gdfazem parte de um amplo debate
(OLIVEIRA; LACERDA, 2018; OLIVEIRA, 2019; 2020), qu esteve e esta na boca de
grandes intelectuais, e isso pode ser verificada pealise das referéncias utilizadas pelos
autores dos trabalhos selecionados, que em suaiangdo cientistas sociais.

Tendo em vista o predominio das Ciéncias Socidieesesse tema, que se demonstra
pelas referéncias bibliograficas destacadas emwadados autores, justifica-se — pelo menos
em parte - o porqué de os méetodos mais utilizadss pesquisas serem a entrevista, a
observacdo de campo e a etnografia. Esses tréslaséséo classicos nas Ciéncias Sociais,
principalmente na brasileira, que se destaca @sguisa qualitativa.

Os trabalhos variam muito em relagdo ao modo coatam o tema desta pesquisa, no
entanto, pode-se tracar discussfes comuns, quens®Etedestacadas das consideracoes finais
de cada trabalho. Sendo assim, chama a atencdo osntemas identidade e midias
(tradicionais e digitais) sao abordados pela maideles, o que de certa forma corrobora com
as palavras chaves que circundam as mais frequerjtegentudes, consumo e jovens - na
nuvem de palavras ilustrada nos resultados, tamocaociabilidade, identidade e
comportamento, na medida em que se podem tragades diretas ou indiretas com estes
temas. De certa forma, tais constatacdes mostram qaminhos as pesquisas tém focado, e
iIsso pode nortear futuras pesquisas para que aplerfu aquilo que foi pesquisado, mas que
também explorem as lacunas que possam ser acpadaxemplo, naquelas dimensdes onde

se pensa nao ter explorado o suficiente do tema.
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