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RESUMO

Na sociedade pods-moderna, o espetaculo virou adadal composta por um ciclo de
aparéncias que nao cessa até encontrar seus tédelses. Tudo que esta aqui, nesse mundo,
virou uma possibilidade de contemplacdo e de idalaao tempo de vigilancia e de
manipulagcdo. A verdade é que esse novo mundo a@sténénte exposto, e as nossas vidas
ficaram a mostra para admiradores ou paaters Por isso, neste estudo, o objetivo &
compreender e discutir, embasado em autores commda(2001), Debord (1997), Durand
(1996) e Silva (2003), como se organiza e se cm@saista sociedade das aparéncias, por
meio de uma pesquisa qualitativa e amparada nosegiroentos técnicos de cunho
bibliografico e experimental.

Palavras-Chave Sociedade do Espetaculo. Imaginario. Pés-modaaleid
ABSTRACT

In post-modern society, the spectacle became yegatimposed of a cycle of appearances that
does not stop until it finds its viewers. Everythithat is here, in this world, turned into a
possibility of contemplation and idolatry and atetlsame time of surveillance and
manipulation. The truth is that this new world idly exposed, and our known lives on
display for admirers or haters. Therefore, in tlisdy, the objective is to understand and
discuss, based on authors such as Bauman (20049ydD€1997), Durand (1996) and Silva
(2003), how this society of appearances is organiaad consolidated, through of a
qualitative research supported by technical proeedwf bibliographic and experimental
nature.

Keywords: Society of the Spectacle. Imaginary. Post-modgrni
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1 INTRODUCAO

Edward Joseph Snowden, um ex-espido da Agénciadleia Inteligéncia, em seu
livro a Eterna Vigilancia lancado em 2019 no Brasil, anunciou o que myiéssjuisadores ja
especulavam ha anos: chegou o fimEfa da Privacidade Enfim, encerrou-se, com a
globalizag&o, o desenvolvimento tecnolégico e alaggo dos sistemas de comunicacao e de
interacdo humana, o ciclo das particularidadesggsedos de Estado e até a informalidade da
vida privada.

Agora, nés, seres humanos, obcecados pelas raEa@scias enérgicas, pelos nossos
afazeres profissionais e pelos aplausos alheiosvolgsursde plantdo, estamos expostos,
completamente despidos, dos pés a cabeca, proai@s sermos amados ou odiados,
criticados ou ovacionados, para quem quiser a#fineu inflar os nossos egos nao tao
reprimidos.

Isso porque, a partir do século XXI, mesmo néoieiomando tal exibicdo, fomos
forcados a nos tornarmos figuras publicas, com mdsi opcdes de liberdade individual,
ficando a mercé das empresas de tecnologia, dasiig@es financeiras e dos 6rgdos de
inteligéncia e de informag&o dos governos. Acettamal ndo essa realidade, os nossos dados
estdo la, na rede, decodificados, analisados,d®gbicontabilizados, para o bem ou para o
mal (a verdade é que nunca saberemos).

Abertas as cortinas e expostas ao acaso, as nossase impuras individualidades
foram reveladas, prontas (ou nado) para receberémasrou elogios, pedras ou aplausos.
Nesse contexto, 0 que nos resta € conviver cortiahifamo criado em cima de nossas vidas.
Para isso, precisamos, ou melhor, devemos ao memopreender como funciona esse
mecanismo desenvolvido para instrumentalizar unadideele que expde os multiplos
espetaculos da nossa rotina, por mais banal qumetga aos olhos dos outros.

Por isso, neste estudo, o objetivo geral é analisan base nos principios tedricos de
autores como Bauman (Modernidade Liquida), Deb8atiedade do Espetaculd)affesoli
(Imaginario Social), Silva (Tecnologias do Imagiogrquais sdo os elementos constituintes
para a consolidacdo dessa sociedade das aparéAtas.do mais, delimitados, como
objetivos especificos, abordar as teses dos refepdsquisadores, bem como relaciona-los
com o atual contexto social.

Apresentadas as coordenadas deste estudo, podkreosque estamos preparados
para esta jornada, que envolve o0 mundo pos-modesias engrenagens; os individuos e

suas vidas coletivas, amparados, em relacdo aegomdkita, no método qualitativo e nos
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procedimentos técnicos de cunho bibliografico eeerpental (RAUEN, 2019). Portanto, que
se relevem os particulares, mas que se discutanuestdes primordiais desse universo

coletivo/individual e vastamente exposto.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Uma Sociedade Para Contemplar, lludir e Idolatar

A p6s-modernidade é um mundo a ser contempladtm,udolatrado, consumido, em
todos os segundos, de todas as maneiras, em raigiano. Para ser € preciso aparecer, para
aparecer € preciso estar presente, aqui, alintie o digital permitir, onde o real oportunizar.
Nessa realidade, a exposicdo € necessaria e canBou isso, mostramos, sem medo de
revelar nada: as nossas roupas, carros, joiasridgx(bebidas, comidas, viagens, afetos,
memorias e paixdes. Ou, apenas, 0 N0SSO banalacmjdnuitas vezes espetacularizado com
um roteiro e filtro propicios as gracas dos segesloTodas essas particulas efémeras e
essenciais dessa sociedade circulam livrementes pelaginarios coletivos e servem de
engrenagem para manter ativa a linguagem do consumo

Conforme analisa Lipovetsky (2009), “a intensifi@ag a precipitacdo na procura dos
gozos do mundo duplicaram-se em um processo deasb das normas de vida e dos
gostos”. Ha, na perspectiva do autor (2009), um daugue se expande economica e
socialmente, ancorado nos preceitos e na légicacaltsumo, organizado para gerar
enfaticamente éxtase e prazer arbitrario nos coidsues.

E fato: nessa conjectura social, dotada de elesaniprassensiveis e mercadoldgicos,
estamos expostos, nus aos olhares atentos dostaqres de uma vida representativa, de
corpo e alma, sem ou com a nossa permissao, emm tadogares possiveis, sejam eles reais
ou virtuais. As nossas particularidades, por maes tgntemos oculta-las e manté-las a sete
chaves em nossos inseguros coracdes, estdo pagando desite em site, do Facebookao
Instagram do Twitter ao Linkedin em forma de dados que interessam as corporacdes
privadas ou estatais, bem como aos curiosos dabeidal. “H4 uma mudanca no formato de
trocas simbdlicas na cultura contemporanea, profdsdimagens e tecnologias da imagem e
no tipo de conteudo e suas formas de manifestd M ORAES, 2019, p. 98).

Sim, é inegavel que estamos vivendo em uma sa®edancorada na
representatividade. Aparecer, explanar, midiatidarmodo alarmante e quase nunca casual,
utilizando os canais de comunicagao que estao esaaoNaos se tornou um instrumento de

socializacdo, de afetividade e, muitas vezes, datividade. Isso porque, existe na pos-
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modernidade, conforme ja anunciava Debord (1997)fatichismo agudo e nada dosado pela
imagem, pela representacao do bem-estar sociaglmega espetacularizar a vida:

O espetéaculo apresenta-se como uma enorme paaitevithdiscutivel e inacessivel.
Ele nada mais diz sendo que "o que aparece é bqoe é bom aparece". A atitude
que ele exige por principio é esta aceitacao pasgie, na verdade, ele ja obteve pela
sua maneira de aparecer sem réplica, pelo seu mlimoj aparéncia.

Para o autor (1997), as estruturas sociais focanadas pela teatralidade e as formas
auténticas de expressdo dos individuos e dasuigsiis cederam espaco a pura ilusdo da
representatividade. Em decorréncia disso, surgepnaepcao tedrica do estudioso francés,
um espaco artificializado e superficial, que é wasta fabrica de alienacao e de crescimento
econbmico, chamada @&»ciedade do Espetaculo:

O espetaculo, compreendido na sua totalidade, desmo tempo o resultado e o
projeto do modo de producéo existente. Ele ndo é&wplemento ao mundo real, a
sua decoracéo readicionada. E o coracéo da iragalida sociedade real. Sob todas
as suas formas particulares, informacdo ou promgapublicidade ou consumo

direto de divertimentos, o espetaculo constituiamlelo presente da vida socialmente
dominante. Ele é a afirmac&o onipresente da esgallfeita na produgéo, e o seu

corolario o consumo. Forma e conteldo do espetasélm identicamente, a

justificac@o total das condigbes e dos fins doesist existente. O espetaculo é
também a presenca permanente desta justificacd@uaei® ocupacdo da parte

principal do tempo vivido fora da produ¢do mode(REBORD, 1997, p. 23)

Debord (1997) afirma, em sua analise, que essadsate solidifica suas edificacdes
conceituais baseada nas informalidades e nos emfd# aparéncia. A linguagem estética,
potencializada ao maximo, sempre sedutora e pévaygsor meio dos eixos midiaticos,
assume um importante papel de nesse mundo dasplamiltiealidades: criar exclusivas
representacdes e estimular o consumo no espedciationbrado.

Assim, nesse contexto de pluralidade imagéticareinio do espetaculo, conforme a
perspectiva deboardiana, qualquer elemento sintbdiia objeto de adoracdo, de consumo e
de paixdo excessiva. Por isso, elencamos, baseadosonceitos do autor (1997), uma lista
de formas contemplativas, recorrentemente idolatrathSociedade do Espetacut que
geram uma hipnose sensorial nos individuos:

» A estética corporal: as midias contemporaneas, impulsionadas pelaaliigitéao,
permitiram que as nossas vidas privadas se tomagssblicas. Nesse mundo digital,
no qual o espetaculo é a regra, a razdo e 0 PEEZESS0S COorpos, expostos a todos,
tornaram-se componentes de adoracgéo, de cultales#go. Afinal, 0s nossos corpos,
mesmo de modo involuntario, oficializam-se comdrimeentos de consumo diario

por pessoas que nem imaginamos.
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* A estética do luxo:mostrar, na sociedade do espetaculo, que € pafgeodesso de
consolidacdo desse sistema simbolico de vida. Nesse, para muitos individuos,
todas as riquezas devem aparecer (quadros raargllags de Ultima geracéo, pecas
de grifes), nas suas midias sociais, nos eventogisoou em outros momentos
representativos. Ser rico € ser visto.

* A estética da juventude: envelhecer ou parecer velho é impréprio, antiquado,
ultrapassado. O publico, que deseja sempre maspre agora, quer contemplar o
novo, o atual, o jovem, o heréi, nunca o passadell, o antigo. O que se foi tem
pouco valor, o que esta por vir é a mercadoria dmemto, por isso é espetacular, raro
e uma fonte quase infinita de veneragéo.

» A estética dos relacionamentosiessa sociedade, nao basta ter amigos, € funtartemos
amigos certos. Precisam ser individuos que elevemsttus, favorecam-no frente aos
espectadores, que impulsionem sua imagem, sua Isigibala felicidade e do sucesso. Ao
lado daqueles que sédo bem sucedidos, é facil pagtgeém ideal e de imagem agradavel.

Ao discorrer sobre essa categorizagddSdaiedade do Espetaculppdemos ainda
afirmar, para contribuir com essa tematica, qustexi outras formas expressivas circulantes
no meio social. Isso se justifica porque estamosuemambiente fértil e préspero para
proliferacdo de estéticas que narram e expdem sEa@sociais. Afinal, em uma realidade

espetacular, sempre ha o que se mostrar, sempigcdhaovo para se cultuar.
2.2 O Vicio Da Vigilancia: Um Desejo Compulsivo Pallmagem

A pos-modernidade € um estado de constante viggla@s algoritmos indicam que
estamos obcecados pelo espetaculo. Seja um sialpleso, uma reunido entre amigos, uma
visita a um parente doente ou uma Vvitéria no camgo da escola, gqueremos
incessantemente espetacularizar a vida, mostraasaentenas de mascaras sociais, N0SS0s
impulsos hedonistas, nossas narrativas simpaticalérassensiveis. Almejamos, mediados
pela hiperexposicao proporcionada devido ao surgiongas midias sociais, sermos 0s pais e
as maes do ano, os atletas e as atletas imbatigaspresarios e as empresarias de sucesso e
as familias mais perfeitas do universo, que nuaesam de rememorar seus momentos de
euforia e de luxuria.

Nessa sociedade do consumo, a vida virou umme/itr tudo esta a mostra. Tudo
aparece e tudo quer aparecer. Por isso, o cotidat@nsformou em uma forma de consumo

irresistivel para todos os individuos. A imagemadelquer cidaddo € consumida, usada,
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amada ou odiada, contemplada ou deturbada, ap&auglidiescartada, sucessivamente,
segundo apds segundo, milésimo apds milésimo. BEmsopalavras, existe uma compra e
uma venda do nosso particular e do nosso coletimouen comércio de dados e de
informacdes que sé quer lucrar com 0 NOSSO Setag, €9m 0 NOSSO sorrir e chorar, com o
NOsso presente e 0 nosso futuro.

Para retratar esse contexto histérico, mencionaahgisns exemplos de consumo
imagético, que ocorrem nos diais de hoje:

e Consumir o espetaculo para se entret@rentretinimento é a fonte de luz do
espetaculo. A diversdo é o que move esse mundapadagéncias. E esse mundo
nao existe sem diversao, sem aplausos e sem maostraw businesdos seus
protagonistas, que somos todos nés, em nossas Wdasdo pelas nossas
sobrevivéncias nesse lugar de ocupacao de espaggmarios.

» Consumir o espetaculo para socializgueremos saber, 0 quanto antes, sobre
a vida daquela celebridade, daquele nosso idols, tatabém aproveitamos
para espiar a vida daquele antigo rival, daquetagamista, que a qualquer
momento pode comentar um equivoco, e nads, é dataemos la para critica-
lo.

e Consumir o espetaculo para se sensie: NnA0 SOmos Vistos, se ndo aparecemos
para aqueles que queremos ou para aqueles quamgesindo nos sentimos
vivos, contemplados socialmente. Nossos discursespoeam, ficamos

perdidos, deslocados desse lugar, onde quer quecap#os diariamente.

Bauman (2001, p. 95), diante dessa atual situag@menta que nos tempos pos-
modernos, “ndo se compra apenas comida, sapatosn@teis ou itens de mobiliario. Ha
busca avida e sem fim por novos exemplos aperféiga por receitas de vida [...]". Para o
autor (2001), ha sempre raz6es necessarias eesifisipara ir as compras e consumir o que
esta a venda nashoppings centerde luxo, nos bazares dos subulrbios ou nas prateleir
midiaticas. Os consumidores, em sua leitura, buspato menos uma vez, fugindo do medo
do erro e da agonia diaria da propria existéncia, sentimento de confianca, de
pertencimento e de estabilidade:

Ainda que possa ser algo mais, 0 comprar compuésitaanbém um ritual feito a luz
do dia para exorcizar as horrendas aparicdes datéza e da inseguranca que
assombram as noites. E, de fato, um ritual diao®:exorcismos precisam ser

repetidos diariamente, porque quase nada € postprateleiras dos supermercados
sem um carimbo como “melhor consumir antes de”peye o tipo de certeza a
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venda nas lojas pouco adianta para cortar as rd&@sseguranga, que foram o que
levou o comprador a visitar as lojas. (BAUMAN, 20p1105)

A vontade de consumir, na visdo do autor, € comaul®esse modo, ao olharmos
desse ponto de vista socioldgico, sobretudo pdaeadeésada, impulsionada pelo globalizado
dos sistemas de informag¢ao, notamos que o rituaodsumo volta-se para a imagem do
individuo, muitas vezes transformado em herdi ou \&ldo, por meio de um publico
desconhecido, que ovaciona seu viver ao analisardsea-dia a partir de uma tela de
smartphoneu do monitor de um computador.

Por vezes, pensamos em fugir dessa realidadeaes|at desativar as nossas contas
nos meio digitais e desacelerar a conectividade @®wutros, mas a vontade de saber, de se
entreter, de saborear com muita gula e de vigiada alheia € maior, € conveniente e causa
um prazer imensuravel. Porque, ap0s anos imersse nmiverso acelerado e adocicado de
informacé&o, sabemos que esse produto especial lanbeom os mais perfeitos enfeites de
seducdo, € encantador demais para ndo ser consuitiidal, ele €, para muitos ou para
quase todos, tudo o que existe e tudo o que hgara @ no amanhd, de acordo com Bauman
(2021, p. 113-114):

Numa sociedade sindptica de viciados em comprafas®s pobres ndo podem
desviar os olhos; ndo ha mais para onde olhar. tQuanior a liberdade na tela e
guanto mais sedutoras as tentacdes que emanamitdassy e mais profundo o
sentido da realidade empobrecida, tanto mais s$tiesi se torna o desejo de
experimentar, ainda que por um momento fugaz, aséxda escolha.

Portanto, vigiar tornou-se, de fato, o que existessencial, a luz na escuriddo, a
esperanca do existir ou, em outro modo de dizgrdprio sentido da vida. O espetaculo &€,
atualmente, o alimento da realidade, aquilo queerutser humano de energia social, capaz
de encher a alma do cidadado de bem com fetichesnde e de sucesso e fazer da vida um

sonho que pode ser experimentddameapdsframe

3 RESULTADOS E DISCUSSOES
3.1 Imaginario Social e Espetacularizacdo

O ser humano € movido por imagens e por tudo csquosorialmente apraz seus
sentidos. Midiatizar a vida e torna-la atraenteap&r a sociedade parece ser quase uma
missdo para aqueles que vivenciam a pés-moderni@adprazer estético e desproposital ao
aspecto mercadolégico, as imagens movem a vidpeta®as e de nossa sociedade, imagens
essas que sao dotadas de uma anterioridade e posslimaginario como denominador

fundamental. Para Le Boagfud LEGROSet al, 2014), a coletividade pensa e se organiza
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por imagens, as quais se perpetuam continuameatestde mitos que sado ressuscitados por
meio de fatos sociais capazes de cativar conseeabsedar espiritos.

Nesse contexto, segundo Wunenburger (2007, p.“62pnaginario ndo satisfaz
tdo-somente as necessidades da sensibilidade endarpento, realizando-se igualmente em
acOes, ao dar-lhes os fundamentos, motivos, fie® dotar o agente de um dinamismo, de
uma for¢a, de um entusiasmo para realizar seu wdniteEssa capacidade que o Imaginério
possui de homogeneizar pensamentos, emoc¢des@nsaguinte, a propria sociedade, torna-
0 uma importante ferramenta de organizacio soEiapor meio do imaginario que a
consciéncia individual se funde na consciénciatm@le com ela passa a organizar o real:

O imaginario intervém em todos os processos dealatdo porque os afetos
governam as crencas e os desejos, estimulam adag&sujeitos e determinam um
movimento universal no seio do qual se combinantaaacteristicas de base da
existéncia na sua totalidade [...] Os elos que ueenprofundidade os individuos
resultam da simultaneidade de sua conviccdo ouudepsixdo, cada uma das

consciéncias estando certa de que a ideia ou ad®ré partihada no mesmo
momento por uma infinidade de seus semelhantes RESset al., 2014, p. 47-48).

Essa caracteristica plural e singular inerenteraginario ocorre porque, segundo
Durand (1996; 2014), o imaginario de um individuo de uma civilizagdo assume forma
simbdlica por meio da aglutinacdo dos dados higiéri socioldgicos e culturais, com as
pulsdes individuais subjetivas, de modo que a agéneia desses dois polos, ou seja, as
informacdes oriundas do meio e as pulsdes subgetimastituiriam o que autor denominou de
trajeto antropoldgico. Essa comunicacéo entre etivbj e 0 subjetivo € o que faz com que as
imagens, os simbolos e mitos ganhem poténcia no somial, pois todos reconhecem e se
reconhecem nas imagens e mitos que continuamergaa@mdo cotidiano. Nesse sentido,
Maffesoli menciona que (apud SILVI@t al, 2014) o Imaginario seria uma for¢ca, uma
espécie de amalgama que permeia as relacbes teilzpie se torna um acervo comum de
emocoes, lembrancgas, afetos, estilos de vida eegs& raz&o, torna-se um aglomerado de
bens imateriais compartilhado pela humanidade mesmo tempo responsavel por torna-la
coesa. Sobre essa ressonancia que o imaginaritasesaz com que a humanidade adote

posturas comuns, Wunenburger (2007) afirma:

[...] por um lado, o imaginario é o espelho de assmocdes, aquilo em que nossas
imagens refletem de fato o estado de nosso corgonadsa constuicdo
neurobiolégicasegundo ovocabulario atualpor outrolado, o imaginarioexcitaem
nésres®nartias interiores de prazer e desprazer, paisna imagenmental, assim
conmo uma realidade externppdeprovocarefeitos sobre sengbilidade, agirsdore

o humor, faze nascersentimentos déristeza ou de alegria.A prépria forcadas
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imagengpodetransformarsertimertos em paix8esegss a porto deprivar o sujeito
detodo espiritccritico WUNENBURGER, 2007, p. 66-67).

Essa capacidade que o Imagindrio possui em conmgpEssoas, emocdes e
anseios o faz ser um importante mediador simbofiots através das imagens e narrativas
que dele emanam € possivel conferir sentido a ipropristéncia e ao real. Esse
compartilhamento do vivido ganhou relevo na contapeidade, quando a necessidade de
ser visto e de se expor nunca pareceu estar t&onfente relacionada a propria sobrevivéncia
(mercantilizacdo da imagem e de bens de consummeir dela). Parecemos viver em um
momento histérico em que a imagem pessoal gantdaupriopria e se sobrepds ao proprio
individuo, de modo que poderiamos supor que senemalgumas situacdes, essencialmente
as de teor monetério, o ser humano “néo existaakoente.

Segundo Araujo e Ribeiro (2015, p. 74), “a novdual proporciona ao individuo
uma infinidade de experiéncias, e o quotidiano gasser vivido segundo ugbNSUMO
bulimicq devido a intensificacdo das ofertas e a circalatécinante de bens e servi¢os, bem
como ao aumento exponencial da circulagdo das @es® da informacao”. O
parecer/exibir/mostrar ser, ter e fazer, tornomsés importante do que efetivamente ser, ter
e fazer. A busca desenfreada por bens de conswetonecessidade de viver em um estado
edénico constante, parece guiar o viver contempordd fato € que o imaginario individual e
coletivo € permeavel: imagens primitivas sdo canstaente reatualizadas e dispostas de
acordo com interesses mais ou menos dominantasrradade da vida hedonistica relegada
anteriormente a um paraigmst mortem foi trocada atualmente por prazeres efémeros e
sucessivos facilmente adquiridos em prateleigadgets likes etc. Alias, conforme
descreveu Wunenburger (2007), nossa sociedadecengnuamente um culto mitico do

dinheiro:

[...] tudo deve ser avaliado com relacdo a quatéidA vocacdo santa de cada um,
entdo’, é a de subir na vidself man mandee de enriqueceitd make mongy Se
sem duvida pode expor ao mal, o dinheiro pode adréado tornar melhor seu
possuidor caso tenha sido bem ganho, em virtudmdaestao dos negdcios [...] A
rigueza ganha transforma-se assim numa pedra filogpe nos aproxima da
perfeicdo divina [...] (WUNENBURGER, 2007, p. 85).

Nesse contexto, corroborando nosso olhar, Sironi2@0d3) esclarece que 0s
individuos sao impelidos por for¢cas sociais quesitandem sua propria individualidade, por
meio de estruturas que ja existiam antes delesunfego autor, as acfes sociais s&o

simbdlicas na medida em que sdo norteadas porci#enpermeadas por um conjunto de

Rev. FSA, Teresina PI, v. 18, n. 10, &tp. 188-201, out. 2021 www4.fsanet. dofrevista KA0G



H. J. P. Moraes, L. P. Damazio, A. C. V. Fernandes 198

regras, normas e valores, responsaveis por crigganizar a cultura. Essas forgas sociais,
conforme jA mencionamos, possuem fundamento nat@rbidade das imagens e narrativas
fundamentais, que reatualizadas, conferem sengigddicas sociais: “o imaginario comum a
varios individuos, ativado pelos processos de ifileantdo interindividual, pode, portanto,
ajudar a fazer reinar numa sociedade um entre @avd corpos — e, por conseguinte, dos
espiritos — que facilita a vida racional” (WUNENBGER, 2007, p. 70).

Essa coesdo social que o0 imaginario proporcionaotenpializada pelas
tecnologias, que, como veremos no proximo item, redponsaveis pela proliferacdo de
imagens e narrativas que circulam no meio sociahoE meio dessas tecnologias que o
imaginario se intensifica, cristaliza-se e se fi@msa, contribuindo na mediacdo das trocas
simbdlicas entre o participar e o coletivo, tal coDurand (1996; 2014) propés em seu

conceito de trajeto antropoldgico.

3.1As Tecnologias Do Imaginario: Técnicas De SeducaaDmagem

As préticas simbdlicas tém efeitos no nosso cot@iaAs imagens midiaticas
modulam o nosso imaginario social contemporanewstgam, atualizam e reforcam o nosso
repertorio. Essa é a funcédo das tecnologias doim@ag, categoria proposta por Juremir
Machado da Silva (2003) para identificar os digpass de difusdo de imaginarios, assim, no
plural. Cada época tem seu imaginario, imagermmautes sob as quais podemos identificar
as representacdes do momento. Mas, nessa ambi@agias circular imaginarios diversos:
mitos, simbolos, arquétipos, afetos, ideologias\@eecompondo a ética da estética de uma
sociedade, uma cultura, uma época.

Ha certas praticas que vao se consolidando ndiaot, especialmente pela presenca
dos dispositivos tecnolégicos que acabam estimolaodnportamentos e padrdes, tal como
as redes sociais e as questbes de visibilidadeajaangnto e espetacularizacdo. Os
dispositivos possibilitam, estimulam e monetizanmcessa pratica. Essa “rede etérea e
movedica de valores e de sensacOes partilhada®j astnosso cotidiano real e virtual, em

mutua interpelacao e, por vezes, confuséo.

Se partirmos do pressuposto que a midia é a mpiriamte produtora de efeitos de
sentido sobre a realidade ou, ao menos, selecisnfatos a serem discutidos
socialmente, também é importante destacar que nuggta selecdo nos chega
através de imagens. Nao s6 imagens materiais, magens-conceito, imagens
enquanto valor. Criacdo imaginal para partilha elast/el, marca da sociabilidade
contemporanea. Mescla paradoxal entre o impalpavel real que faz sentido
(MORAES, 2016, p. 149).
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E por isso que corroboramos com Felinto (2003gndo ele discorre sobre o
imaginario tecnolégico como uma atividade (e nam@aoisa). Assim, a tecnologia, cada
vez mais como aparato condicionante das nossas,agdbfusora das questbes imaginais:
“das fantasias do imaginario”. Em sua maioria, s@nologias da imagem, que “operam na
interface da subjetividade e do cotidiano. O imadm tecnoldgico seria captado num
conjunto de representacdes culturais especificaluizidas por estas tecnologias do
imaginario” (FELINTO, 2003, p. 181).

Nossa reflexdo segue no caminho de que o imagimécnolégico contemporaneo,
gque tem como principal tecnologia do imaginario esdes sociais, estimula a
espetacularizagcao e o fim da era da privacidadaaimais forcado em tempos de pandemia.
Como analisado por Moraes, Bressan e Fernanded)(202 relacdo a reconfiguracdo do
sentido do simbolo “casa”, apés mudancas provocpdls distanciamento social e suas
consequéncias. Nem isolados e em casa estamos cm®sa privacidade preservada. Ao
contrério, as rotinas compartilhadas remotamentexéram ainda mais visibilidade ao espago
privado.

Influenciador digital virou profissdo. Muitos témmilhares de seguidores que
acompanham seu dia a dia “comum” e ai perdemosfeséneia se a vida esta sendo
produzida ou se a producédo esta sendo vivida. dtaa visivel e cria um padrdo. Aquele de
gue a intimidade, os atos corriqueiros do cotidia&io podem passar despercebidos sob pena
de trazer a sensacédo de nao ter sido vivido. Esstnmanto de espetacularizacdo que antes
era mobilizado pelo consumo de imagens que acabagmndo as relacdes sociais, agora,
um patamar além, cria préticas sociais, formasedeesestar no mundo. O anonimato é
sufocante porque a visibilidade é impregnante emtquatividade do imaginario tecnoldgico
atual. S8o pactos emocionais, pelo uso da sedggéa l6gica do digital oferece: o estimulo
€ constante e tudo fica justificavel.

Silva (2003) ja nos alertou que as tecnologiagmminario atuam por seducdo. Nao
sé para as imagens que acabam forjando nossoarwtjdinas para as praticas e agbes que
temos a partir delas e que formam nosso imaginécimologico de uma época. Para nos, um
imaginario espetacularizado e vigiado, que rompe as nocdes de privacidade e intimidade.
As cameras de reality shows se estenderam parasnossadias, trabalho, viagens, tornaram-
se negocio. A intimidade getikes e renda. Assim, consumimos (e queremos fazer)parte

espetaculo para nos entreter e sentirmo-nos [perites.
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4  UMA ULTIMA REFLEXAO SOBRE A POS-MODERNIDADE

O que devemos assistir hoje? Noticiarios ou canahakso influenciador preferido?
Ou melhor, o que devemos consumir? Conteludos sgdmmgesou acompanhar 0 novo
lancamento daquela marca? Devemos ver esse conteldoutubeou no Facebook E,
alids, o que sera que acabaram de postaitedaquela empresa de tecnologia?

Devemos ser honestos seducido ¢ impiedosa. E dificil resistir aos peszeala
imagem e dos seus beneficios para uma vida emdsoee Influenciadores digitais,
programas dereality shows celebridades, grandes marcas, empresas de igff@ona
amparadas nas Tecnologias do Imaginario, criam msoas de idolatracdo continua. Sim,
elas seduzem e sabem muito bem como seduzir, pgordaerepresentacdes idealizadas de
vidas perfeitas e de conquistas interminaveis.

Essa é, para a satisfacdo dos hedonistas, unidadeafacil de comprar, de viver e,
principalmente, de sentir. Afinal, quase tudo eat&enda, com promocbes diarias de
felicidade e de alegria nas principais prateleitadojas de departamento ou nos incontaveis
stories do Instagram E para fazer essas aquisicOes satisfatériasa hamst celular para

adentrar esse mundo que parece e se faz paresrapo inteiro.
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