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RESUMO

Este estudo aborda o empreendedorismo femininalsioduz da teoria das representacdes
sociais de Serge Moscovici, destacando como asasoarpoliticas publicas no estado do
Piaui refletem e moldam as percepcdes sobre asrealempreendedoras. Utilizando uma
abordagem qualitativa e documental, foram analsdds e projetos de lei acessados
através do Sistema de Apoio ao Processo Legislé®L). Os resultados indicam que as
representacdes sociais de desigualdade de génetolémcia de género influenciam
negativamente a atividade empreendedora das msjhm@s as politicas publicas visam
fomentar a autonomia financeira e a capacitacan@vendo a emancipacado feminina. A
pesquisa revela que tais representacdes funcionamativamente, ao influenciar a criacao
de leis, e prescritivamente, ao moldar crencasy@odamentos sociais. Sugerem-se futuras
pesquisas qualitativas e quantitativas para avabaimpactos praticos dessas normas no
empreendedorismo feminino no Piaui.

Palavras-chave EEmpreendedorismo Social Feminino. Piaui. Repres@esaSociais.

ABSTRACT

This study adresses and analyzes female sociakpeatreurship in light of Serge
Moscovici's theory of social representations, hgjiting how norms and public policies in
the state of Piaui reflect and shape perceptiomsitalvomen entrepreneurs. Using a
gualitative and documentary approach, laws and l@ticessed through the Legislative
Process Support System (SAPL) were verified. Theulte indicate that social
representations of gender inequality and genddemoe influence the qualities of women's
entrepreneurial activity, but public policies aim foster financial autonomy and training,
promoting female emancipation. The research reviéhas such representations function
normatively, by influencing the creation of laws)daprescriptively, by shaping social
articulations and behaviors. Future qualitative @udntitative research is suggested to
evaluate the practical impacts of these standarderoale entrepreneurship in Piaui.

Keywords: Female Social Entrepreneurship. Piaui. Social Reptations.
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1 INTRODUCAO

O empreendedorismo é um tema que provoca debptetirade diversas abordagens
tedrico-metodoldgicas, dada sua importancia noexbatdo capitalismo globalizado, onde a
busca incessante pela introducdo de novas préaticeznologias nos mercados é uma
constante (BERTOLAMIet al., 2018). O empreendedorismo pode ser abordado por
inlmeras perspectivas, incluindo as comportamentasonémicas, processuais,
organizacionais, entre outras, destacando assimmglexidade do conceito (BORGES;
ENOQUE, 2020).

A mulher tem desempenhado um papel significativ® processos de transformacéo
historica, socioecondémica, cientifica e cultural@mo da dinamica histérica da sociedade.
Contudo, é importante assinalar que o reconhecongatseu papel e protagonismo nem
sempre ocorreu de forma explicita (RODRIGUES!., 2021).

A presenca feminina no cenario empresarial tem rempatado um aumento
significativo nas ultimas décadas, especialmente remdes em desenvolvimento e
desenvolvidas (ASSUNCAQ; ANJOS, 2018). As mulhéées se envolvido cada vez mais
na producéo de bens e servicos de valor econdissando independéncia, flexibilidade e
liberdade financeira, muitas vezes, por meio dedailes empreendedoras (MORALES-
URRUTIA, 2023). O esforco pela emancipacdo femimnaambito profissional ndo se da
de forma neutra, mas sim em um contexto antagbm@rcado pelo patriarcado. Isso
suscita discussdes acerca das disparidades eniepéis masculino e feminino na gestao e
no empreendedorismo (RODRIGUESA., 2021).

Para Jonathan e Silva (2007), o empreendedorismioifeo € articulado pela juncao
dos elementos familia, trabalho e pessoa, que &xeirmpacto significativo sobre o oficio,
ora estimulando pela maior flexibilidade da atiddaempreendedora, ora anulando-a em
razéo dos desafios estruturais.

Sendo assim, pode-se entender que a configuracé rdalheres no
empreendedorismo, resultante dos sentidos sulgetiv@o configura uma organizacao
subjetiva universal e padronizada (MORALES-URRUTI)23), tendo em vista que o
sentido subjetivo da atividade empreendedora vadi@idualmente em cada mulher. Cada
trajetéria confere um carater inteiramente singalaatividade que desenvolvem. Cada

empreendedora, para Ferreira e Nogueira (2013)e pmt considerada uma sintese
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complexa na qual a universalidade se manifestalsobistoricamente por meio da atividade
empreendedora que, por sua vez, € uma atividats goe se manifesta em representacoes.

O empreendedorismo feminino social e a teoria deesentacdes sociais de
Serge
Moscovici estdo conectados através da compreensdpaplel das mulheres em

moldar e desafiar as percepcdes sociais tradigprespecialmente no contexto de
iniciativas voltadas para o impacto social. Sergesddvici (2003) destaca como as
representacfes sociais sdo construidas e dissemipad grupos sociais, influenciando a
compreensao coletiva de diferentes temas, moldangercepcdo do que é tipico ou
adequado inclusive em termos de género.

As normas, em sentido amplo, refletem as repreggegasociais ao passo em que
séo elaboradas em processos realizados por peggoas apoiam em construcdes coletivas
para retratar, em texto juridico, como determinpdecela da sociedade é percebida e
tratada, com impactos sobre a compreensdo de gsedi&cguos sociais, histéricos e
econdmicos a partir de diferenstakeholders (TORRESet al., 2015).

Assim, considerando que a teoria das representap@ess auxilia a compreender
como as percepcdes de género e empreendedorisinenmém a forma como as normas
sdo elaboradas, impactando, recursivamente, sa@bseus destinatarios, o objetivo deste
trabalho foi identificar as representacdes sodigisempreendedorismo social feminino a
partir de um estudo documental das normas e mdipdblicas do estado do Piaui.

Para atender ao objetivo da pesquisa, optou-seupar abordagem qualitativa,
alinhando-se a teoria das representacdes socigissduisa foi eminentemente documental,
utilizando-se documentos escritos publicos, notadfaenleis e projetos de lei acessados
através do Sistema de Apoio ao Processo Legislé@MPL) da Assembleia Legislativa do
Piaui. A coleta de dados ocorreu em 3 de dezembr@®(23, com a busca textual
“empreendedorismo AND feminino AND social”, resuidi® em seis documentos. A analise
preliminar verificou a pertinéncia dos documentohjetivo da pesquisa, considerando-se
contexto, autores, autenticidade e conceitos-chaanalise final, inspirada no modelo de
Minayo (2014) e Cellard (2008), buscou conexderseasnpreendedorismo social feminino
e representacdes sociais, visando a explicacOaesiypis e a geracdo de categorias

tematicas para atender ao objetivo da pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Empreendedorismo Feminino

Um empreendedor é uma pessoa que organiza um erdpneato para se beneficiar
de uma oportunidade, em vez de trabalhar como gagoe Os empresarios desempenham
um papel fundamental em qualquer economia. Estaasgessoas que tém as habilidades e
a iniciativa necessarias para antecipar as neeelesidatuais e futuras e trazer boas novas
ideias para o mercado (DORNELAS, 2004).

Glein e Oliveira (2014) apontam que agOes empremmds femininas,
historicamente, tiveram uma elevacéao ligada ao atorgas taxas de divorcio, fato que fez
com que muitas mulheres fossem forcadas a voltgrapel de prestadoras Unicas. Isso as
levou de volta ao mundo do trabalho, onde n&o folmm recebidas. Essas autoras
descrevem que quando a recessao ocorreu, muitagsdesilheres foram as primeiras a
ficarem sem trabalho. Algumas dessas acdes aindanatém seus segmentos e agora de
forma inovadora como as lideres Mary Kay Ash e Redltel, da Chris Steak House de
Ruth, faziam parte desse movimento.

Conforme dados do Servigo Brasileiro de Apoio asrdie Pequenas Empresas
(SEBRAE). Essa acdao praticada por mulheres aumgdt®gituacdo pandémica (SEBRAE,
2024). Glein (2014) explica o crescimento, aponbamae, juntamente com o intenso desejo
de realizar sua visdo, essas mulheres também téngrande capacidade de realizar varias
tarefas e nunca temeram os riscos envolvidos dmllrar por conta propria. As mulheres
ainda enfrentam muitos problemas na forca de tnabal ser sua propria chefe certamente é
mais atraente para alguns dos problemas cotidiagoe enfrentam fora do
empreendedorismo.

Contudo, é fundamental lembrar que a insercdo daemmo mercado deu-se de
forma gradual e oriunda dos constantes movimermoigis em busca pelo reconhecimento
dos direitos femininos. Rago (2021) aponta quearttermuitos séculos, a mulher, em regra,
eram destinadas apenas as atividades do lar, aiattagdo de pequenos negdcios e bens,
principalmente quando de origem de heranca. Airgtdma a legislacdo exigia que um

homem responsavel por esta ratificasse algunsuseases civis.
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Para além de tardio, Rago (2021) considera que mesesso se deu através do
avanco da producéo industrial e estava ligado agupaindustrial em que eram comuns as
longas jornadas de trabalho, baixos salarios, nratess de patrdes e, sobretudo, o continuo
assedio sexual. Assim, dentro de uma sociedadead®arpor tracos tradicionalistas e
conservadores, para a mulher foram estabelecidugedi e restricbes na forma de ser,
pensar, agir e interagir, e de poder, entre vadepectos, que tornaram a mulher
desfavorecida em relacédo ao género masculino.

De acordo com Leite (2021), o empreendedorismori@mie a formacao de redes
de negocios pertencentes a mulheres crescem ctamstanie, entretanto, ha uma série de
desafios e obstaculos que as mulheres empresafi@ntam. Garcia (2023) relata que o
empreendedorismo ainda é considerado um campo ddmpor homens, e pode ser dificil
superar essas visdes convencionais.

Diante disso, o empreendedorismo se colocou paraudiseres como uma forma
que possibilitava, além da geracdo de renda, umaafde emancipacdo quando contribuia
para que elas pudessem exercer seu poder de eschtfemanca. Ao lancar-se em novos
desafios e auferir renda, passam a questionarveaais sua posi¢cao social em relacao
aos homens.

A distincdo entre homens e mulheres, normativamesdtesai ser superada com o
advento da Constituicdo Federal da Republica Biesite 1988 (CFRB/88) que estabelece
a igualdade em sua dimensdo material e formal. viadde forma fatica, os reflexos de um
longo periodo tradicional ainda podem ser vistoango das diferencas salariais e de
ocupacdo de cargos de staff por mulheres. Diantandequadro de preconceito velado,
empreender possibilita ao universo feminino umm#mais justa de ascensao ao mercado.

Conforme SEBRAE (2024), atualmente ha 7,9 hdes das 955 mil
novas empresas registradas, das quais 51,5% fdrentas por mulheres empreendedoras. A
agéncia considera que esses numeros podem seadwosph partir de politicas publicas de

incentivo e estimulos compreendendo a demandaiéspata mulher empreendedora.

O apoio dos parceiros € maior para os homens (@&fttromparacdo com as
mulheres (61%). A maternidade exerce uma forteu@mitia na decisdo de
empreender para 68% das mulheres, enquanto apestds d®s homens

compartilham dessa influéncia. A sobrecarga deoresgbilidades afeta 76% das
mulheres, comparado a 55% dos homens. Além dis&®p €Bas mulheres

sacrificam tempo pessoal para cuidar de familiages,contraste com 48% dos
homens. A desigualdade também ¢é evidente nas sadgfmésticas, com as
mulheres dedicando em média 2,9 horas por dia,aemgus homens dedicam
apenas 1,5 horas. O preconceito de género é ufidadeapara cerca de 25% das
mulheres empreendedoras, dificultando ainda maispsegresso. Esses dados
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sublinham a necessidade urgente de apoio espegific® as empreendedoras,
visando reduzir a desigualdade de género no engederismo e permitir que as
mulheres realizem seu pleno potencial econbmiazialySebrae, 2024, passim).

A analise dos dados acima revela que as empreemdegiafrentam uma sobrecarga
significativa ao tentar equilibrar responsabilidcadamiliares e empresariais. Além disso,
SEBRAE (2024), aponta que as mulheres pagam taxasrols mais altas, mesmo sendo
mais adimplentes. Esse cenario reflete-se na mos@d@ Brasil no ranking de
empreendedorismo feminino do GEDI 2015, onde o paiga a 602 posicdo entre 77
nacgoes.

A necessidade de politicas publicas e iniciativas fpmentem o crescimento e a
inovacdo no empreendedorismo feminino é evidentegscando o empoderamento
econdmico das mulheres e um desenvolvimento saméetco mais equilibrado. Essas
acOes devem levar em consideracdo um conjuntdai@aieamento de negdécios especificos
e reconhecimento das conquistas como aquelasagasizomo forma de criar mecanismos

de valorizacao das novas acdes e das que contenfaemtando os desafios do mercado.

2.2Teoria das Representacées Sociais e Constru¢cdo dadd Cotidiana

O surgimento da teoria das representacfes so@ees ligar em um contexto
historico caracterizado por transformacdes gerguda insatisfacdo e pela busca por
superacdo do paradigma cientifico que atribuia @horvexcessivo aos conhecimentos
cientificos, em detrimento da cultura do senso comé&sse modelo desvalorizava e
desconsiderava a importancia das crencas e dositwsculturalmente construidos durante
as interacdes comunicacionais cotidianas que moléamdo moldadas pela cultura
(ROCHA, 2014).

Os individuos utilizam a linguagem como ferrameptaa dar sentido as suas
realidades. Nesse contexto, a significacao redal@&monhecida como representacao social,
sendo um produto coletivo da sociedade. O proaassalve o individuo apropriando-se das
significagcdes historicamente geradas pela sociedadadaptando-as conforme suas
necessidades e caracteristicas psiquicas. O abjétivintegra-las ao seu pensamento
cotidiano, incorporando aspectos culturais, cogstie valorativos (ROCHA, 2014).

Conforme Serge Moscovici (2003), um dos princifaitores da teoria, o foco nao
reside em compreender as representacbes de umd@adsdante ou de sociedades
primitivas, mas sim nas representacdes atuaisjade tempo presente na sociedade. Ele
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destaca que o conhecimento gerado é relativo #ddele do emissor, sua afiliacdo a grupos
especificos, e ndo apenas ao objeto em discussAprdssalta a relevancia do grupo de
pertencimento no processo de construcao e intagé@ido conhecimento.

Ja para Abric (2003), outro autor do tema, quedhiziu a Teoria do Nucleo Central,
destaca que a organizacdo de uma representacdal posisui uma caracteristica
distintiva: a presenca de um nucleo central. Essdea central consiste em um ou
mais elementos que conferem significado a repras@ot Uma representacdo social €
composta pelo nucleo central e pelos elemento$peds. O ndcleo central representa o
componente mais estavel da representacdo, resistemudancas, enquanto os elementos
periféricos sdo mais acessiveis, vividos e corgratontribuindo para a flexibilidade e
dindmica da representacao.

Existem diversas definicdes para o fendbmeno dasseptacdes sociais, variando de
acordo com a énfase no processo ou produto, e dewasdo a multiplicidade de
perspectivas de estudo (WACHELKE; CAMARGO, 2007).

A teoria das representacdes sociais rejeita umsteepologia individualista, que
se concentra em um sujeito puro, ou uma epistenaolibg objeto puro, direcionandosua
atencao.

Para a relacéo entre ambos. Ela evidencia que é¢amundo quanto o sujeito sdo
construidos por meio da interacdo dialética enattvadade do sujeito e a relacao sujeito-
objeto-mundo. A principal mudanca introduzida pEseeteoria na Psicologia Social diz
respeito ao rompimento com o individualismo teéqoe caracterizou a maioria das

concepcOes na disciplina (ROCHA, 2014).

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para atender ao objetivo da pesquisa, optou-seupar abordagem qualitativa.
Minayo (2001) discorre que pesquisas qualitativeendem a analise de motivacdes,
aspiracoes, crencas, valores e atitudes, o queaskita com a utilizacdo da TRS enquanto
aporte tedrico, afiliando-a aos pressupostos dalsg@ compreensiva.

No que tange aos procedimentos técnicos, a peséuesanentemente documental.
Lima Junioret al. (2021) explicam que esse tipo de pesquisa constistrumento de
compreensao detalhada, em profundidade, dos fatsstdo sendo investigados. Cellard
(2008) defende que os documentos permitem acrescelimensao tempo a compreensao
do social, observando-se o processo de maturacamdidduos, grupos, conceitos e
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conhecimentos. Souza e Giacomoni (2021) adicionaendpcumentos sao resultantes de
cruzamento de varias forcas que resultam na mantatgefenbmenos que interessam as
ciéncias sociais e a compreensao da realidade.

A presente pesquisa trabalha documentos escraogpreendidos como aqueles que
se perfazem em “texto escrito, manuscrito ou ingweeegistrado em papel” (CELLARD,
2008, p. 296). Quanto a fonte, prezou-se pelazatfio de documentos publicos, ou seja,
daqueles disponiveis para acesso por qualquer paeieessada (LIMA JUNIORet al.,
2021).

Conforme Cellard (2008), o pesquisador deve camstitm corpus satisfatorio,
esgotando, sempre que possivel, as pistas capafles hrnecer informacdes interessantes.
Com o objetivo de construir o corpus desta pesgosautores realizaram o levantamento
de leis, projetos de lei, oficios, mensagens, memeddemais documentos disponibilizados
no site da Assembleia Legislativa do Piaui, utiltkase, para tanto, do Sistema de Apoio ao
Processo Legislativo (SAPL), que concentra as mentatdes cartorarias referentes a
producao legislativa no Piaui.

O Sistema foi criado pelo Programa Interlegis confinalidade de facilitar o
processo legislativo, e tem como principais fungdekboracdo de proposicdes, protocolo e
tramitacdo das matérias legislativas, a organizdedcsessdes plenarias e a manutencao da
base de leis e consultas as informacdes da CasERDNEGIS, 2023).

Para a realizagcédo da coleta de dados, os autoe@mleram pesquisa no SAPL no
dia 3 de dezembro de 2023, utilizando-se da femgafpesquisa textual”’, com os valores
“empreendedorismo AND feminino AND social”. O sisi® retornou 9 registros, dentre os
guais matérias legislativas (3), normas juridiegse(documentos acessorios (2). A data do
documento mais antigo era 5 de agosto de 2009magorecente 7 de novembro de 2023.

Em leitura flutuante, verificou-se que dois docutnoenndo tratavam da matéria
de estudo, constituindo Projetos de Lei Orcamemt&dutro documento constava em
duplicidade, por isso foi ignorado. Dessa formas slecumentos passaram a constituir o
corpus desta pesquisa. Seguindo recomendacao tedC@008), os autores realizaram
analise preliminar dos documentos que constituetorpus da pesquisa. O autor explica
gue, antes de proceder a interpretacdo dos dacdexedsario confirmar a pertinéncia dos
documentos coletados aos objetivos da pesquisa,ircmursdes sobre o contexto em que
foram produzidos, o seu autor ou autores, a suanticilade e confiabilidade, a sua
natureza e, também, o0s seus conceitos- chavess, Bs$e conceitos-chaves, foram

identificados com base no aporte tedrico adotagast@ de movimento compreensivo que
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considera os principais construtos utilizados nscudisdo sobre o tema. A realizagdo da

andlise preliminar dos documentos coletados gerou o

Quadro 1.

Do Quadro, omitiu-se a coluna contexto, tendo estawjjue o tecido social em que

se desenrolam tais questdes foi anteriormente @duao referencial tedrico, com alusdo a

situac&o nacional e estadual do empreendedorisam &minino.

Quanto a andlise dos dados, Cellard (2008) explieaesse trabalho constitui um

exercicio de descobrir as ligagdes entre os fatssieformacdes, visando ao encadeamento

de explicacbes plausiveis para os fendbmenos almsdptbvenientes de uma interpretacao

realizada com coeréncia. O autor defende que o memib é possivel a partir da

assimilacdo dos textos e de suas similitudes, atifas e relagbes com o contexto, a

problematica e o quadro tedrico.

Quadro 1 — Resultados Obtidos com a Pesquisa Realiia

%

Documen |Descri¢do Autor Autenticidade/Co | Natureza | Conceitos-chave
to nfiabilidade
Projeto de |Institui Politica| Rubens Vieira —| Assinatura manual Projeto de| Igualdade de
Lei Estadual de Formacép Deputado do parlamentar Lei género;
Ordinaria n° Qualificacéo e Estadual — Ordinaria | Lideranca
322 de Valorizagdo do| Partido dos feminina;
2023 Trabalho da Mulher no Trabalhadores Autonomia
ambito do Estado dp econdmica  das
Piaui. mulheres;
Participacéo;
Assédio;
Educacéo
IAnexo —Base Estratégica doGoverno do| Referéncia ao Anexo a| Empreendedoris
Anexo PPA PPA — Projeto de Lei Estado do Piaui| processo SEI SHI Projeto def mo estadual
Ordinaria do Governo 00017.002146/202 Lei Inovacgdo
n° 68 de 2023 3-13 Ordinaria
Indicativo  |Disp8e sobre a criagéo| Bérbara do| Assinatura manual Indicativo | Banco da
de Projeto de Programa Firmino —| da parlamentar de Mulher;
de Lei n° |Assistencial para Deputada Projeto dg Autoconfianga
25 de 2023 [Mulher Empreendedora Estadual — Lei feminina; Mulher
- Partido transsexual;
Banco da Mulher no | Progressistas Baixo IDH;
Ambito do Piaui e da Auxilio
outras providéncias. financeiro;
Prestacao of:
contas
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Oficio - Encaminha ag Franzé Silva —| Assinatura Expedien | Devidamente
SGM governador, Deputado eletrbnica do te aprovado  pelg
250/2023 devidamente aprovado| Estadual — parlamentar legislativo
e autografo pelo legislativo, g Partido dos|
de indicativo de Projeto | Trabalhadores
02/08/202 |de Lei que “Dispde
3 sobre a criacdo de

Programa Assistencial

para Mulher

Empreendedora -

Banco da Mulher no

ambito do Piaui”
Lei n° [Institui e integra na Franzé Silva —| Assinatura manual Lei Dia Estadual dal
7.504, de (Calendéario Oficial de Deputado do governador Mulher
01 de [Eventos do Estado doEstadual - Empreendedora;
junhc  de |Piaui, O Dia Estadual Partido dos Conscientizar;
2021 da Mulher| Trabalhadores Oferta de

Capacitagdo

De modo geral, Cellard (2008) acredita que a vdidaa qualidade da pesquisa séo

proporcionalmente equivalentes as preocupacddsasritomadas pelos autores, além da

gualidade do material coletado.

Para facilitar a analise e apresentacdo dos achasosre-se a inspiragdo no modelo

de andlise tematica de Minayo (2014), aqui utikzadh combinacdo com Cellard (2008).

Nesse caso, a fase de analise preliminar (CELLARIDB) perfez as fases de pré-analise e

exploracdo do material (MINAYO, 2014). A fase datamentos dos resultados obtidos e

interpretacdo constituiu a realizacdo de inferé@naiaterpretacdes e inter-relacionamentos

entre os achados, com a geracdo de categorias/s/tamresentacdes, visando ao

atendimento do objetivo da pesquisa, com extragaexglicacdes a partir da teoria/normas

e politicas publicas.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

3.1Representagdes Sociais do Empreendedorismo Sociaénkinino em normas e

politicas publicas do Piaui

Os resultados encontrados estéo dispostos no Qliadro
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Quadro 1 — Resultados obtidos com a pesquisa reada

Empreendedora e da

outras providéncias.
Lei n° |Dispde Sobre Teresa Britto — |Disponibilizacédo no [Lei Estimulo a
7.691, de [Estimulo Ao Deputada EstadusAPL formacao
23 de Empreendedorismo - cooperativista;
dezembro déFeminino  No AmbitPartido Verde Inclusdo  social;
2021 Do Estado Do Piaui. Reintegragao

Fonte:Autores (2024)

Considerando o levantamento realizado pelos auytaiatetizado, em parte, no
guadro que constitui a andlise preliminar (Quadraeim-se a sugestao de representacdes
sociais relacionadas ao construto empreendedossgial feminino, a partir dos normativos
e projetos de lei em tramitacdo no estado do Piaui.

Para fins de analise, através de um esfor¢o impro amparado no aporte teérico
de sustentacao, procedeu-se a organizacdo dosoaolmdtemas alusivos a representacdes
sociais que, por sua propria natureza, sao traseigeg transdisciplinares (SPINK, 1993).

O tema desigualdade de género perpassa discussides ¢ empreendedorismo
social feminino, figurando como elemento que difecw processo do empreender a partir da
vivéncia da mulher (BRANDAO; MARQUES; LAMELA, 2019)A prépria nogdo de
“género” suscita uma construcdo social relacioremapapeis e as formas de subjetivacao
desenvolvidas pelos individuos nas esferas paatiesil e publicas (SALVARO;
GALVANE; MARIANO, 20186).

O projeto de lei ordinaria n°® 322, de 2023, ema@u2°, referéncia a igualdade de
género enquanto diretriz no ambito da Politica disth de Formacdo, Qualificacdo e
Valorizagdo do Trabalho da Mulher no Ambito do Hetado Piaui, dando conta da
problematica, argumentando pela eliminacdo de gealdiscriminacdo baseada no género,
raga, orientagdo sexual, idade ou outras carditadpessoais.

Questdes sobre assédio sexual e moral tambémrfiguease projeto (art. 2°, inciso
VI). Essas espécies de assédio podem constitUéndia de género, esta compreendida
como aquela praticada majoritariamente contra a@enybor intermédio de ataques a sua
integridade fisica, sexual, psicolégica, moral &ipenial, em contexto publico ou privado
(BANDEIRA, 2014).

As questdes relacionadas a desigualdade de géaevmkEncia de género dao conta
de uma representacdo social de mulher empreendedimeravel, entendida como aquela

que enfrenta condi¢cbes econbmicas e sociais deéfais a pratica empresarial, na linha
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gue ja sugeriram Ramos e Valdisser (2019) e O#twtial. (2021), dentre outros. Tem-se,
portanto, uma mulher afetada negativamente peladigies indissociaveis de seu género e

dos papeis sociais a ele conferidos.

Noutra senda, figura-se o Indicativo de ProjetoLden® 25, de 2023, que dispbe
sobre a criacdo de Programa Assistencial para Vkimpreendedora — Banco da Mulher, no
ambito do Piaui. Esse indicativo de Projeto de fw@vé instrumentos para fomentar a
autonomia financeira das mulheres em situacao dieenabilidade social e/ou vitimas
de violéncia doméstica, proporcionando empregajaenapacitacdo e crédito (art. 1°). O
Projeto propde que poderdo participar do Programénheres (inclusive transsexuais —
expressao explicita no texto), prioritariamentefehele familia, com no minimo 18 anos, e
gue sejam residentes e tenham instalado seus nsgucestado do Piaui, especialmente em
municipios de baixo IDH.

O Projeto prevé a concessdo de auxilio financesma @ mulher beneficiaria, no
valor de R$ 3.000,00 (trés mil reais), a ser @diz na aquisicdo de maqguinas, equipamentos
e insumos ao seu negocio (art. 3°, inciso |), indpese a prestacdo de contas (art. 4°, inciso
II). Cabe esclarecer que o Oficio SGM 250/2023 emtiaou, ao governador, o indicativo
de Projeto de Lei aprovado pela Casa legislativa.

Em semelhante sentido, caminha a Base EstratégiP&®4, anexa ao projeto de Lei
Ordinaria do Governo n°® 68, de 2023. Porém, o ungnto ndo cita nominalmente o
empreendedorismo feminino ou o empreendedorism@lstaminino, utilizando termos
mais abrangentes, como empreendedorismo estadogireendedorismo rural.

J& a Lei n°® 7.691/2021 dispde sobre o estimulongareendedorismo feminino no
Piaui, prevendo, enquanto principios, o estimulerapreendedorismo feminino nas escolas,
a oferta de cursos técnicos e o estimulo a formagaperativista (art. 1°) — o que evoca,
marginalmente, a discusséo sobre sororidade.

Em sentido semelhante, visando ao fortalecimentoréliicas de empreendedorismo
feminino, a Lei n° 7.504/2021 instituiu o dia esi@dda mulher empreendedora, elucidando
sobre a importancia de fomentar essa préatica, prenttd a conscientizacdo sobre o0s
desafios enfrentados pelas mulheres (art. 2°anid)se contribuindo para a quebra de
barreiras sociais e preconceitos do setor (arin@3o Ill).

Os normativos e projetos supramencionados dao amt@presentacdo social de
uma mulher capaz de superar as condi¢fes de vhilidgide social e econdmica através de

politicas publicas favordveis a sua emancipacénm agdes de capacitacao/qualificagéo,
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financiamento e conscientizacdo sobre o seu papgbls Essa representacdo suscita
discussbes sobre emancipagcdo feminina e sororidadlesentido de uma formacgao
cooperativista em prol da mulher, sugerindo queegsesentacdes sociais ora existentes
colaboram para a elaboracéo de politicas publicasimfluenciam positivamente sobre o
empoderamento feminino.

Os documentos demonstram que as representacdass so@lisadas ocupam funcdes
normativas e prescritivas, como sugerem Wachelkamargo (2007), inserindo objetos

dentro de modelos sociais e servindo de guia pgiasae relacdes sociais. Veja-se que a
desigualdade de género e a violéncia de génergezgen fungdes normativas ao inserirem
politicas publicas favoraveis ao empreendedorisemairfino em leis, a partir do contexto
social e historico — que aponta, por exemplo, quenalheres ganham 22% a menos que
homens ocupantes de mesmos cargos (IBGE, 2023)oWRar lado, a existéncia de leis
estabelecendo principios, estratégias e acfeslasl@o empreendedorismo social feminino

exerce funcao prescritiva sobre o contexto, moldamdncas, valores e comportamentos do

grupo.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O empreendedorismo feminino social, ao alinharese a teoria de representacdes
sociais de Moscovici, destaca a capacidade de #seras empreendedoras, ndo apenas
empreenderem negocios com impacto social, mas tanu®é influenciarem e moldarem
ativamente as representacdes sociais relacionadasstbes de género e empoderamento
feminino. Esse link evidencia a importancia dasadiitas sociais na transformacéo de
percepcdes e na promoc¢ao de mudancas significai@vasciedade.

Em resumo, as representagcdes sociais identificagestir da pesquisa documental
se referem a percepcdes sobre o empreendedoristiad fminino confrontado com o0s
desafios enfrentados pelas mulheres. A desigualdedgEnero e a violéncia de género séo
representacdes que reforcam a vulnerabilidade dabenes, dificultando a atividade
empreendedora. As leis e politicas publicas sammre&endedorismo feminino no Piaui, que
envolvem a criacdo de programas assistenciais eesséio de auxilio financeiro, visam a
fomentar cenarios que eliminem ou diminuam o impaeigativo dessas representacoes.

Veja-se, portanto, que as representacdes referanteEsigualdade e violéncia de
género funcionam tanto normativamente, ao inflleeon a criacdo de politicas publicas,

inserindo esses objetos em modelos sociais atdaviess, quanto prescritivamente, servindo
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de guia para acoes e relagbes sociais direcioreadaspoderamento feminino, reforgcando
emancipacdo, sororidade e cooperacdo, indicandoagseciedade piauiense esta em
movimento para apoiar e fortalecer a mulher quereemae.

Sugere-se, para pesquisas futuras, uma analisgatjual e quantitativa sobre os
efeitos praticos das normas ora exploradas, cooushées sobre a face prescritiva das
representacdes sociais que elas apresentam, dequede possa verificar como as praticas
sociais de empreendedorismo social feminino tém isifluenciadas, em ambito local, pelas

referenciadas leis e qual o efeito delas em coréalio e longo prazo.
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